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Resumo: Os estudos cinematogrdficos vém passando por
transformacoées com a chegada das atuais tecnologias da comunicagao
e da informacao. Este artigo examina as mutacgoes pelas quais passa o
cinema com a diversificacdo dos recursos audiovisuais. No entanto,
tentar relacionar o cinema com o territério do audiovisual exige uma
série de acomodacgoes tedricas. Na primeira parte deste artigo,
discute-se a questdo da denominacdo, que nao se faz sem dificuldades.
Depois, surgem outras questoes que tracam uma pequena radiografia
da situacgao expandida do cinema, analisando tanto suas conexoes com
o sistema das comunicagoes, quanto seu redimensionamento
conceitual, tdo necessario para inscrever as discussoes sobre este
assunto em um registro teorico cientificamente ajustado.

Palavras-chave: cinema; sistema audiovisual da comunicacdo;
industria de produtos culturais.

Abstract: The cinematographic studies have been through
transformations because the information and communication
technological progress This paper is to analyze some changes in the
cinema in terms of the audiovisual diversification. Howeuver, to try to
join the cinema with the territory of the audiovisual demands a series
of theoretical accommodations In the first part of this article, the
point of view from denomination is discussed. Secondly, the text
expose the subject of this expanded cinema, analyzing both its
connection with the communication system and its exchange of
dimension for to inscribe the discussion about this subject in a
theoretical register scientifically supported.

Keywords: cinema; audiovisual system of the communication;
cultural products industry.

Resumé: C’ est le fait que les études cinématographiques ont passé
par des transformations a cause de les thécnologies de la information
et communication..Ici, on examine des changements dans le cinéma
sous le contract de la diversification audiovisuelle. Cependant, essayer
d’ établir des liens entre le cinéma et territoire audio-visuel demande
une série d'accommodements théoriques.Dans la premieére partie de
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cet article, le point de vue de dénomination est discuté. Deuxiémement,
les textes exposent le sujet de ce cinéma hybride, mettant en rapport
les échanges de la dimension cinématographique avec le systéeme de la
communication, pour inscrire la discussion au sujet de ce object dans
un registre théorique mieux ajusté.

Mots-clés: cinéma; systéeme audiovisuel de la communication,
industrie des loisirs.

Resumen: Los estudios cinematograficos vienen  sufrir
transformacion con la llegada de las nuevas tecnologias de la
informaciéon y comunicacion. Este texto sigue los muchos cambios del
cine por lo que se refiere a la diversificacion audiovisual. Resulta que
la relacion del cine con el territorio audiovisual propone una sucesion
de acomodaciones teéricas En la primera parte de este articulo, el
punto de vista de la denominacién se discute. Secundariamente, el cine
queda inscrito en una reflexion efectuada no solo con el sistema de
comunicacion sino también con su intercambio de dimensiéon, para
inscribir esa discusion en un registro teérico adecuado.

Palabras claves: cine; el sistema audiovisual de la comunicacion;
industria de los productos culturales

1. Examinando as denominacoes

Para alguns tedricos, a denominacdo “cinema” representa uma
prioridade, ndo s6 por amor a tradi¢do e charme do termo, mas também por

motivos de transparéncia epistemoldgica:

...ndo é necessario inflexionar a area, como um todo, de modo
indiferenciado, em direcdo a geléia geral da audiovisualidade.
Cinema, televisao, fotografia, infografia sdo fascinantes campos
de estudo no universo das midias contemporaneas que s6 tém a
perder quando vistos através da lente da confluéncia...A excessiva
confluéncia interdisciplinar que transparece no conceito de
‘audiovisual’ impede a analise histoérica/diacronica e a necessaria
especializacao didatica (RAMOS, 2003, pp35-6).

Em certos estudos cinematograficos, o termo audiovisual nao escapa
desse desapreco nem mesmo quando ele estd sendo empregado no ambito do

setor industrial e economico:
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Tragicamente, a Europa parece nao ter encontrado melhor forma
de responder a natural agressividade comercial (e cultural) do
cinema americano, do que ‘inventar’ um outro (pindérico)
Hollywood a que deu o nome — algo pomposo e retorcido — de
Audiovisual (GRILO, 1997, p.355).

Nao se pode negar que a diversificacdo e flexibilizacao dos recursos
audiovisuais, produzidos pelos avancos tecnolégicos, provocam a
interconexao entre as diferentes técnicas de produciao e de consumo e
dificultam uma categorizacao isolada entre cinema, radio, televisao, video,
internet e outros. No entanto, tentar relacionar o cinema com o territorio do
audiovisual - ainda que considerando seu desenvolvimento em espeticulo
cinematografico de sala, espetaculo audiovisual geral, televisao por assinatura,
CDROM, video cassete, videodisco, etc - exige uma série de acomodacoes

tedricas.

Na tentativa de manter a expressdo amada e consagrada, uma das
propostas advoga a juncao dos dois termos: “cinema e audiovisual”. Mas, esse
apaziguamento nao se faz sem dificuldades, para além da superficie fria dos

nomes.

Em uma primeira perspectiva, na expressao “cinema e audiovisual”,
seria possivel pensar o cinema em si, juntamente com o cinema em suas

relacoes com o universo audiovisual.

Neste caso, a questdo do cinema continuaria prioritaria. Os demais
meios de expressao audiovisuais estariam ai, apenas, em rela¢cdo com o
cinema. Na verdade, esses demais meios (tv, video, internet etc) nao estariam
sendo estudados em suas particularidades de atuacao e nem contemplados
como campos isoladamente definidos. O objeto prioritario seria mesmo o

cinema.

Em uma segunda perspectiva, o cinema seria considerado apenas um
meio entre os demais meios audiovisuais, dentro de um pensamento mais

geral.
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Nesse caso, o objeto principal seria o audiovisual, levando em conta, as

singularidades de cada processo ou meio dentro do campo denominado.

2. Situando o cinema no audiovisual

Deixando de lado essa questdo de denominacgoes, que tem ressonancias
conceituais e institucionais, e tomando apenas a segunda perspectiva, ou seja, o
viés do conjunto audiovisual das comunicacoes, observa-se que o cinema, uma
vez ai considerado, adquire caracteristicas que poem em relevo algumas

mudancas:

a) o cinema abandona a condi¢ao de ser um elemento especifico, passando
a integrar o sistema audiovisual das comunicacées que atua na inddstria de

informacao e de entretenimento.2

b) o cinema deixa de produzir apenas bens finais e passa a producao de
bens intermediarios que serao os “programas”, destinados as redes

teledifusivas, como as de televisao, o video, 0o CDROM etc;

c¢) o cinema se torna dependente dos modos de financiamento préprios
dos programadores de cadeias de televisao e congéneres, modificando-se todo o

esquema de produc¢ao anteriormente observado.

Dessa forma, o cinema passa a ter, efetivamente, um seu papel entre os
meios de producao massiva. Nesse instante, o velho conceito de indistria
cultural 3, que tanto assombrou os estudos classicos da comunicacao4,
ressurge de maneira completamente remodelada e se recompde, em outras

bases, sob o nome de indtstria de programas.

* Ao se introduzir no mundo das comunicagdes, o cinema escapa a uma condigdo anterior da
chamada industria fordista, da qual ele foi peca importante.

> A expressio indistria cultural surge, pela primeira vez, na obra Dialética do
esclarecimento, de Theodor Adorno e Max Horkheimer, publicada em 1947, e tinha o intuito
de descaracterizar uma possivel democratizagdo da expressao cultura de massa, praticada por
criticos defensores da mesma.

* O papel da midia na sociedade foi motivo de estudos que tiveram, em seu inicio, um carater
tanto defensor quanto acusador. O tom exaltado em que eram conduzidos tais estudos fez com
que eles ganhassem de Umberto Eco a alcunha de apocalipticos e integrados.
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As razoes da industria de programas estdo fundamentadas em dois
principios: o desenvolvimento economico do setor informativo-comunicativo
e a funcao estruturadora que a informacido e a comunicagdo exercem na

reorganizacao do sistema socioeconémico e politico mundial.

Essas duas causas sdo alimentadas, sem cessar, por programas que se
constituem em produtos culturais cada vez mais requisitados pelo sistema

audiovisuais.

A emergéncia dos produtos culturais, hoje, vai além do aspecto
meramente comercial e toma dimensoes sociais, politicas e culturais que

merecem um exame no campo da comunicagao.

Um exemplo disso é o estatuto atual das salas de projecdo que
permanecem um meio de difusao especificamente cinematografico embora com

outras funcoes diferenciadas.

Entre essas funcoes, ressalto que nelas se perfaz a necessidade comercial
de um lancamento especifico que valorize o filme como produto tunico,
antecedendo sua exploracao massiva pela televisao, pelo videocassete e pelo

videodisco.

Assim, a funcao das salas deve prevalecer, mesmo depois que todo o

aparato de projecao cinematografica seja digitalizado.

Mas, a propria transformacao midiatica que a codificacao digital promete
efetuar ns salas apresenta um espaco fabuloso de pesquisas, uma vez que essa
transformacao vai incidir sobre os campos da cultura e da economia em paises

diferenciados, afetando tanto o meio produtor quanto o receptor do cinema.

Outro assunto interessante a explorar é a continuidade da forte presenca

de realizadores que abastecam o mercado cultural com seu talento.

A presenca desses realizadores passa a se constituir como uma marca no
tecido socialitario da comunicacdo, pois, embora a construcao de um filme,

hoje, se faca sobre um complexo tecnologico, em que se sobressaem as técnicas
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computadorizadas, a exclusividade individual que distingue um produto de

outro permanece como uma espécie de halo ativo que substitui a aura.

3. Considerando o aspecto da tecnologia

A medida que os avancos tecnolégicos iam permitindo uma interconexao
entre as diferentes técnicas, o poder exclusivo da televisao cedeu lugar a uma
partilha com outros meios audiovisuais, como o aparelho de reproducao de
video-cassete e o de video-disco. Assim, cada vez mais, eram exigidos produtos
especializados, muitos dos quais passaram a ser fornecidos pela industria

cinematografica de grande e de pequeno porte.

Por outro lado, o desenvolvimento do computador e o CDROM
permitiram que outras formas de cinema, como o microcinema, fossem postas

em producao e em circulacao.s
Algumas perguntas podem ser formuladas, a partir dai.

As novas tecnologias se constituem em ameaca ao meio cinematografico

em si?

A projecdo de um filme produzido em imagens digitais pode ser

considerada cinematografica?
A difusao de filmes na Internet é ainda cinema?

Em primeiro lugar, tais questbes exigem um dimensionamento das
definicoes de cinema. E, quando se fala em definicdo do cinema, logo vem a
mente a ontologia de Bazin que funda o cinema em sua caracteristica

tecnologica:

> Em tese de doutoramento defendida na Escola de Comunica¢des e Artes da Universidade de
Sdo Paulo, Gelson Santana explica que o microcinema, caracterizado por filmes de baixo
orcamento e realizado com equipamentos como video Hi-8 e cameras 16mm, se caracteriza
especificamente pela conjugacdo entre distribuicdo e exibi¢do que tem como ponto motriz a
Internet.
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Pela primeira vez uma imagem do mundo exterior se forma
automaticamente sem intervencdo criativa do homem
(BAZIN,1985, p. 13).

Assim, o cinema aparece, como resultado de um automatismo mecanico
que suprime o trabalho humano e fundamenta uma imagem da qual toda a

subjetividade se vé afastada.

Na visao tradicional de cinema, a mediacao automatica é incontornavel
O afastamento da subjetividade se d4 no amago do trabalho da camera, que é

objetivo.

Essa mediacao é contestada pelas correntes que véem no cinema digital
exatamente uma liberacdo da reproducao automatica. Tudo se passa como se,
no proprio amago do aparato técnico, o realizador de imagens digitalizadas
pudesse reencontrar a forca criativa sem o incomodo da objetividade

mecanica que interfere no contato imediato com a representacao e o mundo.

Ora, o cinema nasceu sob o sinal de uma vontade de recriacao realista do
mundo, que foi, na verdade, o traco ontolégico que o fundou e que se
materializou através de uma técnica mecanica de reproducao das imagens em

movimento da realidade.

O mito condutor da invencao do cinema é a consumacao do mito que
domina confusamente todas as técnicas de reproducao mecanica da realidade
que surgiram no século XIX, da fotografia ao fonoégrafo. E o mito do realismo
integral, de uma recriacdo do mundo a sua imagem, uma imagem sobre a qual
nao pesaria a hipoteca da liberdade de interpretacdo do artista, nem a

irreversibilidade do tempo (BAZIN,1991, p.30).

A concepcao instrumental das técnicas de reproducao esta na origem do
cinema dos irmaos Lumiére. Mas, nele também esta a vontade de fotografar o

movimento no instante em que se produzia.
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Nao foi a toa que Louis Lumiére filmou o famoso Le train qui entre em
gare de La Ciotat na diagonal do retangulo da imagem. Assim, ele flagrava a

dinamica do trem em movimento.
Talvez seja esta a tentacao dos documentarios de hoje.

Ja com Meélies, o cinema se apoiou na manipulacdo das imagens. A
concepcao de cinema, em Mélies, parece voltar-se para um outro uso da
mesma técnica de reproducio. S6 que, desta vez, a realidade projetada é o
resultado de trucagens e manipulagoes. Mélies produz as imagens e mostra

depois.

Fazendo desaparecer as marcas complicadas da fabricacdo do
espeticulo, o automatismo do aparelho permite separar o tempo
da realizagdo daquele da projecao (GIRAUD, 2001, p.120).6

O que opoe, principalmente, Lumiére a Mélies é o uso da técnica

automatica.

Walter Benjamin havia ja marcado a mudanca de finalidade que
diferenca entre o instrumento e a maquina automaética tinha provocado
(BENJAMIN, 1987).

No entanto, se o cinema, no século XIX usou a tecnologia analégica de

seu tempo para emergir, o XXI vive sob o pleno reinado da digitalizacao.
O que surge dai?

Duas posicoes se tornam evidentes: aquela que defende que as imagens
mudam tecnologicamente, porém o cinema permanece o mesmo; e aquela que
alega que o cinema muda em funcao da tecnologia de producao de imagens. A
meu ver, nessa duplicidade béasica recaem os pontos de vista que se

confrontam, quando se fala em audiovisual e cinema.

® Tradugcdo livre.
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Mas, em ambos os casos, deduz-se que o cinema nao passa de um meio
de por os espectadores em relacdo com algo que evolui independentemente

deles.

Assim, o motivo dos avancos tecnologicos passa a ter importancia, quando
os estudos cinematograficos estabelecem uma conexao com as condicoes de
producao e de difusao que, hoje, sdo atravessadas diretamente pela propria

interconexao dos meios de comunicacao.

4. Vinculando algumas questoes do cinema ao processo da
comunicacao

O cinema, como outros meios de expressao massivos - tais como radio,
jornal, televisao etc - trabalha com uma multiplicidade de mensagens que sao
articuladas na fonte por muitos elementos produtores, nos quais se inclui o
proprio meio. Mas, uma das caracteristicas desses meios massivos é que eles
proprios se superpoem a fonte, na esfera emissora. Dessa forma os meios
atuam como seletores das mensagens a serem enviadas aos receptores, dentro

da multiplicidade com que elas se apresentam.

Assim, em lugar de simples canais ou suportes, como acontece com 0s
meios de comunicacdo interpessoal, os meios massivos se fazem passar
também por fonte emissora, ocasionando uma confusao entre o meio e a fonte
em que se agitam as mensagens.. Isso faz com que as miltiplas mensagens, ao

serem selecionadas e veiculadas pelos meios, aparentem um fluxo continuo.

Nessa aparente continuidade, estabelece-se um nivel geral de percepcao

que permanece superficial e periférico.

Esse fato tem repercussoes no campo cinematografico. Os estudos sobre o
cinema que se ancoram nesse primeiro nivel geral deixam de considerar a
cadeia completa da comunicacido. Nesse sentido, caminham algumas anaélises

lingliisticas, semidticas e semiologicas, as quais costumam voltar-se para o
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cinema ocupando-se com exclusividade dos componentes discursivos desse

fluxo aparentemente inico da mensagem.

Embalados pela superposicio do meio ao emissor/codificador, tais
estudos se dirigem a discursividade das mensagens e esquecem a fonte, em suas

dimensoes, quer estas sejam socioeconémicas, sociopoliticas ou socioculturais.

Também em razado da superposicao inicial, meio/fonte/emissor, verifica-
se uma circunstancia de nao correspondéncia entre o cinema, enquanto meio
tecnologico massivo, e os aspectos puramente humanos dos destinatarios.
Tudo se passa como se 0 meio/emissor estivesse configurado em um dispositivo
impessoal e inumano, ou seja, as técnicas de reproducdo automatica, em
confronto com as especificidades humanas dos espectadores. Essa matriz
humanistica se constitui em um profundo atrativo. Talvez venham dai as
preocupacoes com 0s matizes psiquicos e fisicos que rondam certas pesquisas

cinematograficas.

Em contrapartida, em um outro nivel diferenciado, sobre um pano de
fundo geral, é considerada a simetria de base que nivela os diferentes aspectos
sociais de natureza economica, politica ou cultural do cinema aos mesmos
diferentes aspectos presentes nos espectadores. Restabelece-se o lugar
primordial da fonte no esquema e realinha-se o meio, efetuando uma
correspondéncia formal entre codificadores e decodificadores artificiais que
correspondem, respectivamente, ao hardware do universo emissor e ao
universo receptor no cinema. Assim, evita-se a assimetria pura e simples que
corresponde a relacdo meio-espectadores e conduz a certos equivocos nos

campos de aplicacao de conhecimentos.

Desnecessario explicitar que esse nivelamento se da em termos de uma
visao sincrética do esquema da comunicacdo, sendo que, em cada um dos
elementos periféricos -fonte-destinatario - sobre os quais a simetria recai,
ocorrem fenomenos diferenciados e variados, sujeitos a muitos outros tipos de

investigacoes.
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Esse procedimento, ao restaurar ao esquema completo do processo
comunicacional, deixa evidentes as razbes humanas socialitarias, que sempre
estariam por tras deste, sem que se torne impreciso o lugar de onde os estudos

cinematograficos estao sendo abordados.

Ainda é possivel centrar as pesquisas cinematograficas em um segundo
nivelamento, ou seja, na correspondéncia entre os emissores/codificadores
artificiais e os receptores/decodificadores também artificiais, que constituem as
instancias simétricas centrais de producao e de difusdo. Sem duavida, nessa
simetria secundaria se concentra, em grande parte, o poder politico e
economico do cinema, em suas perspectivas de distribuicao das mensagens e de
uso de toda uma parafernalia tecnoldgica de cameras, gruas, microfones,
peliculas, fitas de gravacao etc, ou seja, tudo aquilo que constitui o aspecto

industrial do cinema.

5. Concluindo

O debate académico, existente entre os defensores do cinema tout court e
aqueles que pretendem colocar os estudos cinematograficos no ambito do
audiovisual, abre um espaco para que se pense a propria situacao institucional

do cinema hoje.

Quando a escolha recai sobre um estudo que privilegie o ponto de vista da
cadeia comunicacional, formada pelas midias audiovisuais, apresenta-se uma
série de potencialidades a serem analisadas. Essas potencialidades vao da
mudanca das caracteristicas industriais do cinema, ao redimensionamento de
seus dispositivos, como, por exemplo, a sala de exibicao, que vem adquirindo
papéis diversos daquele tradicionalmente pensado, em virtude das exigéncias
do proprio sistema das comunicacdes de agora. E mesmo possivel afirmar que a
exploracdo das vantagens da projecdo em sala estd cada vez mais sendo
adequada aos propositos da indastria de programas que alimenta,
continuadamente, as redes de producdo e difusao dos meios expressivos

audiovisuais.
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A consideracao da induastria de programas introduzida pela contingéncia
do sistema audiovisual das comunicacdoes nao é niveladora, uma vez que
comporta questoes e solucoes particularizadas, com relacao a criacao, escolhas
e interesses, de acordo com cada uma das midias que funcionam como
elementos subjacentes ao sistema. A cada vez que se muda o foco midiatico,

oferece-se um campo de pesquisas amplo e variado.

Por outro lado, a insercao do cinema no fluxo da producao, difusao e
distribuicao do sistema audiovisual das comunicacoes, intrinsecamente, ela esta
ligada a interconexao promovida pelo desenvolvimento, diversificacdo e

flexibilidade das técnicas sustentadas pelas tecnologias atuais.

A meu ver, um estudo da atual situacao do cinema, sob o ponto de vista
dos sistemas audiovisuais, favorece a possibilidade de um deslocamento dos
estudos textuais de cinema para o campo conceitual de industria
cinematografica. Esse conceito pode ser alargado, na pluralidade
epistemolégica das materialidades que cercam o cinema, dentro de um outro

conceito, ou seja, de instituicao cinematografica,

Afinal, ndo se pode esquecer que o cinema resulta de uma perversa
mistura entre a industria de filmes e as estratégias de combinacao de imagens

em movimento e sons.
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