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Condenados pela primeira pagina.
problematizando as relacoes entre

jornalismo, ética e verdade'

Rafael Fortes

Resumo

Dentre os tipos de producio mididtica, o jornalismo
se destaca pelo vinculo que, em tese, estabelece
com a verdade, o que lhe confere notavel poder,
insercdo e legitimacdo social. Partindo de

uma discussdo sobre o teor da pauta da midia
corporativa brasileira (FONTES, 2008), este

artigo analisa um episédio: a “noticia” de capa do
Jornal do Brastl (15 maio 2007) informando que
traficantes utilizam o sitio de relacionamentos
Orkut para fazer apologia do crime e exibir armas.
No dia seguinte, “descobriu-se” que, na verdade,

as fotografias mostravam jovens atores durante a
gravacdo de um filme policial. Longe de constituir
um caso isolado, o ocorrido é tipico e ajuda a langar
luz sobre aspectos relativos as rotinas produtivas e
a linha editorial da midia corporativa, como o fato
de em momento algum o jornal ter admitido que
“mentiu”. O trabalho também aborda implicacdes
éticas e politicas de tal pratica jornalistica.

Palavras-chave
Jornalismo. Etica. Jornal do Brasil.

Juventude. Violéncia.

Rafael Fortes | raffortes@hotmail.com

Doutor em Comunicagdo pela Universidade Federal Fluminense (UFF).

Professor da Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro (UNIRIO).

Organizou o livro Seguranga Publica, Direitos Humanos e Violéncia.

1 Introducao

Trata-se de ndo mentir — e de néo deixar mentir
(BUCCI, 2000, p. 51)

No caso da violéncia, percebe-se que o grupo
social mais vitimizado € a-quele socialmente
excluido da festa do consumo, desprovido dos
simbo-los que caracterizam o ‘cidadao de bem’,
revestido pelos signos da pobreza, como ser jo-
vem, negro e morar em morro ou periferia da
cidade, sendo identificado como bandido (NJAI-
NE et al., 1997).

Nos meses recentes, o Supremo Tribunal Federal
(STF) decidiu sobre duas leis relativas ao
jornalismo: revogou a Lei de Imprensa e a lei
que determinava a obrigatoriedade de diploma
universitario especifico para o exercicio da
profissdo. Independentemente das divergéncias
e pontos de vista a respeito de cada uma das
medidas, é positivo o fato de se gerar um debate
em torno do setor de atividade profissional que
submete os demais a escrutinio (em outras
palavras, sobre o setor da sociedade que se
permite falar, criticar, denunciar etc. todos os
demais), mas raramente se debruca sobre si

mesmo, seus problemas, incoeréncias e mazelas
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— que dird aceitar que outros o fagam (BUCCI,

2000, p. 37-55).

Este artigo discute alguns aspectos relativos

a0 jornalismo tal qual realizado nos meios de
comunicacio hegemonicos no Brasil. O enfoque
tematico diz respeito a violéncia urbana no Rio

de Janeiro — tema, alids, bastante pautado pelos
veiculos sediados na cidade, e mesmo pelos de fora.
Tal abordagem se insere em um contexto no qual
a cobertura realizada pelo jornalismo corporativo
com frequéncia opta pela espetacularizacio e tem
carater episodico e descontextualizado (ARBEX
JUNIOR, 2003). No caso do Rio de Janeiro,
problemas graves como os mais de mil assassinatos
cometidos anualmente pela policia (considerando
apenas dados oficiais) e registrados sob a rubrica
“autos de resisténcia” raramente sdo apresentados
e problematizados. Observa-se o crescimento,

nos anos recentes, de formas de violéncia aberta,
praticadas com apoio explicito ou velado por parte
de autoridades que dirigem o Estado. Sob a capa
de “uma certa ‘normalidade’™, acGes truculentas
por parte do aparelho coercitivo do Estado se dio
de forma cotidiana e, a0 mesmo tempo, silenciosa.
A violéncia é rotineira, mas s6 chega as manchetes
excepcionalmente (FONTES, 2008, p. 146-147).
Cabe lembrar que, ndo raro, estas acdes sdo

apoiadas pelos meios de comunicacio corporativos e
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amplos setores da sociedade (inclusive pelo ptiblico
destes veiculos), como na Chacina do Aleméo
ocorrida em junho de 2007 e celebrada sob o nome-

fantasia “mega-operacio policial” (FORTES, 2008).

Mais especificamente, debrucamo-nos sobre um
caso especifico, que envolve: a) uma dentincia
realizada pelo Jornal do Brasil de que traficantes
de drogas exibiam armas e praticavam apologia
do crime pela internet, através do sitio de
relacionamentos Orkut; b) a postura do veiculo

no dia seguinte a veiculacio da dentincia, que se
mostrou em grande parte equivocada: o periédico

inventou novas mentiras, em vez de retratar-se.

0 artigo comeca com uma breve descricio e
andlise do estudo de caso. Em seguida, aborda
aspectos importantes para situar o jornalismo,
como: concentracio de propriedade e falta de
pluralidade na midia corporativa; condicoes de
trabalho nas redacdes; e ética. A terceira secdo
conta com contribuigdes de pesquisadores das
ciéncias humanas para a discussao e compreensao
da violéncia urbana e de sua relacdo com os meios

de comunicacio.

2 Condenados pela primeira pagina2

Na tarde de 15 de maio de 2007, Extra Online
informou: um jornal carioca publicou em sua

primeira pagina, na edicio de hoje, uma foto de

Uma verséo anterior deste artigo foi apresentada na XIl Conferéncia Anual da Associagdo Internacional para o Realismo Critico,
em Niterdi (RJ), em julho de 2009. Agradeco aos que participaram da sesséo pelo debate e a llana Polistchuck pela leitura atenta e

pelas criticas e sugestoes.

Trechos da analise que se segue foram publicados originalmente no blogue do autor (FORTES, 2007a; 2007b; 2007c).
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atores do filme Cidade dos Homens, ainda inédito, quadro que aparece na figura 1 (as figuras
como sendo traficantes exibindo seu poder de reproduzindo o material do JB estdo nos anexos
fogo’.” A nota continha uma declaracio preocupada ao final do artigo).

e indignada, atribuida a um dos atores retratados

O titulo de uma matéria publicada no sitio
como traficantes, mas nao informa que 6rgao

Comunique-se, na mesma tarde, afirmava
de imprensa veiculara a imagem. Tratava-se

categoricamente: “Matéria do JB confunde
do Jornal do Brastl, que trouxe na capa o

atores com traficantes”.* Erros deste tipo

Figura 1 — Jornal do Brasil, 15/5/2007, p. 1

OUSADIA ® Crime usa a rede impunemente

Doze traficantes com armas

|
B

e coletes a prova de balas. Entre eles, uma mulher

Trafico exibe poder
de fogo pelo Orkut

Integrantes do trafico de todas

as faccoes criminosas usam o

Orkut para exibir airmamentos

poderosos e modemos.

Enquanto isso, a tropa de elite

da PVl nao sabe quando vai

receber novas armas. Depols

de 13 dias, a PM deixou a Vila poder de fogo
Cruzeiro sem prender nenhum que derruba
chefao do trafico. ciades A9e a12 hellcopeio

A nota encontrava-se no enderego http://extra.globo.com/lazer/retratosDaVida/#58251. Nao esta mais no ar. Acesso em:
3 jun 2009.

A “reportagem” do Jornal do Brasil: ‘Traficantes exibem arsenal de guerra em site na internet”. Jornal do Brasil, 15 mai 2007.
Disponivel em: <http://jbonline.terra.com.br/editorias/rio/papel/2007/05/15/ri020070515004.html>. Aces-so em: 3 jun. 2009.
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podem ocorrer diariamente no jornalismo.

A diferenca é que, muitas vezes, os leitores,
ouvintes e espectadores sequer ficam sabendo
do ocorrido, pois os veiculos jornalisticos ndo os
informam sobre os erros nem fazem as correcoes
devidas — em geral, os concorrentes também
silenciam.? Isso acontece, por exemplo, quando
jovens assassinados pela policia na periferia
de grandes cidades brasileiras aparecem nas
paginas policiais como bandidos — na maioria
dos casos, sem terem sequer passagem pela
policia. A pratica é corriqueira e, no caso

de Sao Paulo, foi denunciada e amplamente
documentada, por exemplo,

no livro Rota 66, do jornalista Caco Barcellos,
lancado no inicio da década de 1990. Até hoje
boa parte da cobertura policial realizada pela
midia corporativa segue nao apenas ignorando
as dentincias presentes na obra — um sucesso
de vendas — o que ja seria bastante grave,

mas fazendo pior: repetindo as

mesmas praticas.

Athayde, Bill e Soares (2005) discutem a
questao dos estigmas e preconceitos lancados
sobre os jovens moradores das comunidades
pobres do Rio de Janeiro e o impacto

sobre a auto-estima destes. A reflexdo dos
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autores permite a formulacao de questoes
quanto ao caso: se os atores tivessem

pele clara, cabelo liso e olhos claros, a
verossimilhanca da foto para os profissionais
por quem ela passou até sair na primeira
pagina teria sido a mesma? Ou alguém teria
desconfiado da “realidade” exposta? Que lugar
ocupam — em nossas ideias, preconceitos

e certezas — 0s jovens de pele escura, sexo

masculino e pobres?

Constatado o erro e sabendo-se que houve
acaloradas discussoes na redacio durante
a tarde do dia 15, faltava aguardar a capa

e as explicagdes do dia seguinte. O erro foi
assumido? Ndo. Houve retrataco?

N3io.® Houve pedido de desculpa as vitimas?
N3ao. Houve publicacdo de direito de resposta
e/ou de correcdo do erro em espaco editorial

equivalente aquele utilizado para divulga-lo? Nao.

Se fosse s6 isso, ja seria grave. Mas o Jornal
do Brasil foi além, como se percebe
analisando o quadro que compde a figura 2.
Primeiro, o jornal publica novamente a foto
— e duas vezes. Mesmo considerando que ela
estd inserida no contexto em que aparece na

internet, trata-se de uma atitude no minimo

As publicagdes do Jornal do Brasil tiveram alguma repercussao em espagos como o portal Comunique-se, Observa-tério da
Imprensa e alguns blogues. Raras notas foram divulgadas em enderecos eletronicos da concorréncia, mas sem especificar dados
essenciais como o nome do veiculo que cometeu a barriga (noticia errada ou falsa, no jargéo das redagdes). Malgrado a apologia da
“concorréncia” como uma das caracteristicas essenciais do capitalismo, os veiculos da midia hegemonica raramente criticam-se

entre si ou apontam falhas alheias.

A matéria do Comunique-se mencionada anteriormente cita a preocupagao do diretor do grupo teatral Nds do Morro, ao qual
pelo menos um dos jovens atores era vinculado, de exigir retratagéo do jornal.
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Figura 2 — Jornal do Brasil, 16/5/2007, p. 1

A palicia & o MP estho investi-
pando an pdginas do Orkut que fa-
zem apaloge is armas ¢ &s ieghes
criminosas. Jovens atores, entre
eles wm integrante do grupo Nis
do Marro, que ataou o flme Ci-
dlerele elies Bemns, tiveram tma foto
mserida em mais de um enderego
de piginas criadas por Supoetos in-
tegrande do Comando Vermelha, A
foto fioi publicads ria primeds pdgina
do JB ontem. Nem a assessoria do
Eripo i os abores scuberam dizer
e bex a folograda ¢ como ek o

discutivel, se pensarmos em relacio a
questao dos estigmas e a2 maneira como é
feita a leitura de imagens — muitas vezes

menos racional e atenta que a de textos.”

Salta aos olhos o titulo: “Atores viram bandidos em

pagina de apologia do CV”. Um leitor que nio tenha,

L i T

' I8

parar Ei Cbem i noite, 3 fodo conti-
rouerva iy Okt e, e e das i
nas, o msio dos alores e coberio
mar uiTe o prebi Cdade s a2

visto o jornal na véspera néo ¢é informado de que
os atores viraram bandidos também na primeira
pagina do Jornal do Brasil, cuja visibilidade

e impacto negativos para a imagem dos jovens
retratados provavelmente é muito maior.® Embora

0B insinue o contrrio, internet e jornalismo

Discorrendo sobre 0 uso da imagem pelo telejornalismo, Eugénio Bucci (2000, p. 144) afirma: “convertidas em esteredtipos,
pressionam o discurso jornalistico por um maniqueismo acritico e, no limite, nao informativo, apenas emocionante”. Isso ocorre de
forma acentuada no telejornalismo, mas também se aplica aos veiculos impressos. A associagéo com o texto é fundamental para
a apreensdo imagética: “no campo do jornalismo, somente as palavras podem processar o pensamento critico sobre a imagem. As
palavras é que criam mediagdes entre o que se vé e 0 que se compreende daquilo que é visto” (BUCCI, 2000, p. 144). Portanto, tal
uso de imagens na capa tem claro objetivo de espetacularizar a informag&o e de direcionar a leitura de forma tnica e maniqueista.

Jornal no ¢é lido s6 por quem compra em banca ou assina. Muitos olham na banca. Inclusive um dos atores teria descoberto
assim a “noticia”.
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nao sao a mesma coisa. Atores aparecerem como
traficantes no Orkut é algo grave, assim como o

é o delito de apologia ao crime. Entretanto, mais
grave é serem apresentados como bandidos na
primeira pagina de um jornal. Ora, no Orkut e

em outros espagos da internet, qualquer um com
acesso a rede e conhecimento de programas de
informatica pode se fazer passar por outrem,
veicular informacoes falsas, editar fotos e atribuir
a outras pessoas palavras, atos e situagoes. Trata-
se, portanto, de universo em que muitos usam e
abusam da liberdade e anonimato que o meio lhes
proporciona. Excessos e crimes podem e devem
ser investigados pela policia e julgados pelo
judicidrio, ndo obstante a dificuldade de reunir
provas e identificar suspeitos. O jornalismo, por

outro lado, pode ser definido de forma breve

como uma atividade que se responsabiliza

por informar as pessoas o que acontece. E

uma pratica profissional socialmente aceita e
dotada de credibilidade e importante para a
democracia. Portanto, a informacdo encontrada
em um endereco qualquer da internet e a
informacao veiculada na primeira pagina de

um jornal, por defini¢io (e por varias razoes),
ndo s@o a mesma coisa, nem gozam (ou
deveriam gozar) do mesmo valor. Ao, de maneira
enviesada, igualar-se ao Orkut, o JB permite que
o leitor considere que qualquer coisa veiculada
na internet possa ir parar na primeira pagina

do jornal, com status de verdade. Ao igualar

jornalismo e Orkut, o jornal se anula enquanto tal.

Observe-se o trecho a seguir, retirado da matéria

que aparece na figura 3:

Figura 3 — Jornal do Brasil, 16/5/2007, p. A12.

TRAFICO m Em peiginas no site de relacionamentos, supostos tralicanles exibem: armamentos

Policia investiga

"

arsenal no Orku

sAtores se surpreendem com Imagem no site ———

IR P

g et
- thepistarn Mo 5

e ¥ . r:i;balr‘iﬁl‘ll
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Os integrantes do grupo de teatro dizem que pessoais armas pesadas”. Eis os titulos e
ndo sabiam que a imagem foi exibida em pa-
ginas do Orkut nem que havia parado Ia. Os
atores tomaram conhecimento do que ha- — Crime usa a rede impunemente”; “Doze
via ocorrido por intermédio da reportagem
publicada ontem no Jornal do Brasil sobre
usudrios do site de relacionamento que mos- balas. Entre eles, uma mulher”; “Trafico exibe
tram em paginas pessoais armas pesadas,

que estariam em poder dos traficantes do
Rio de Janeiro. veiculo mente sobre o que ele mesmo publicou

legenda publicados um dia antes: “OUSADIA

traficantes com armas e coletes a prova de

poder de fogo pelo Orkut” (ver figura 1). O

na véspera.
0 trecho contém ao menos trés falacias.

- . - Terceiro, usar o futuro do pretérito. Com isso
Primeiro, posar de servico de utilidade ! p !

ptblica. Dizer que os atores foram informados 0 jornal joga para o terreno da hipdtese e da

. . ) . davida o que noticiara como verdade e certeza.
do ocorrido pelo jornal é mentira, por q

0 . b1 “ . . . . .
duas razdes: a) os atores nao “tomaram Publicou-se inclusive um quadro intitulado

conhecimendo do que havia ocorrido por “Versdes sobre a foto” (figura 4). O tom usado

. 1 ” . .
intermédio da reportagem”, e seria impossivel para dizer que atores, produco do filme e

que isto acontecesse, pois nela nao se assessoria de imprensa nio sabem informar

desmascarou confusio alguma: os atores quando e por quem as fotos foram feitas

eram traficantes; b) a reportagem nao sé ndo e como foram parar no Orkut se aproxima

informou sobre a confusio, mas fez parte de uma insinuacio de culpar as vitimas.

desta e ajudou a disseminé-la. Na verdade, Culpar a vitima, ainda mais quando esta

segundo a matéria do sitio Comunique-se “ngo sabe se explicar”, é uma prética tao

citada anteriormente, a histéria veio a tona nefasta quanto comum em nossa sociedade

quando um dos atores surpreendeu-se ao (ver a terceira secio deste artigo). Um certo

aproximar-se de uma banca de jornal e ver tipo de jornalismo contribui para manter

sua foto estampada na primeira pagina. Ou e reforcar esta logica: viola uma série de

. G«
seja, o titulo “Atores se surpreendem com preceitos legais, entre os quais esta um

. s .
imagem no site” € igualmente mentiroso. basico: todos sdo inocentes até que se prove

Segundo, dizer que a matéria da véspera o0 contrario. Trata-se de mais um exemplo

versava “sobre usudrios do site de de uma norma juridica que rege as relagoes

- oo o i
relacionamento que mostram em péginas sociais (Constituicdo Federal, art. 5°. inciso

Pesquisa realizada na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro revelou baixa percepgao, por parte dos entrevistados, em relagéo
a direitos, especialmente os civis — entre 0s quais se encontram a presun¢ao de inocéncia e a liberdade de expresséo, diretamente
relacionados a discussao deste artigo (PANDOLFI, 1999, p. 49).
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Figura 4 — Jornal do Brasi, 16/5/2007, p. A12.

Fotografia no Orkut

= Versoes sobre a foto

De manhi, a asseszora de
imprensa do grupo teatral Nis
o Morro procurou o Jornal do
Brasil e disse que o5 12 jovens
integravam o grupo eafoto em
que eles apareciam darmados
era de divulgacio do filme Ci-
dade das homens. A assessora
nio esclarecey como nem em
que circunstincias a imagem
foi parar no site de relaciona-
mentos Orkut, em piginas li-
gadag a0 Comando Vermelha,
Nao foram fornecidos os tele-
funes dos atores que estavam
estampados na foto.

Horas mais tarde, aasses-
sora informou que, emves dos
atores, os donos da produtora
do filme Cidade dos homens, a
02, entrariam em contato com
o jornal. U motivo da ligacio da
02 ¢ra para pedir esclareci-
mentos sobre afoto. No entan-

LVII)® mas é ignorada com frequéncia pela

midia corporativa, que se considera acima de

leis e instituicoes (em nome da “liberdade de

Onde se 1&: “Art. 5° Todos s&o iguais perante a lei, sem distingéo de qualquer natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos
estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranca e a propriedade, nos
termos seguintes: [...] LVII - ninguém sera considerado culpado até o transito em julgado de sen-tenca penal condenatdria”

(CONSTITUIGAO, 1988).

to, a exemplo da assessora, 0s
produtores nao sabiam dizer
quem tirou a foto, Além disso,
eles negaram que o material fi-
zesse parte da divalgacio do
filme e informaram também
que nem todos eram atores e
quie alpuns — ndo precisaram o
ntimero — faziam figuracio.

Depois de muita msistén-
cia, a assessora fornecey o fe-
lefone do ator Luciano Vidigal,
(UE APArECE em primeiro plano
na foto. A assessora disse que’
Luciano fazia parte do Nos do
Morro & que 08 outros jovens
eram de outras ONGs.

Luciano explicou que todos
05 jovens fazem teatro. O ator
lembra que 4 foto fol tirada em
julho do ano passado, durante
as filmagens, mas também ndo
sabe como a imagem foi parar
no Orkut.

REPRODUGAD

-4
A e e

Ern outra pagina do Orkut, 0s jovens aparecem com tadas no rosta

imprensa”). Discutir os possiveis caminhos
percorridos pela foto de um dia de gravacio

até o Orkut parece uma tética tergiversante,
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desviando a atencao do problema principal.
Qualquer que tenha sido o percurso, trata-se
de aspecto relevante para a discussio central —

aquela que o JB se recusou a travar.

3 Etica e jornalismo na

midia corporativa

Nio estamos falando de um jornalismo ideal ou
abstrato, mas praticado em meio a uma lggica
pautada pelo espetaculo (BUCCI, 2000), pela
concentracdo de meios e pela desigualdade no
acesso, producdo e circulacio de contetidos
(MORAES, 2009). No Brasil, ele é praticado em
um contexto de pouca regulamentacio, pouca
aplicacao das leis existentes e insistente esforco
dos d6rgaos e entidades patronais

para revoga-las ou torna-las letra morta.!!

A midia corporativa se coloca acima da
sociedade e da lei: qualquer proposta de
regulacdo é imediatamente classificada
como “censura” e refutada. Mesmo normas
importantes para garantir um minimo de
democracia e equidade nas manifestacoes
midiaticas, como o direito de resposta,

raramente se cumprem.
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Trata-se de um jornalismo de mercado, submetido
a um processo de “concentraco da informacdo

nas maos de empresas monopolizadoras”, que leva
a um quadro em que “convergem dois monopélios:
do direito a produzir informacao, concentrado nas
maos das grandes empresas que formam a indistria
dos meios de comunicacdo; e o do direito a ser a
voz autorizada a proferir o discurso da informacao”,
exercido pelos jornalistas (ENNE, 2007, p. 77-78). A
discussio raramente parte do pressuposto basico: o
direito a comunicacio.? O fundamento da atividade
jornalistica é o direito do cidaddo a informacéo

e a comunicagdo, e nao o mercado — este “é

consequéncia” (BUCCI, 2000, p. 33).13

Para Enne (2007, p. 78), “a informacéo veiculada
nas mega empresas de comunicacio, em geral,
nio visa a promocio da transformacio social e a
formacio de uma consciente esfera publica, nem
a dar voz aos multiplos sujeitos sociais, evitando,
assim, a concentracao do direito de significar nas
maos de poucos”.

Essa concentracdo produz uma série de efeitos
negativos e estd na raiz de episédios como o

analisado neste artigo. Somada a existéncia

Isto aconteceu, por exemplo, com o projeto de criagdo do Conselho Federal de Jornalismo (CFJ), um 6rg&o de pares ao qual
seriam atribuidas uma série de tarefas, incluindo a possibilidade de abertura e julgamento de processos por parte de uma comissao
de ética, tal como ocorre em profissdes como medicina e direito. Enviado ao Congresso no primeiro mandato do governo Lula, foi
bombardeado pesadamente pela midia corporativa e rapidamente engavetado. Outro exemplo é a defesa da anulagio da Lei de
Imprensa, sem elaboragéo de qualquer dispositivo para substitui-la (REVOGAGAO, 2009).

Cabe ressaltar que a ideia de direito a comunicagao é diferente de um suposto direito a ser informado exclusivamente pelo

jornalista ou pelo jornalismo da midia corporativa.

Na medida em que se encontram inseridas numa sociedade capitalista, as empresas de comunicagio, como quaisquer outras,
necessitam de receita para se manter. Esta caracteristica especifica — vender um produto ao publico e aos anunciantes — diz
respeito as condigdes materiais de existéncia do negdcio do jornalismo. Este ndo necessariamente se confunde com a defesa, nas

pautas, dos interesses de empresas e do mercado.
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de oligopdlios, contribui para a veiculagao
de mentiras e a manipulagao'

(BUCCI, 2000, p. 138).

O carater problemético deste cendrio fica mais
nitido se recordarmos que, como afirma Bucci

(2000, p. 120), “a democracia exige a pluralidade

dos veiculos informativos no espaco ptblico, exige

a diversidade de pontos de vista e de opinides

— os conglomerados tendem a concentracdo

de capital e de poder”. Contudo, no processo
industrial de fabricacdo de noticias pautado pela
légica de mercado, “noticia é aquilo que vende

jornal” (BUCCI, 2000, p. 182).

As condigdes de trabalho facilitam a ocorréncia
de erros. Reporteres e, principalmente, chefias
tomam decisoes dificeis de forma solitdria, em
funcéo da pressao do tempo (BUCCI, 2000, p.
45). 0 tempo escasso e as rotinas profissionais
nas redacoes sem duvida ajudam a explicar

o erro cometido no primeiro dia.!® Contudo,
cabe ponderar: por que o mesmo foi ocultado
no dia seguinte? Para Bucci (2000, p. 210), “a
disposicao para reconhecer e corrigir as falhas é
um mandamento sagrado da ética jornalistica”.
A raridade com que os veiculos reconhecem e

corrigem erros mostra a gravidade da situagao.'®
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Estas observacoes tém o objetivo de situar

minimamente o contexto em que se pratica o

jornalismo na midia corporativa. Ele ndo se pratica

em abstrato, mas inserido na sociedade a que
pertence. Para Bucci (2000, p. 35), “o problema
ético é um problema estrutural e sistémico”. Diz
respeito a jornalista, sociedade e empresas. Estas
ultimas precisam ser incluidas na discussio, que
muitas vezes fica restrita as posturas e escolhas
dos jornalistas, como se estes ndo trabalhassem
de forma livre e sem constrangimentos de diversas
naturezas. Contudo, como inexistem mecanismos
de controle social e de aplicacdo, os cédigos de
ética das empresas e das entidades de classe
limitam-se, na pratica, a cartas de boas intengoes.
Esta relacdo traz implicacoes do ponto de vista
macro: “[...] o jornalismo como um ambiente
profissional s6 pode desenvolver sua ética na
relacdo com 0s oulros, com outros campos
profissionais e sociais, com outras pessoas, outros
oficios e, finalmente, com outras formas de
busca de verdades” (BUCCI, 2000, p. 55). No que
diz respeito a universidade, espaco privilegiado
de “busca de verdades”, é notéria a preferéncia
da imprensa por pesquisas nas dreas da satide

e bioldgica, ao passo que os pesquisadores de

ciéncias humanas voltados para assuntos

Definida por Bucci como “distorgdo deliberada da informagéo” (2000, p. 176).

A propo6sito, concordo com Dénis de Moraes quando ele aponta o equivoco de se confundir um modelo (especifico) de
jornalismo (em vigor nas principais empresas do ramo no Brasil) com o jornalismo em si. Nem estou genera-lizando a critica a
todos os profissionais que trabalham na midia corporativa. Afinal, “ndo podemos esquecer que, entre os jornalistas da grande
imprensa, existem aqueles que tentam explorar brechas, fissuras e fendas dentro dos préprios aparatos” (MORAES, 2009, p. 22).

A simples observagdo empirica do noticiario das corporagdes de midia corrobora esta afirmagao.
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como violéncia e seguranca publica, por exemplo,
tém pouca entrada na cobertura didria de tais
temas. Ainda mais reduzida é a presenca, na
midia hegemonica, de professores e pesquisadores

de comunicacao social.'”

Quanto a forma, publica-se uma verdade
apresentada como tnica e absoluta, sem que
se saiba os caminhos e fundamentos que
levaram a ela (BUCCI, 2000, p. 53). Tal postura
combina-se a crencga inabaldvel na no¢do de
verdade — dura, concreta, univoca — dos fatos
costumeiramente professada pelos veiculos.
Isto ndo se d4 no sentido de apreender a
realidade como principio fundador e existente
a partir do qual se elabora um conhecimento
— histérico, por exemplo (GINZBURG, 2008),
mas de encara-la como algo que estd 14, nitida,
evidente e imediatamente apreensivel de
forma igual para todos, cabendo ao jornalista
apenas desvenda-la (quase no sentido de
desveld-la). Como resultado pratico, confere-
se carater absoluto ao que é dito pelos
veiculos e abre-se pouca ou nenhuma margem
para dissonancias, divergéncias, incoeréncias,
dividas e ambiguidades. Apresenta-se ao
leitor, como se fosse neutro, um mundo

unidirecional e estruturado por posicdes
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politicas. Isto nos remete ao papel estratégico
desempenhado pela midia corporativa na
manutencao da ordem social (FONTES, 2008,
p. 149). Sem discordar do papel fundamental
da escola enquanto instancia de producio

da “pedagogia da hegemonia” que serve as
classes dominantes (NEVES; SANT’ANNA,
2005, p. 27), proponho pensar o papel
desempenhado pelos meios de comunicagdo
enquanto aparelhos que contribuem para

o estabelecimento de consensos e para a
propagacao das visoes de mundo destas
classes — especialmente no Brasil, onde
letramento e habitos de leitura ndo fazem
parte do cotidiano de amplas parcelas da
sociedade, e os meios de comunicagdo de
amplo alcance popular (radio e televisio)
encontram-se concentrados nas maos de
poucos grupos, quase todos alinhados ao

poder econémico.'

Entre as taticas para a construcdo de consenso,
a hegemonia se combina também com formas
de violéncia, incluindo a simbdlica. Neste
sentido, podemos considerar os meios de
comunicacgao corporativos como parte tanto da
construcao de hegemonia quanto de violéncia

simbélica (FONTES, 2008, p. 145; ARBEX

Esta observagao provém de observacédo empirica do jornalismo corporativo realizada por mim.

Se considerarmos os projetos de utilizagéo dos veiculos na aprendizagem realizada nas salas de aula pdblicas e privadas,
podemos perceber melhor as mdltiplas linhas de atuagéo na esfera social, em busca da formagéo de consen-sos. Exemplo: em
fins de abril de 2009, o Ministério Publico paulista instaurou inquérito para investigar o contrato pelo qual o Governo do Estado de

Séo Paulo comprou 220 mil assinaturas anuais da revista Nova Escola, publicada pela Editora Abril, para utilizagdo em sala de aula

(PRAZERES, 2009).
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JUNIOR, 2003, p. 386). O reconhecimento
proporcionado pela imagem é um dos fatores
que a fazem tdo importante atualmente
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 23). Os meios

de comunicacio, que poderiam trabalhar

no sentido de ajudar os cidadaos a “formar
cidade” (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 18-19) e
a percebé-la, aprofundam a dicotomia trdgica a
qual a populagdo pobre e seus problemas estdo
condenados: os regimes de invisibilidade ou

de visibilidade seletiva, negativa e reforcadora
de estigmas. No regime hegemonico da midia
corporativa, os jovens de pele escura e classe
trabalhadora aparecem predominantemente

como ameaca potencial ou concreta.

Ao comentar a diferenca marcante entre os
direitos e liberdades garantidos por lei e a
sociedade real, Velho (1981, p. 146-148) defende
que “a violéncia ndo pode ser reificada e vista
como uma praga pairando sobre a sociedade. A
violéncia existe ao nivel das relacoes sociais e
é parte constituinte da prépria natureza desta
sociedade cujo universo de representacdes nao
s6 expressa como produz a desigualdade e a
diferenca.” Embora o autor esteja se referindo
as instituicdes estatais em sua obrigacio de
garantir direitos, considero que suas reflexoes

podem iluminar a discussao sobre o jornalismo.
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Em artigos de jornal publicados mais
recentemente, o autor tende a minimizar ou
por em segundo plano os possiveis impactos e
contribui¢des da midia para a disseminag¢io

e amplificacdo do medo (VELHO, 2002, p. 67,
85).1 Penso de forma diferente. Considerando
a historica dificuldade para se efetivar,
consolidar e expandir a democracia no

Brasil, os meios de comunicacao corporativos
contribuem decisivamente para a manutencio
da desigualdade e para restringir o direito a
fala a relativamente poucos atores sociais.?’

0 autor defende 0 aumento das instancias

e mecanismos de controle social sobre as
institui¢des como condi¢do sine qua non

para se democratizar o pafs. Acredito que o
principio da necessidade de controle social
deva estender-se também ao jornalismo e

a publicidade — considerando, € claro, as
notdrias e 6bvias diferencas entre estas dreas

e as instituicoes estatais.

A postura do Jornal do Brasil no segundo

dia de andlise, longe de configurar um caso
isolado, é tipica da midia corporativa nacional
e deve ser enxergada a luz da “tradicio

da cultura politica brasileira”, a qual “nao
prima por valores universais como os direitos

humanos nem cultiva critérios impessoais e

0 livro em questdo redne artigos publicados em diferentes jornais diarios. Por um lado, ndo séo cientificos. Por outro,
permitem ver claramente as posigoes do autor sobre a questdo da violéncia — as quais evidentemente sdo per-meadas pelo lugar

que ocupa na universidade e por seu olhar antropoldgico.

Isso sem mencionar a alimentag&o da discriminagao, do 6dio de classe e da desigualdade, ao ndo educarem para saidas por
meio da construgcdo de democracia e cidadania efetivamente igualitérias, soberanas e participativas etc.
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objetivos na vida profissional e na vida politica”

(BUCCI, 2000, p. 39).2

Como afirma o sociélogo Ignacio Cano, a
cobertura da violéncia no Rio de Janeiro,
embora didria e com amplo espaco na pauta
jornalistica, estd fundada em episddios, e ndo
no acompanhamento sistematico e discussao
de questdes macro e de fundo (apud FORTES,
2008; NJAINE et al., 1997). Ademais, existe
um “carater de classe da ética jornalistica
praticada no Brasil” (BUCCI, 2000, p. 1567).
Tal cardter permeia a cobertura jornalistica
em geral e, particularmente, a de assuntos
como fofocas e vida intima. Segundo Bucci
(2000, p. 156-7), invasdo de privacidade e
possiveis danos a imagem de alguém sé geram
discussdo quando este pertence a classe

alta. E sintomética, neste ponto, a discussao
levantada no jornalismo corporativo sobre o
uso de algemas pela Policia Federal na prisiao
de politicos e banqueiros famosos (e préximos
a0s interesses desta mesma midia). Quando se
trata dos pobres, a cobertura “nio desperta a
menor crise de consciéncia. [...] E como se nem
mesmo o sensacionalismo mais barato pudesse
prejudicar a imagem de alguém que, afinal

de contas, nem goza do direito a ter

uma reputacio”.?
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4 Juventude, estigmas e violéncia

Misse [2003?] sugere que as classes populares
“tendem a ser as que menos recorrem a policia
e a justica e, a0 mesmo tempo, a se tornarem
o principal universo da desconfianca e da
repressao policiais”. Forma-se um ciclo em
que justamente quem mais precisa do Estado
para a garantia de direitos basicos — pois

nio tem outros mecanismos a acionar, como

a contratacio de servicos privados — é quem
menos recorre a ele e quem se torna sua
principal vitima. Por exemplo, a postura dos
agentes do Estado responsaveis pelo registro

é negligente quando as vitimas pertencem

aos extratos mais pobres da populacio, o que
“acaba por descaracterizar o evento violento”.
0 descaso em relacdo as informacdes e a
investigacio é particularmente grande quando
as vitimas sdo menores de idade (NJAINE et

al., 1997, p. 410-11).

A representacdo social de quem ndo tenha
recursos sociais para negociar com a policia,
mas mesmo assim a convoca — como Ouvi
muitas vezes no Rio — é que a denuncia se
passe extra-judicialmente, na delegacia, a
incriminagéo arbitréria do denunciado, trans-
formando o denunciante em cimplice ndo-in-
tencional das praticas punitivas extra-judiciais
que ali venham a se realizar [MISSE, 20037].

A proposito, a pesquisa analisada por Pandolfi (1999, p. 49) revelou a tolerancia e apoio a violagdes de direitos por parte de
agentes do Estado, como a tortura de suspeitos. Sobre o peso relativo das relagdes pessoais no que diz res-peito a garantia de

direitos e a atuagdo no espago publico, ver Matta (2000).

Uma das possiveis causas do fendmeno é a pouca representatividade de negros e jornalistas provenientes das classes

populares nas redagdes da midia corporativa.
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0 autor refere-se a0 comportamento que muitas
vezes se observa por parte de um brago Estado

— a policia — em relacdo a um setor especifico
(ainda que numeroso) da populacio: os pobres.
Mas e se lancarmos mao de sua reflexdo para
iluminar o padrao de cobertura realizada pela
midia corporativa? Na situacao especifica em
discussdo, num primeiro plano, o jornal denuncia
a existéncia de um crime praticado no Orkut,
aproveitando as possibilidades de anonimato
oferecidas pela internet. Nessa leitura, os
mesmos agentes sociais praticam trés acoes: a)
traficar drogas; b) posar para fotos exibindo seu
poderio bélico; ¢) criar perfis no Orkut que fazem
apologia ao trafico de drogas através de textos

e fotos. Mesmo considerando que os retratados
naquelas fotos fossem traficantes, quem garante
que foram os proprios que inseriram as imagens
na internet com o objetivo de fazer apologia?

Se ndo foram as mesmas pessoas, temos acoes
praticadas por diferentes agentes sociais, o “a”
que trafica drogas e posa para fotos; e “b” que
supostamente faz apologia do trafico. Este tiltimo
pode nunca ter traficado drogas, nem sequer visto
pessoalmente uma arma ou droga — pode ser uma
crianca ou adolescente de classe média, dotada
de computador, conhecimentos de informatica e

acesso a internet.?

Ocorre que, em uma cobertura jornalistica que se

caracteriza por repetir o mesmo tom a cada dia,
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dedica-se pouco ou nenhum espaco a reflexao,
a desconfianca e ao contraditério. E se aquela
foto tivesse sido feita numa festa a fantasia, ou
numa brincadeira de adolescentes com armas
de brinquedo ou na gravacio de um filme?
Novamente recorremos as reflexoes de Misse

sobre o processo social de incriminacio

Quando a transgressao, cuja criminag&o € social-
mente justificavel, desliza para a subjetividade
do transgressor e para sua individualidade, rei-
ficando-se socialmente como carater ou enqua-
drando-o num tipo social negativo, constitui-se o
que propomos chamar de sujeigdo criminal. Essa
nocao parece-me tanto mais interessante quanto
maior for a capacidade do poder de defini¢do de
antecipar (ou prever) a adequagdo da incrimina-
¢do a um individuo e de construi-lo como per-
tencente a um tipo social. Amplia-se a sujeicao
criminal como uma potencialidade de todos os
individuos que possuam atributos préximos ou
afins ao tipo social acusado [MISSE, 20037].

A discusséo do autor, como tenho frisado,

diz respeito ao aparelho estatal. Mas suscita
questdes relativas a postura do Jornal do Brasil.
Uma especulagio: se houvesse (e talvez haja),
no mesmo Orkut, fotos mostrando jovens de
cabelo e olhos claros na mesma pose e local,
teria ido parar na primeira pagina? Haveria
algum estranhamento no processo de producao
da noticia? A hipétese que levantamos é que
houve verossimilhanca no olhar langcado sobre
aquelas imagens. Considerando o contexto

(perfis do Orkut que fazem apologia ao crime)

0 procedimento revela falha na apuragéo, primeira das quatro etapas fundamentais das rotinas produtivas jornalis-ticas (as

demais sdo redacéo, edicéo e difuséo).
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e 0 olhar hegemonico na sociedade, aqueles
jovens, vestidos daquela forma, posando com
aquelas armas e naquele local, se encaixam no
papel aterrorizante atribuido aos traficantes de
drogas. Esse olhar preconceituoso evidentemente
nao estd presente apenas em jornalistas da

midia corporativa, mas sim em boa parte da
sociedade, sobretudo nas classes média e alta que
constituem a “opinido piblica” para a qual falam
veiculos como JB e O Globo. Neste sentido, as
reportagens em questao, baseadas em um grave

erro, reforcam estigmas.

Apesar de todos os problemas, o processo
juridico de busca da verdade possui uma série
de mecanismos para garantir a “neutralidade”
[MISSE, 2003?]. A atribuicio de determinar a
ocorréncia de um crime, ao cabo de um processo
que geralmente comeca por iniciativa dos atores

sociais, é exclusiva do Estado.*

No entanto, os atores sociais nomeiam e re-
presentam inimeros eventos como crime em
antecipagdo retrospectiva, mesmo quando
decidem ndo dar seguimento ao processo de
criminagdo. Assim, uma ‘criminalidade real’
sera oposta a uma criminalidade ‘legal’ ou
‘aparente’, aquela que foi reconhecida pelo
Estado [MISSE, 20037].
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0 trecho permite pensar que a construcao social
da ideia de criminalidade vai muito além dos
crimes efetivamente registrados e reconhecidos
como tal. A sensacdo de inseguranca e os
sentimentos frente ao que é considerado um
“crime” por alguém podem tanto ser guardados
individualmente pela pessoa quanto contados

a outras proximas a ela, sendo reproduzidos

no lar, na familia, no trabalho, no bate-papo na
internet, na escola ou faculdade, no saldo de

beleza etc.?

A partir da citagio, pode-se pensar o papel

dos meios de comunicacio, em especial do
jornalismo, na divulgacdo de acontecimentos
considerados “crimes”. Independentemente

de um ato vir a ser considerado um crime pelo
Poder Judicidrio, se noticiado como tal, o mesmo
J4 terd sido entendido desta maneira pelos
milhares (ou milhdes) de leitores, ouvintes, ou
telespectadores. Trata-se de um mecanismo
poderosissimo de amplificacdo de quaisquer
acontecimentos (inclusive ficticios ou falsos).
No caso da cobertura policial, a divulgacio de
crimes frequentemente tem pouco a ver com as

estatisticas de ocorréncia dos mesmos.

Trés observagdes pontuais se fazem necessarias, pois, ao que parece, foram ignoradas pelo veiculo no episodio: a) mesmo que
os individuos estampados na primeira pagina do jornal tivessem sido acusados formalmente de tréfico de drogas e respondessem
a processo juridico, a condigéo de culpado s6 se configura apds a sentenga condenatéria transitar em julgado (quando ndo cabe
recurso). Entre os principios estabelecidos para o andamento dos processos esta o do direito do réu a ampla defesa; b) ademais, no
caso em questdo, a julgar pelas fotos, & provavel que alguns dos atores fossem menores de idade (ver figura 1). A ndo identificagdo
(preservagao de identidade) constitui um dos direitos dos menores acusados de conflito com a lei. Curiosamente, este principio foi
observado na foto que consta na figura 4 (jovens com rostos cobertos por tarjas pretas), mas nio pelo Jornal do Brasil (ver figura

1); c) as leis, em geral, existem para proteger.

Para um relato paradigmatico, ver Athayde, Bill e Soares (2005, p. 78-83).
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A principio, a midia corporativa segrega no

plano simbdélico. Mas a segregacio tem efeitos
tao concretos quanto deletérios no dia-a-dia da
juventude pobre. Como afirmado antes, Caco
Barcellos discutiu a legitimacdo das execucoes
policiais em Sao Paulo através dos jornais
populares do tipo espreme e sai sangue. Ao
publicarem a versao da policia como o que de
Jfato aconteceu, 0s impressos apresentam a versio
de que tais mortes supostamente ocorreram em
confronto — registradas como resisténcia sequida
de morte — como verdade e transformam as
vitimas (muitas delas sem passagem pela policia)

em criminosos.
De acordo com Velho (1994, p. 110):

As camadas pobres, os moradores de favelas,
da periferia e dos suburbios das cidades brasi-
leiras estdo sujeitos permanentemente a todos
os tipos de arbitrariedades. Os assaltos, as bati-
das policiais, a acao dos ‘esquadroes da morte’
somam-se as dificuldades de trabalho, moradia,
transporte, sadde etc. que constituem as condi-
coes de existéncia dessa populagdo. As nossas
‘boas pessoas’, de um modo geral, s6 sdo sa-
cudidas quando ocorre uma tragédia dentro de
seu limitado in-group.

A lista de dificuldades enfrentadas pelos
membros das camadas pobres acrescentamos

a invisibilidade nos meios de comunicacdo
corporativos, sintetizada na famosa frase “a dor
do pobre no sai no jornal”. O acesso a midia é
outra face da desigualdade. Quando as vitimas
pertencem a familias de classe média e alta — as
quais, por sua vez, tém acesso a imprensa —, ha

indignacio, artigos cobrando “providéncias”
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das autoridades, etc. Quase sempre reivindica-
se repressdo por parte do Estado, mas nio se
procede a uma andlise global do problema. Por
outro lado, quando os envolvidos encontram-se
nas camadas pobres, a midia corporativa tende a
ignorar o problema, contribuindo para o padrao

de invisibilidade e indiferenca em vigor:

E fascinante em termos socioldgicos e cho-
cante em termos éticos ver pessoas se des-
locando dentro de uma sociedade injusta e
violenta, anestesiadas diante da miséria,
sofrimento e violéncia que afligem per-

manentemente 0s out-groups, no caso, a

maioria esmagadora da populacio (VELHO,
1994, p. 111).

Como vimos argumentando, a violéncia simbélica
— estigmatizacdo ou invisibilidade promovidas
pelos meios de comunica¢io hegemonicos —

tem consequéncias praticas: no Rio de Janeiro,
por exemplo, diversas acdes de seguranca
publica levadas a cabo pelo Estado respondem a

demandas desses veiculos.

0 estudo do antropélogo mexicano José Manuel
Valenzuela Arce contribui para o debate ao chamar
a atencdo para a construcdo social da imagem dos

jovens. Além disso, como afirma o autor,

Quando a perturbagdo da seguranca circunscre-
ve-se aos bairros pobres, as favelas, as zonas
populares, aos barracos, as cidades perdidas,
aos cinturbes de miséria, as universidades ou
a alguma fabrica, sem afetar as rotinas de vida
dos setores médios e altos, geralmente ndo sao
transtornadas as bases da habitabilidade, pois
tal perturbagdo é proscrita ou exibida como tra-
co distante que s6 ocorre nos locais habitados
pelos pobres (ARCE, 1999, p. 59).
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Articulando esta discussdo com a 6tica sob

a qual a suposta participacdo de traficantes
no Orkut foi enquadrada pelo jornal, pode-se
pensar nas matérias nao apenas sob o ponto
de vista da dentincia de um crime (apologia),
mas da apreensio e construcio do medo
devido a aparicio (invasdo), naquele espaco,
de jovens “ameacadores” — como se nio
pudessem ser jovens de classe média e classe
alta os que aparecem nas fotos e/ou os que as
utilizam para fazer apologia. Segundo Arce,
historicamente, “a ativacio do jovem de classe
média como ator emergente que caracterizaria
a condicao juvenil” colocou as representacoes
de jovens de classes populares em segundo

plano. Com isso,

As perspectivas dominantes estabeleceram que
nas zonas e bairros populares havia delinquen-
tes, desocupados ou trabalhadores, mas nao
movimentos juvenis. Isso nos mostra outra das
dimensbes da andlise das representacbes do-
minantes sobre a juventude: sua condigao sele-
tiva (ARCE, 1999, p. 75).

A construcio e consolidacdo deste olhar
hegemonico se desenrola ao longo das dltimas

décadas, periodo em que praticamente inexistem

projetos nacionais com propostas confidveis
para seus jovens [...] Ao que parece, deixou-
se para as industrias culturais a definicdo
das caracteristicas adequadas do ser jovem.
Formam-se modelos juvenis adequados aos
modelos de consumo dos Estados Unidos
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e sataniza-se a grande maioria dos jovens
latino-americanos excluidos dessas opgdes
(ARCE, 1999, p. 84).

A citacdo permite pensar as caracteristicas a

que os jovens retratados nas fotografias foram
imediatamente associados pelo jornal — mesmo
tratando-se de pessoas que, via profissionalizacio,
conseguiram escapar a sina e ao destino que
muitos esperariam que cumprissem.? Neste ponto,
fica clara a ligacao entre o episédio analisado e

o contexto histérico e social, que inclui, no caso
brasileiro, um notavel avanco da criminalizacio da

pobreza ao longo desta década.

5 Consideracoes finais

Tais episddios ndo constituem exce¢ao, mas
rotina. A diferenca é que, na maioria dos casos,
a verdade nio vem a tona e/ou nao é divulgada
no veiculo que a violou. Uma das poucas ocasioes
em que houve alguma discussao a respeito —
evidentemente insuficiente, inclusive pela nao
adocdo de mecanismos concretos que pudessem
evitar a repeticio — foi o tragico e famoso Caso
da Escola Base (RIBEIRO, 2000). Uma mudanca
neste quadro s6 é possivel e vidvel nos marcos
de uma redemocratizacdo radical da midia

no Brasil, que traga pluralidade e garanta,
através de regulamentacio e pressio social,
meios de comunicacdo a servico do povo e com

participagdo popular.

Pentre a juventude, muitos estéo atentos ao processo. Jovens de classes populares engajados no movimento hip-hop de Santa
Maria (RS) entrevistados por Ronsini (2004) revelaram uma visdo bastante critica dos meios de comunica-¢ao de massa, a qual se
deve, segundo os jovens, & “representagdo negativa das pessoas da periferia, das minorias e dos jovens do hip-hop”.
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Ainda que se considere que uma regulacio
maior deve incidir principalmente sobre as
emissoras de radio e televisdo — concessoes
publicas cuja programacio deve obedecer

aos principios e regras determinados pelos
capitulos 220 a 224 da Constituicido Federal —, os
impressos ndo devem fugir ao compromisso com
a legislacdo em vigor e o direito a informacao.
Esta “assume grande importancia quando surge
como um direito da sociedade e ndo como um
produto de uso privado de institui¢des, sejam
elas cientificas, burocraticas, administrativas
ou de comunicacio” (NJAINE et al., 1997, p.
412). Informar mal, desinformar ou mentir, no
quadro ja degradado da seguranca publica no
Rio de Janeiro e com uma sociedade que tende
a enxergar o problema através de uma série de

esteredtipos, significa reforcéd-los.

Em termos metodoldgicos, é sempre complicado
e temerdrio realizar anilises a partir de

um dnico caso. Contudo, devido ao carater
oligopélico dos mercados de comunicacao,

a propriedade cruzada, a falta de atuacao

do Estado para garantir o cumprimento da
legislacdo vigente, ndo h4 razdes para crer na
existéncia de diferencas de fundo na cobertura
realizada pelos diversos veiculos e midias em

relacdo ao tema e ao acobertamento de erros.
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A dificuldade para se garantir algo elementar — um
Jjornalismo que fale a verdade — evidencia o quanto

h4 por avancar na luta pelo direito a comunicac¢io.

Contudo, caber ressaltar: hd uma ampla, viva, rica
produc¢ao auténoma fora dos oligopdlios de midia
(ENNE, 2007; MORAES, 2009). Diversos veiculos
jornalisticos — fora da midia corporativa — mostram
que uma outra comunicacao social é possivel. Com
frequéncia, faltam-lhes condigdes de sobreviver,
crescer e ganhar visibilidade. Diferentemente

do que ocorre na midia corporativa, neles é
possivel encontrar algumas das dezenas de temas
essenciais para o futuro do pais que seguem sendo
discutidos nos legislativos, executivos e judicidrios,
nas ruas, nos movimentos sociais, nos bares, nos
sindicatos etc. Sobre tudo isso, por parte da midia
corporativa, poucas palavras, pouco destaque,

pouca discussao democratica.

Talvez a tinica — e triste — ironia do episddio
resida no fato de jovens que se envolveram

com as artes e nelas encontraram um caminho
profissional terem sido condenados por um
veiculo da mesma midia que vive celebrando a
aproximagdo com artes e esporte como panaceia
para as criancas e adolescentes de comunidades
pobres.?” Salvos pela arte, por vias tortas acabaram
condenados, na midia, a0 mesmo destino do qual

haviam se livrado. Mesmo quando escapam do

A defesa de tais solugdes vincula-se quase sempre a trabalho voluntario e ONGs — cuja atuagéo, vale lembrar, é
necessariamente seletiva e de forma alguma garante a concretizagéo dos direitos de criangas, adolescentes e jovens moradores
de comunidades pobres. Tal postura, a meu ver, constitui uma das faces da “nova pedagogia da hegemo-nia, [a qual] propde-
se a estimular um tipo de participagdo que [...] tenta incentivar movimentos caracterizados por solugdes individuais” (NEVES;

SANT’ANNA, 2005, p. 35).
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“destino inexordvel”, a sociedade encontra formas

de Thes devolver ao lugar que espera que ocupem.
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Convicted by front page:
discussing relations between
journalism, ethics and truth
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Condenados por la primera pagina:
discutiendo sobre las relaciones
entre periodismo, ética y verdad

Abstract

Among the different types of media production,
journalism products — which establish an apparent
link with truth — hold an outstanding power, social
insertion and acceptance. From a broad concern
with Brazilian corporate media agenda (FONTES,
2008), this communication focuses on a case study: a
front page piece of “news” from Jornal do Brasil (15
may 2007) informing that drug dealers were using
Orkut — a social networking web site — to promote
and show off criminal activities. Nevertheless, the
following day, “it was found out” that, in fact, the
teenagers who appeared on the photographs were
actors participating in the production of a police
film. Far from being an isolated episode, the case

is typical and helps to illuminate some aspects
related to production routines and editorial lines of
corporate media, such as the fact that the newspaper
did not admit at all that it had lied. This paper also
approaches the ethic and political implications of
certain postures adopted by such journalism.

Keywords
Journalism. Ethics. Jornal do Brasil.
Youth. Violence.

21 de novembro de 2009

Resumen

Entre los tipos produccién de media, el periodismo
que establece, en teoria, un vinculo con la verdad
tiene un poder excepcional y cuenta con grande
insercion y aceptacion social. Desde un debate
sobre el contenido de la agenda de los medios

de comunicacion de Brasil (FONTES, 2008), este
articulo examina un episodio: la “noticia” en la
primera pagina de Jornal do Brasil (15 mayo 2007)
informando que los traficantes de drogas estaban
utilizando el sitio internet Orkut para hacer
apologia de la delincuencia y mostrar sus armas.
Sin embargo, al dia siguiente, “fue descubierto”
que, de hecho, los jévenes que aparecieron en las
fotografias eran actores que participaban de la
produccién de una pelicula policial. Lejos de ser un
caso aislado, el incidente es tipico y ayuda a arrojar
luz sobre los aspectos de las rutinas de produccion
y la linea editorial de los medios de comunicacion
corporativos, como el hecho de que en ningtin
momento el periédico ha reconocido que “minti6”.
El trabajo también aborda las implicaciones

éticas y politicas de estas posturas adoptadas

por el periodismo.

Palabras clave
Periodismo. Etica. Jornal do Brasil.
Juventud. Violencia.

23 de fevereiro de 2010
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Expediente

A revista E-Compds € a publicagao cientifica em formato eletronico da
Associacéo Nacional dos Programas de Pés-Graduagao em Comunicagéo
(Compos). Langada em 2004, tem como principal finalidade difundir a
produgdo académica de pesquisadores da area de Comunicagao, inseridos
em instituicdes do Brasil e do exterior.
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