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Resumo: A televisdo nao se vexa: cada vez mais substitui o mundo exterior real do
qual ela deveria dar conta, por aquele constituido no interior do préprio meio,
tornando a si propria tema e objeto de seus programas. A tendéncia niao é nova,
mas vem-se difundindo de forma vertiginosa sob diferentes modalidades
discursivas e com funcoes estratégicas diversas. O presente trabalho propoe-se a
analisar essas formas de autoconvocacdo — das mais sutis e subterraneas aquelas
que escracham uma auto-referencialidade ostensiva — em suas diferentes
modalidades, configuractes e fungdes, tomando como referéncia uma amostragem
de programas, constantes da grade de programacao da Rede Globo de Televisao, em
que essa estratégia se manifesta.

Palavras-chave: metadiscursividade — autoreflexividade — autopromocao

* Consideracoes introdutorias

Um dos fen6menos que vem-se tornando cada vez mais marcante na
producao televisiva das ultimas décadas é sua crescente vocacao para falar muito
mais de si propria do que dos acontecimentos do mundo exterior a que se propoe a

relatar.

Segundo Baudrillard, o problema reside no fato de que os meios de
comunicacao remetem uns aos outros e s6 falam entre eles. O multimédium
tornou-se intermédium. Essa situacao se agrava quando a televisao curva-se

inteiramente sobre si mesma.
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“Esse telecentrismo se desdobra num juizo moral e politico
implicito implacavel: subentende que as massas nao tém
essencialmente necessidades nem desejo de sentido ou de
informacdo — querem apenas signos e imagens; o que a televisao
lhes fornece em profusao.” (Baudrillard, 1997, p.159).

Em artigo por demais conhecido, TV: a transparéncia perdida, Eco
afirmava, ja em 1983, que uma das particularidades da televisao dos anos 80 era
sua tendéncia a voltar-se para si propria mais do que para o real de que ela

pretendia dar conta.

“La caractéristique principale de la neo-TV c’est le fait
qu’elle parle de moins en moins du monde exterieur. Elle parle
d’elle méme et du contact qu’elle est en train d’établir avec son
public” (Eco, 1998, p.198).

Embora esse narcisismo televisual tenha sido assinalado por Eco como um
dos tracos distintivos da neo-televisao, essa estratégia tem estado presente desde o
inicio da televisao e, hoje, quando todos apontam para uma poés-televisao, ela
permanece em franca ascensdo, pois, se essa tendéncia nao é nova,
contemporaneamente esse fenomeno vem-se difundindo de forma vertiginosa,
expressando-se sob diferentes e criativas modalidades e figuras de expressao e
desempenhando fungoes estratégicas diversas. Dai por que cabe refletir sobre essas
diferentes formas de autoconvocacdo de que a tevé lanca mao — algumas sutis e
subterraneas, outras, escrachadas e ostensivas na sua reflexividade. Por que e
como a televisao fala dela propria? Em que consiste esse discurso auto-reflexivo
que ela faz sobre si mesma? De que formas ele se manifesta na produgao televisiva?
Limita-se a determinados tipos de emissdao ou dissemina-se no conjunto da

programacao?
* Sobre algumas distin¢oes conceptuais

Considerando esse fendOmeno tao presente na producao televisiva, os
teoricos nao costumam distinguir as estratégias de que a tevé se utiliza nesse falar
de si mesma, que correspondem, acreditamos, a dois procedimentos empregados

de forma isolada ou combinada: metadiscursividade e auto-reflexividade.
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Hjelmslev foi o primeiro (1975, p.121-30) a aludir a presenca de semioticas
cujo plano de contetido é uma semiética, aquelas podendo constituir-se como
inteira ou parcialmente idénticas a essa tltima. Esse tipo de fenémeno discursivo,
quando manifesto em nivel inter e intratextual, é o que se costuma denominar de
metadiscursividade. Assim, todo metadiscurso se funda em um procedimento de
referenciacado da ordem da recursividade; é recorrente, volta-se para um outro
discurso, pré-existente a ele, do qual ele fala, constituindo-se esse em condicao de
sua existéncia e em sua razao de ser. Nessa perspectiva, todo metadiscurso atualiza

relacOes intertextuais que se pautam por certas condi¢coes de precedéncia temporal.

Ja a auto-reflexividade é um procedimento de auto-referenciacdo da ordem
da incidéncia. Implica a presenca de um sujeito que faca de si proprio objeto do

discurso por ele mesmo produzido.

Tal como o entendemos, nem todo metadiscurso é auto-reflexivo, isto é,
auto-referenciador. Ora, os textos televisivos aos quais aqui especificamente
fazemos mencao sao aqueles que operam sobre outros, cujo contetido diz respeito
aos processos comunicativo e produtivo da televisao ou mesmo aos seus proprios
produtos. Sao programas, publicidades e outros textos, alguns marcadamente auto-
reflexivos: seu contetdo se refere a propria historia do meio televisao, ao tipo de
processo comunicativo que a televisao instaura, as tecnologias de que se utiliza na
producao, circulacao e consumo de seus produtos, aos seus proprietarios e
dirigentes, aos atores e personagens de seus programas. Um programa como o
Cena aberta, recentemente lancado pela RGT, sob o comando de Regina Casé, é
um exemplo tipico de auto-reflexividade que nao implica metadiscursividade. Em
Cena aberta nao ha distincao entre o que acontece por tras e frente as cameras,
entre dramaturgia e documentario. Nesse making of, ao telespectador é exibido
todo o trabalho de producao: adaptacao da historia para a televisao, selecdo do
elenco, preparacao dos atores, escolha das locacoes, ensaios. E a historia é contada

no decorrer dessas etapas de producao.

Outros programas tém um carater essencialmente metadiscursivo: seu

conteudo fala de outros produtos. Sao publicidades, chamadas no interior da
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programacao, ou mesmo programas cujo proposito é falar de outros programas,
tais como o Videoshow ou o Caldeirao do Huck. Ha ainda a combinacao de
metadiscursividade e auto-reflexividade. E s6 pensar no Globo Reporter
apresentado em 10 de outubro de 2003. Sua teméatica eram as telenovelas,
envolvendo histoéria, cidade cenografica, atores envolvidos e fragmentos das
proprias novelas que foram sucessos de audiéncia da emissora. Assim, a
metadiscursividade podem-se acrescer operacoes de auto-reflexividade (auto-
referenciacao) da televisao sobre ela propria. A combinatéria de
metadiscursividade e auto-reflexividade tem entdo como condicao que o discurso
sobre o qual se debruca o metadiscurso, tenha como contetdo aspectos relativos a
propria enunciacao televisiva e, mais especificamente, aos sujeitos envolvidos nesse

processo enunciativo.

Nessa direcdo, é necessario antes de tudo considerar que os produtos
televisivos, como quaisquer outros textos, ao mesmo tempo em que representam
ou constroem qualquer tipo de realidade discursiva a ser exibida, refletem a si
proprios: sua mera enunciacao altera o que é representado pelo fato mesmo de
representa-lo. Nessa perspectiva, ha sempre reflexividade da enunciaciao sobre o

enunciado.

Por outro lado, a dimensao do falar de si préopria depende nao sé6 dos
aspectos manifestos nos proprios produtos, como também do proprio ponto de
vista adotado por quem a examina. Assim, pode-se, por exemplo, examinar a
manifestacao desse fenomeno em relacao a midia televisao enquanto veiculadora
de mensagens ou de certos efeitos de sentidos; aos dispositivos tecnologicos
considerados como responsaveis pela estruturacdo do discurso televisivo; a
estruturacdo dos proprios produtos enquanto reciclagens ou apropriagoes de

outros produtos, e assim por diante.

Diante do exposto, tudo indica que a anéalise desses fendomenos, que aliam
tracos de recursividade e incidéncia, implica também a compreensao e
interpretacao de suas funcoes, bem como a identificacao das formas de expressao

empregadas na manifestacdo dessa metadiscursividade e auto-referenciacao, ou
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seja, pressupoe examinar a conformacado e funcoes desses fendmenos hoje tao

presentes na televisao.
* Sobre flashes da RGT

A guisa de ilustracdo dos fenémenos mencionados, selecionaram-se alguns
flashes com fragmentos da programacao da Rede Globo de Televisao (RGT), no

periodo compreendido entre 14/09 e 21/09/2003.

14/09/2003 - 18h00: Domingao do Faustao. O apresentador aguarda, para
iniciar um dos quadros do programa, a chegada das jovens atrizes Aline Moraes e
Paula Picarelli, intérpretes do casal de lésbicas Clara e Rafaela, de Mulheres
apaixonadas, que estavam participando de passeata em prol do desarmamento,
para, juntamente com a atriz homenageada, Suzana Vieira, também personagem da
referida novela, atuarem, como representantes femininas, na gincana musical, que
se constitui em um dos quadros do programa.

14/09/2003 - 21h00: Fantastico. Apresentacao, no noticiario do programa, de
reportagem sobre a passeata ocorrida no Rio de Janeiro em prol do desarmamento,
com 40 mil pessoas, destacando imagens dos 40 atores da novela Mulheres
apaixonadas que participaram do evento.

15/09 a 19/09/2003 - 9h: Sitio do Pica-pau Amarelo. Apresentacao da
terceira versao do seriado, inspirado no texto de Monteiro Lobato. Nos intervalos,
chamadas para outros programas.

15/09 a 19/09/2003 - 14h15: Vale a pena ver de novo. Reapresentacao da
novela Anjo mau. Nos intervalos, chamadas para Mulheres apaixonadas.

15/09 a 20/09/2003 - 14h00: Videoshow. Apresentacao de concurso entre
atores de Kubanacan.

15/09 a 20/09/2003 - 19h30: Kubanacan. Apresentacao, todos os dias da
semana, nos intervalos da novela, de chamadas com editoriais do Jornal Nacional,
a ser exibido a seguir.

15/09 a 20/09/2003 - 20h30: Jornal Nacional. Apresentacao, todos os dias
da semana, nos intervalos do telejornal, de chamadas com exibicao de cenas do
capitulo de Mulheres apaixonadas, a ser exibido a seguir ao noticiario.

15/09/2003 - Apresentacdo em todos os telejornais da emissora — Bom-dia
Brasil (7h15), Jornal Hoje (13h30), Jornal Nacional (20h30) e Jornal da
Globo (23h30) das mesmas cenas ja veiculadas pelo Fantdstico, com imagens dos
atores da novela participando da passeata em prol do desarmamento.
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15/09/2003 - 20h30: Mulheres apaixonadas. Exibicao, no capitulo da
novela, marcado pelo posicionamento francamente favoravel ao desarmamento, de
imagens de atores da novela, vestidos de branco, participando das cenas “reais” da
passeata, no interior da ficcao, com direito mesmo a hino nacional, tocado como
pano de fundo.

16/09/2003 - 22h00: Casseta & Planeta urgente. Apresentacao de quadros
parodiando e satirizando cenas de Mulheres apaixonadas, no interior do programa
Casseta & Planeta, denominados Mulheres recauchutadas.

» Violéncia na novela das oito faz com que atores passem a gravar de colete a prova
de balas!!! - Plim-plim, Urgente!!! - Depois de mostrar alguém atingido por uma bala
perdida, uma mulher que apanha de Salete e uma raquete que prevé o futuro, quer dizer... acho
que nao necessariamente nesta ordem, o autor de Mulheres recauchutadas promete que vem
mais por ai... na semana que vem o Leblon sera tomado por um terremoto e as duas lésbicas
podem ser abduzidas por Teoni Ramos de outro planeta... E ver pra crer!!! Nao acreditou o
Plantao Casseta & Planeta.

> Sopapos acha que a violéncia no Leblon tem que ser resolvida na porrada!!! -
Quando o soco que é meu entrar no nariz que é seu, Urgente!!! - A violéncia no bairro
da novela das oito estd cada vez pior. Semana passada, por exemplo, um ator foi confundido
com um porteiro e foi rendido por assaltantes que levaram metade do cenario. Outro dia, o
operador de VT foi confundido com um flanelinha e levou porrada dos proprios atores. Um dos
lideres foi o Sopapos, que enchulapou o pobre funcionario pensando que era a Carquel
disfarcada...

» Soécana diz que é religiosa e por isso bebe todo santo dia!!! Mais uma dose,
Urgente!!! - E a corrupg¢ao chegou ao nicleo de Mulheres recauchutadas. Alguns alunos do
colégio Ribeiro Alves, ao saberem que nao passariam na matéria de S6cana, ofereceram uma
“cervejinha” pra moca, que nao se fez de rogada e aceitou na hora. Segundo os alunos, essa foi
uma boa idéia para passar... e todo mundo sabe que boa idéia é com S6écana mesmo! Tomou
uma 51 o Plantao Casseta & Planeta.

» Teoni Ramos acredita que este seja o papel mais cabeludo de toda a sua
carreira!!! Pelo sim, pelo nao, Urgente!!! - Resumo da novela: a menina Pivete descobre
que o anjo de seus sonhos, nada mais é que um sujeito pendurado numa corda. A professora
Carquel toma chi com porrada com o violento Sopapos. O cirurgido Sério Te Mello assume sua
condicdo de homossexual e foge com o travesti do filme As panteras detonando. S6cana toma

7

um porre, sobe numa arvore e grita que é “Billy Shears”. Paulinha Sem-Al¢a descobre que
Helena fez uma operacao para mudar de sexo e que é seu pai verdadeiro. E mole ou quer mais?

16/09/2003 - 22h45: Carga pesada. Apresentacao de episoédio da nova versao
da série.

18/09/2003 - 22h00: A grande familia. O epis6dio aborda como tematica
central as repercussoes da novela Mulheres apaixonadas na vida familiar de Lineu,
Nené, Agostinho e Bebel. O citime de Bebel faz com que ela seja confundida com a
Heloisa da novela das oito: todos acham que ela bateu no marido por estar
enciumada. Por outro lado, o pacato Lineu, tentando ajudar o chefe Mendonca a se
livrar da bebida, é tido como alcodlatra, exatamente como a personagem Santana.
Flagrado pelo vizinho Gord, amigo de Agostinho, em uma reunido de apoio
psicoldgico, espalha-se a fofoca, desconhecendo-se que Lineu s6 estava 14 para dar
forca a Mendonca. Tuco é comparado com o personagem Claudio, ao contar a
familia que estd namorando uma garota virgem. E Roberta, uma antiga colega de
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escola de Nené, pensando que ela e Marilda tivessem uma relacao homossexual,
convida as duas para uma festinha de iniciados em sua casa. J4 Agostinho decide
reunir seus amigos taxistas para protestar contra o personagem Caetano, que
estaria denegrindo a sua imagem, causando a ciumeira de Bebel... E A grande
familia em clima de novela das oito.

19/09/2003 - 24ho00: Programa do Jé. Entre os entrevistados esta o ator
Mario Gomes, participante da novela Kubanacan, que fala de seu personagem na
novela e do disco que esta lancando.

20/09/2003 - 22h00: Zorra total. Reedicoes de quadros que permanecem em
cena ha mais de 30 anos.

21/09/2003 - 21hoo0: Fantastico. Apresentacao de quadro que festeja os trinta
anos do Fantastico no ar, recuperando fragmentos de sua histoéria, com énfase nos
apresentadores do programa. O texto verbal, acompanhado de imagens
“historicas”, dizia aproximadamente o seguinte:

1973 - O Fantastico estréia com uma receita original

“Olhe bem, preste atencdo”. Assim uma voz feminina anunciava o Fantdstico em 05 de
agosto de 73. Misturar jornalismo e entretenimento de maneira dindmica e acessivel poderia ser
uma idéia delirante, mas era a proposta inédita da revista eletronica semanal que estreou sob a
direcao-geral de Augusto César Vanucci.

A equipe do programa costurava em preto e branco musicais, noticias internacionais,
humor, teleteatro, nimeros de variedade e noticidrio diario. Desde o primeiro domingo, Cid
Moreira ja estava na bancada. Na estréia, emocdo, entretenimento e informacao garantidos.

Uma entrevista exclusiva com o ex-jogador Tostdo mostrou o momento em que recebia o
laudo médico que o fez parar de jogar. A atriz Sandra Bréa recordou Marilyn Monroe em uma
performance. O humor ficou por conta de Chico Anysio e Raul Solnado. Falou-se até sobre o
congelamento de portadores de doencas incuraveis para reanimacao posterior.

1974 - A tecnologia muda o tom

As “emocOes que agitam o mundo” ganharam cor. Foi em abril de 74. E 14 estava Cid
Moreira — em cores e alguns anos mais jovem.

1977 - O jornalismo assume o comando

Com José-Itamar de Freitas na direcao-geral, a linha de espetaculos parou de conduzir tais
fatos jornalisticos. Mesmo com a mudanca de enfoque, ndo s6 o noticiario da semana aparecia nas
noites de domingo.

Riso, drama, sexo, misticismo, guerra, amor, ciéncias... Tudo podia ser Fantdastico se
estivesse baseado na informagdo. S6 havia uma proibicdo: usar uma linguagem dificil nas
reportagens cientificas.

1988 - A emocio ao vivo

Em setembro de 88, o Fantdstico passou a ser apresentado ao vivo por William Bonner,
Sérgio Chapellin e Valéria Monteiro. Ainda sob a direcdo de José-Itamar de Freitas, abandonou um
pouco seu lado revista para ser um jornal mais voltado para a atualidade. Mudanca radical? Nem
tanto.
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Mitsica e humor continuaram a ser parte do programa. A cobertura jornalistica crescia, com
equipes de reportagem em varias regioes do pais e escritérios na Europa e nos Estados Unidos. E
pensar que, no primeiro ano de Fantdstico, apenas Hélio Costa e o cinegrafista Henrique Oliver
mandavam matérias dos Estados Unidos...

1995 - A inovacao é também do cenario

No aniversario de trinta anos da Rede Globo, o Fantdstico ganhou agilidade. Com Luiz
Nascimento na direcdo-geral, a bancada dos apresentadores foi abolida. Fatima Bernardes, Celso
Freitas e Sandra Annenberg passaram a apresentar matérias transitando por placas e m6dulos com
o logotipo do programa.

E essa desenvoltura permanece até hoje, com o cenario virtual que deixa Zeca Camargo,
Pedro Bial e Gloria Maria a vontade para apresentar noticias.

2002 - O sucesso continua Fantastico

O Fantastico é um sucesso porque nao tem férmulas rigidas, ou ndo tem féormulas rigidas
porque é um sucesso?

Comandado pelo jornalismo, o programa muda de acordo com as circunstancias. De
musical-verdade a show ao vivo, de Marilia Péra a Denise Fraga, da gestacdo humana ao tempo dos
dinossauros, do trapezista Peter a David Copperfield, de Chico Anysio ao Casseta & Planeta,
quadros e séries sao criados de acordo com as necessidades dos temas abordados. “Da idade da
pedra ao homem de pléstico”, o Fantdstico sempre foi mescla de verdade e fantasia, pesquisa e
imaginacdo. Nasceu como uma linguagem experimental e, hoje, é retrato de uma televisdo madura e
responsavel.

* Sobre as modalidades, configuracoes e funcoes

As modalidades e configuracoes de expressao e as funcoes
desempenhadas por essas estratégias — metadiscursividade e auto-reflexividade
— vém variando no decorrer da historia da televisao. Em primeiro lugar, pode-se
reconhecer que ambas as estratégias empregam duas modalidades de
expressao: (1) a explicita e ostensiva; (2) a implicita e sutil. Na primeira
modalidade, enquadram-se todos aqueles produtos que assumem o seu carater
promocional e publicitario, tais como as chamadas de langcamento de produtos,
com suas promessas referentes as caracteristicas ofertadas; as chamadas que
alertam para a seqiiéncia da programacao, visibilizando diariamente fragmentos
dos episddios de seriados e serializacoes, que se sucedem; ou ainda aquelas
chamadas que apelam diretamente o publico a participacio em programas.
Também dessa modalidade fazem parte as referéncias explicitas, no interior de
outros programas — telejornais e magazines —, a indices de audiéncia, ou a
aquisicao de tecnologia (Vide Faustdo de 5/10/03). Ha ainda os programas

humoristicos que operam com diferentes niveis de parédias. Como se pode ver,
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essa primeira modalidade comporta exemplos de auto-reflexividade (indices de
audiéncia); de metadiscursividade (programas humoristicos); e de

metadiscursividade auto-reflexiva (chamadas).

Valeria também destacar que os agenciamentos discursivos, proprios dessas
figuras, apresentam-se sob dimensdes variaveis: as vezes, constituem-se nos
proprios produtos como um todo, de chamadas promocionais aos proprios

programas; outras, em meros fragmentos de produtos.

Mas, como ja se ressaltou, a par de uma modalidade ostensiva de expressao
desse fendmeno, a televisao desenvolveu formas mais sofisticadas e sub-repticias.
Quanto a essa segunda modalidade, é preciso que se diga, suas configuracoes
assumem diferentes graus de sutileza, como se pode ver pelos proprios flashes
anteriormente apresentados, envolvendo estruturas dissipativas — tais como
citagOes que atravessam a programacao e cujo valor nao é s6 promocional, mas
também aponta para a maneira como as emissoras concebem sua propria
identidade. Talvez um dos graus mais baixos de sutileza seja representado pela
figura do convite a si prépria, representado pela insercio de atores,
apresentadores, ancoras, diretores, escritores, roteiristas ou reporteres da emissora
no interior de programas, que fazem deles os acontecimentos que alimentam a
propria programacao, num balé alucinante, em que as mesmas cabecas se cruzam e
retornam sem nunca sair da tela. Assim, se ha os talk shows que fazem os atores da
emissora estarem sempre na tela, muitas vezes, o fendmeno se manifesta pela mera
citacdo de fragmentos de imagens ou expressoes verbais no interior de programas.
Essa forma difusa de emprego dessas figuras passa por insercoes no interior da
programacao, pela transformacao de atores televisivos, de sua vida e feitos, em

conteddo de outros programas, etc.

Nao obstante — e essa possivelmente seja a mais importante funcao
estratégica desse fenomeno —, é no entrelacamento dessas vozes que as emissoras
se constroem como enunciadores discursivos, pois é a partir do emprego dessas
estratégias de metadiscursividade e auto-reflexividade que emerge um sujeito tevé:

s ele é suscetivel de produzir um discurso sobre si proprio. As emissoras procuram
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constituirem-se como personalidades do mundo — atores sociais —, sustentando
sua personalidade na co-existéncia dessas diferentes modalidades discursivas. E s6
um sujeito que pode transformar a si proprio em objeto de seu discurso pode

interpelar outros sujeitos.

Naturalmente, em televisao, o espaco de publicizacdo desses discursos € a
propria programacao: assim, as emissoras falam de si através de sua programacao e
de seus produtos. O exame dessas estratégias de metadiscursividade e auto-
reflexividade permitem identificar a recorréncia a diferentes tipos de vozes, muitas

vezes co-presentes:

* as da empresa, estabelecendo suas ligacdes com a realidade s6cioeconémica
e juridica;

* as da instituicdo, apresentando seus pontos de vista acerca do espaco
publico e dos papéis e funcdes que se auto-atribui enquanto missao a cumprir:
fundacao ou participacao em acontecimentos;

* as do marketing, referindo-se a promocao de produtos, ou a competéncia e
qualidade da emissora;

* as de interacao com o telespectador, interpelando-o a diferentes formas de
participacao;

* as de constituicdo de um real paralelo, que se constitui no interior do
proprio meio e passa a alimentar referencialmente suas realidades discursivas.

Dentre as configuracOes expressivas mais empregadas na constituicao desses

diferentes discursos, as vezes superpostos, estao:

(a) a producao de programas cujo tema sao outros produtos da

emissora.

Existe uma série de programas, em cada emissora, cuja tematica e propoésito
central é dizer de outros produtos da emissora. Veja-se o caso da RGT, que abusa
dessa estratégia. H4 o Videoshow, o Caldeirao do Huck, e o proprio Casseta &
Planeta, que desempenham essa tarefa sistematicamente, acompanhados pela
midia expandida, representada pelos outros meios de comunicagdo — outros canais

de televisao, aberta ou fechada, jornais, revistas, sites, etc., da mesma rede.
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Ha ainda outros programas que lancam mao dessa estratégia de forma mais
eventual. Um bom exemplo disso foi o que aconteceu no A grande familia e Globo

reporter citados nos flashes.

(b) a reapresentacao, os remakes, as novas versoes de

programas inteiros ou de fragmentos ou quadros.

Uma outra vertente dessas estratégias é a recuperacgao e reapresentacao ou
mesmo os remakes de programas antigos. Pense-se em Carga pesada, Vale a pena
ver de novo, A grande familia, Zorra total. As constantes citacoes utilizadas em
televisdo interpelam constantemente o conhecimento de telespectadores

habituados a televisao, e, portanto, aptos a dotar de sentido as referéncias feitas.

(o) a utilizacao de programas humoristicos como parodias de

produtos televisivos.

A culminéincia da citacdo ¢é a parodia, hoje usada como recurso fundamental
do humorismo televisivo. No outro extremo do arco estd a cépia, que funciona
como estratégia das emissoras invejosas do sucesso dos programas concorrentes. E
o que faz Casseta & Planeta ao colocar em cena, sob a forma de parodia, figuras,
atores e narrativas fundadas em outras — novelas, minissériess — produzidas pela

propria emissora em destaque e apresentagdo no momento.

Com a paroédia e a citacdo, a televisao recicla a si mesma, fazendo de seu
proprio discurso o tnico horizonte discursivo, inclusive quando opera com atores

ou sentidos que nao tiveram origem nesse meio.

(d) a apresentaciao permanente de seus atores; sua circulacao em

outros programas da emissora e mesmo na midia expandida.

Intimeros sdo os exemplos de emprego dessa figura de expressdo. A guisa de
ilustracao cita-se a construcao feita em torno dos dois apresentadores atuais do
Jornal Nacional, William Bonner e Fatima Bernardes, cujo casamento, gestacao e
nascimento de seus trigémeos foram amplamente divulgados pela emissora.

Embora o casal assuma uma postura discreta, tentando evitar a exposicao de sua
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vida privada pela midia, eles estio permanentemente na mira das cameras. As
dificuldades de engravidar de Fatima foram exploradas por diversos programas,
tais como Fantdastico e Globo Reporter; a gravidez da apresentadora foi anunciada
no Jornal Nacional, bem como o seu afastamento para o nascimento dos trigémeos
e posterior retorno. Quando o casal goza férias, o fato é comunicado aos
telespectadores. A relacao discursiva estabelecida com o publico telespectador é tao
intensa que até mesmo quando Fatima Bernardes muda de visual, é obrigada a
comparecer a alguns programas televisivos para explicar as alteracdes. O
alisamento dos cabelos, no inicio de 2003, com uma técnica chamada alisamento
japonés, transformou-se em noticia, sendo a técnica empregada explicada em
detalhes no ar, com indicacao de precos e locais recomendados para a execu¢ao do
trabalho. A apresentadora prestou depoimentos revelando sua satisfacdo com o
novo visual em pelo menos trés programas: Videoshow, Fantdastico e Domingdo do
Faustdao. Além disso, a noticia transformou-se em tema utilizado por outros
programas da emissora, como o Mais Vocé, havendo repercutido, também, em

outras midias.

(e) a visibilizacao dos bastidores, a referéncia a momentos

anteriores a transmissao, ou ao que esta por detras das cameras.

A apresentacdo do processo de producao — a visibilizacao do em-se-fazendo
dos programas, do a si prépria ao vivo, de cameras, microfones, computadores,
equipe em funcionamento, tropecos, etc. Esta figura pode ser vista em programas
mais sérios, como o Jornal Nacional, ou mais descontraidos, como Sai de baixo ou

Muvuca.

Assim, a televisao se apresenta a si propria ao vivo, mesmo nos casos de
transmissoes gravadas e editadas — pense-se aqui em exemplos como os ja
referidos, tais como Sai de baixo —, e nao pretende mais apagar os sinais do ao
vivo. Tais sinais se tornaram tao tipicos de sua estética que persistem mesmo nos
programas gravados e editados: todos os programas humoristicos sao auto-
reflexivos; os telejornais estao cheios de comentarios auto-reflexivos sobre a tarefa

realizada para conseguir as imagens da noticia; os programas jornalisticos mais
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sérios incluem avaliagoes da audiéncia deles proprios, que se olham a si mesmos no
espelho das escolhas do publico; os apresentadores nao hesitam em mencionar
suas dificuldades, os tropecos organizativos, ou os fatos que estao acontecendo por
tras das cameras; os artistas convidados e os apresentadores de shows de
variedades sempre fazem menc¢do aos momentos anteriores a transmissao,
revelando as condicées de producao do que se vera depois; os proprietarios de
emissoras podem irromper em tomadas e exibem a verdade de seu poder no video.
As cameras deslocam-se pelos estidios, captando angulos diferentes; refletores e
microfones aparecem nos enquadramentos. Enfim, toda a mise-en-scéne é
produzida de forma a gerar efeitos de improvisacao, associados a tracos de
legitimidade e autenticidade dos quais se beneficia a tevé, que entao se apresenta

nao apenas como produto, mas como processo de producao.

O ensaio realizado pela RGT em Cena aberta, comandado por Regina Casé,
tinha como proposta acabar com a distancia entre o que acontece por tras e em

frente as cameras, esboroando as fronteiras entre a dramaturgia e o documentério.

Segundo a prépria emissora, a idéia era oferecer uma boa histéria de ficcao,
mostrando ao mesmo tempo o seu trabalho de producao. A trama no programa era
revelada enquanto o telespectador acompanhava o processo de adaptacao da
histéria a tevé, a selecao do elenco, a preparacao dos atores, a escolha das locacoes,
0s ensaios, a caracterizacao dos personagens, os truques de filmagem, dublagens,

ete.

Desde o primeiro episoédio, A hora da estrela, uma adaptacao do livro de
Clarice Lispector, percebe-se a tentativa de integracao de artistas famosos a
pessoas anonimas, de lugares onde foram feitas as locacoes a cenéarios, articulando
planos diferentes de realidade. Trata-se de um reality show cujo tema é o proprio

processo de producao televisivo.

(f) a apresentacao de fragmentos contendo hinos a modernidade

tecnoloégica da emissora.
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Essa configuragdo costuma aparecer no interior de programas, geralmente

como anuncios explicitos, feitos até mesmo em telejornais.

(g) a visibilizacao do contrato e das relacoes propostas ao
telespectador, sua convocacao a participacao, a explicitacao das tarefas

que lhe sao concernentes.

Essa configuracdo aparece comumente nas chamadas promocionais de

programas, contendo as promessas atrativas da emissao a ser exibida.

(h) a superposicao, o imbricamento entre planos diferentes
das realidades com que opera: meta-realidade, supra-realidade, para-

realidade.

Se a operacao com essas duas estratégias discursivas — metadiscursividade e
auto-reflexividade — parece desempenhar simultaneamente uma diversidade de
funcdes na comunicagao televisiva, algumas delas sao evidentes, referindo-se a
construcao da imagem da propria instancia enunciadora, a apresentacao da
identidade da emissora, ao estabelecimento de relacées de proximidade e
familiaridade com o publico, enfim a promocao dos produtos que uma emissora
oferta ao mercado. Mas, para além dessas funcoes mais evidentes, hoje a televisao
utiliza-se dessas estratégias em suas diferentes modalidades também tendo em
vista uma outra funcao: aquela relativa a constituicao de um real paralelo que serve
de referéncia as realidades discursivas com que vem operando. No interior desse
real paralelo, os acontecimentos artificialmente produzidos sdo provocados e

controlados pela propria midia, muitas vezes através desses procedimentos.

Na seqiiéncia, fundada nessas estratégias de metadiscursividade e auto-
reflexividade, transforma essa para-realidade apresentada por esses tipos de
programas em tema de outros produtos de sua programacao — telejornais,
variedades, humor, e mesmo novelas. Ocorre que, ao operar com esses diferentes
niveis de realidade — o referencial, o ficcional e o artificial —, a televisao embaralha-
0s, as vezes no interior de um mesmo programa. E a televisao dos reais recorrendo

a meios ficcionalizantes; € a televisao de ficcao perseguindo operacoes realizantes.
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O uso feito do personagem Seu Creysson (Casseta & Planeta) ilustra bem
essa figura. Interpretado pelo ator Claudio Manoel, o personagem, acompanhado
da tnica mulher do Casseta & Planeta Urgente!, Maria Paula arrastou uma
multidao para o seu showmicio na Praca da Republica, no centro de Sao Paulo, na

campanha eleitoral de 2002.

Durante o evento, foram distribuidos 60 faixas, 250 camisetas, 70 placas,
200 bandeirinhas e 200 bottons. Para terminar, Seu Creysson participou de uma
carreata ao redor da praca, seguido por carros e uma multidao de fas que parecia
nao se importar por estar no meio da muvuca. O showmicio foi ao ar no Casseta &
Planeta da terca-feira seguinte, e o candidato foi entrevistado na bancada pelos

apresentadores do Jornal Nacional.

Ora, essa constante e indiscriminada mistura de informacao e
entretenimento, esse embaralhamento entre a novela e o telejornal, entre o real
natural e o paralelo artificial, entre atores sociais e discursivos pode ser muito
atrativa para a propria emissora, que passa a gerar os acontecimentos que noticia e
conseqiientemente detém o controle sobre eles. Mas, e a confusdo causada na

cabeca dos telespectadores?
+ A guisa de conclusio

Nao h4 duavida de que a familiaridade da televisao com o telespectador e a
proximidade imaginaria que o publico estabelece com a televisao é sustentada, de

certa forma, por essas estratégias de metadiscursividade e auto-reflexividade.

Nem todos estao cientes de que a televisao s6 exibe os bastidores quando
estrategicamente propde essas visitas guiadas pelas cAmeras com uma funcao: a de
aproximacao e de interiorizacao de seu publico: ha determinados lacos de
cumplicidade e afetividade que so6 se estabelecem quando se permite ao outro que

adentre nossa cozinha.

Talvez por isso, o recurso improvisado de alguns atores e apresentadores,

em uma época em que a maioria se esforcava para ocultar as marcas do que estava
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sendo feito e apresentava os produtos como coisa feita, hoje tenha se transformado
em uma figura de estilo de produtividade indiscutivel da gramatica televisiva; essas
estratégias empregadas para falar de si propria — metadiscursividade e auto-
reflexividade — com que opera a televisao, tornam possivel o jogo de cumplicidades

entre a televisao e o publico telespectador.

Mas, apesar da criatividade revelada por tais artimanhas, nao nos
enganemos: a televisao se mostra e, ao mostrar-se, é sincera — esta de maos limpas.
E é essa recorréncia a um realismo, essa alusao constante a maneira como a vida
chega até ali, que desloca e relega para um segundo plano as providéncias
discursivas tomadas para que a vida seja atraente e nao simplesmente soérdida ou

banal.

Dessa forma, como se vem ja apontando no decorrer dessa reflexao, com o
desenvolvimento dessa producao televisiva voltada a apresentacdo do real, da
verdade, surge uma nova modalidade de auto-reflexividade: aquela responsavel

pela constituicao de um real artificial no interior do proprio meio.

A convergéncia entre televisao, cameras de vigilancia e internet vem
sustentando a constituicdo dessa nova modalidade de discurso — a para-realidade —
que de certa forma libera a televisao da tirania do mundo natural, ao mesmo tempo
em que oferta uma relacdo de dominancia e de poder aos telespectadores, fundada
no olhar e no vigiar. Evidentemente essa relacao de dominancia é enganadora, pois

a televisao seleciona previamente o que da a ver.

Ao exibir as logicas — econémica, tecnoldgica, institucional — que presidem a
producao de seus produtos e estruturam seu discurso, ao desvelar seus proprios
dispositivos de realizacdo, seus bastidores, a tevé se traduz enquanto
omnipresenca, mas nao fornece indicagdes sobre um possivel e necessario retorno

critico da televisao sobre ela propria.
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