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Resumo

Investigamos alguns feixes de sentido

e disputas discursivas que se configuraram

a partir das interfaces entre as hashtags #EleNao

e #AnittalsOverParty, focando especificamente as
praticas e formas expressivas assumidas por parte das
audiéncias digitais durante este ciberacontecimento.
Aanilise da construgio de sentidos em redes
digitais, enquanto metodologia adotada, ajudou-nos
a refletir sobre o protagonismo desempenhado pelos
que aqui se denominam “consumidores-fiscais”.
Estes epis6dios foram decorrentes de indefinigdes

e posigdes politicas assumidas pela cantora pop
Anitta quando da campanha a presidéncia de Jair
Bolsonaro no dltimo pleito eleitoral, em 2018.
Tomando as redes digitais como locus de negociagao
e atuagdo publica, destacamos uma categoria de
consumidor mididtico que atua como fiscal de
posicionamentos advindos do mundo do consumo

e do entretenimento, referindo-se no caso estudado
a posturas (e imposturas) politicas de uma celebridade
brasileira. Nas manifestagoes deste “consumidor-
fiscal”, nota-se um modo de agir semioticamente
através de redes digitais com o intuito de averiguar
aaderéncia do posicionamento da celebridade as
expectativas valorativas e ideolégicas do consumidor,
confrontando-a em termos da coeréncia entre

suas praticas simbdlicas/performaticas célebres

e suas a¢oes na vida pablica e ordinaria.

Palavras-chave:
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Introdugao

Abordamos neste artigo um fenémeno
comunicacional, comportamental e politico
ocorrido durante o altimo pleito eleitoral
a presidéncia do Brasil, em 2018, envolvendo
uma estrela em evidéncia na atualidade,
a cantora pop Anitta, e o nome do entao
presidenciavel Jair Messias Bolsonaro. Mais
do que analisar os posicionamentos da cele-
bridade em questao, interessou-nos dirigir
nosso olhar ao plano da recepgao, do con-
sumo em rede do mundo do entretenimento
e de suas narrativas, ambito no qual celebri-
zagao e politica se aproximaram, borrando
suas fronteiras. Nesta dire¢ao, privilegiamos
identificar, categorizar e analisar a trama de
sentidos constituida pelas audiéncias ati-
vadas no episédio. Entendemos que ha um
entrelacamento peculiar entre as narrativas
e manifestagdes publicas da celebridade e os
posicionamentos e narrativas protagonizados

pelos receptores, que se localizam, segundo
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nossa interpretagao, em um papel ativo', de
questionamento e articulagao, resultando
em mobilizagdes encadeadas e gregarias.
Assim, constituem-se ondas comunicacio-
nais e semidticas que aglutinam, ampliam
e modificam posicionamentos individuais,
gerando um fluxo significante coletivo, que
interpela nao apenas outros consumidores,
mas estabelece uma forga aglutinadora e visi-
vel de apelo que impacta o posicionamento

dos proprios artistas.

Desde estas preocupagdes, adotamos como
posto de observagao os ciberacontecimen-
tos (HENN, 2014) configurados ao redor das
hashtags #EleNao e #AnittalsOverParty. As
conexoes estabelecidas entre os eventos — um,
de rejeicdo a candidatura Bolsonaro, outro,
demandando o posicionamento de Anitta em
relagdo a candidatura? — possibilitam refle-
tir sobre o protagonismo desempenhado por
“consumidores-fiscais” no rastreamento e vigi-
lancia de posi¢oes politicas assumidas por uma
celebridade da cultura pop. Nestes processos
de construgado de sentidos em redes digitais,
0 entrecruzamento entre entretenimento, pra-
ticas de consumo e a¢des politicas estabelece

féruns de interlocugdo, negociagao e disputas
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que aproximam audiéncias e celebridades,
deslocando a estrela pop de certo pedestal de

neutralidade ou iseng¢ao presumida.

Destacamos como hipdtese reflexiva o fato
de caracteristicas significantes e tragos com-
portamentais tipicos de uma cultura de
fas (potencializada em alcance e impacto
pela comunica¢ao pés-massiva e em rede)
migrarem, sem maiores matizes ou media-
¢Oes, para a recepgao da pauta eleitoral
e do posicionamento politico de celebrida-
des, compreendidos aqui como parte de um
processo comunicacional que gera e coloca
em circulagdo produtos audiovisuais e for-
mas expressivas passiveis de serem, por-
tanto, “consumidas” pela via das mediagoes
de tecnicidades. A poténcia de mobilizagao
afetual deste ativismo das audiéncias inter-
fere na maneira como se da a participagao de
“cidaddos-consumidores” na agenda eleito-
ral propriamente dita, afetando igualmente
estratégias comunicacionais/mercadoldgicas
adotadas pelos artistas. Ou seja, a partir da
observagao de certo ethos-fa contemporaneo,
podemos problematizar a imbricagdo entre
entretenimento, ciberacontecimentos, politica

e o universo do consumo audiovisual.

Falar em papel ativo do receptor ndo significa necessariamente positivar esta agéo.

Uma das reagdes mais contundentes deu-se pelo fato de o entdo candidato ancorar sua campanha em posigdes
extremamente conservadoras, sexistas e LGBTfébicas, o que seria incompativel com uma celebridade que, segundo
se afirma, tem na comunidade LGBTQIA+ um percentual expressivo de seus fas e consumidores.
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Retomemos uma indagacao anteriormente
enunciada por Sa (2016), em que a autora
questiona: “somos todos fas e haters?”. E evi-
dente a existéncia de uma carga extra de pas-
sionalidade e dramaticidade na atual cena
sociocultural, sendo esta “semiética das pai-
x0es” (GREIMAS; FONTANILLE, 1993) um vetor
que atravessa as esferas dos consumos cul-
turais, das formas midiaticas, das narrativas
mercadolégicas e da mobilizagao politica, em
especial quando se trata de um momento de

disputa eleitoral.

As hashtags, em sua materialidade comuni-
cacional, localizam-se neste contexto como
moénadas, epifendmenos que nucleiam
determinados posicionamentos, colocando
a prova o poder de mobiliza¢io de causas
ou alinhamentos politicos e constituindo
agoras virtuais expandidas, em condi-
cao multissituada e de copresenga. Muitas
vezes efémeras, tornaram-se iconicas de um
modo de participagao (politica e cultural)
digitalmente mediado e que, muitas vezes,
desloca-se da virtualidade para a ocupagao
das ruas ou para intervengdes junto das ins-
tancias politicas institucionalizadas. Nestas
experiéncias nodais se configura um acirra-
mento demarcatdrio semidtico, enrijecendo
lacos “comuns” entre “iguais”, distinguindo
e expulsando os considerados ameagado-
res a seguranga concreta ou 2 estabilidade

simbdlica de determinado grupo ou dos que
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a ele pertencem. Em nossa reflexao, pude-
mos observar a configuragiao de uma teia
inclusiva e reativa de pertencimento mobili-
zada em torno da condi¢ao de ameaga vivida
por algumas minorias, especialmente as
mulheres, a comunidade LGBTQIA+, e as(0s)

negras(os).

Nos diferentes usos e perspectivas da ade-
sao por similaridade, esta trama pode tomar
parte de estratégias legitimas de protegao
e articulagdo de setores subalternizados
ou politicamente minoritarios. Por outro
lado, como sugere Oliveira (2017, p. 194), em
resenha da obra Politiques de 'inimiti¢, de
Achile Mbembe, “a produc¢ao do outro como
uma alteridade absoluta fantasmagérica
e ameacadora estd em conformidade com
um desejo de dominio que se materializa
na proliferacao de muros e técnicas de con-
trole, subjugacado e separagao”. No tocante
a formacgoes totalitarias e/ou estigmatizan-
tes, a elei¢do de “inimigos” é circunstancial,
arbitraria, seletiva. Nao pouco frequente
é que se busque encarna-lo, justamente, nos
dissidentes, diferentes e excluidos. Mui-
tos analistas tém apontado a presenga em
manifestagdes socioculturais contempora-
neas de tracos melodramaticos e residuais
que atualizam aquilo que Arendt (2013)
denominou como banalidade do mal, pre-
sente em movimentos xendfobos, misdginos

e homofébicos, por exemplo.
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Redes sao também mobilizadas para com-
bater discursos de 6dio. Podemos mencio-
nar a agao disparada pelo grupo no Facebook
inicialmente denominado “Mulheres Unidas
Contra Bolsonaro™, que, antes de sofrer um
ataque cibernético, contava com mais de
dois milhdes de membros, estando ainda
hoje atuante, agora com a denominagao

“Mulheres Unidas Com o Brasil”.

Em 13 de setembro de 2018, a hashtag #Ele-
Nao (nucleando posigdes anti-bolsonaristas)
era o assunto mais comentado do Twitter no
Brasil e figurava entre os mais populares do
mundo*. Conforme era espalhada pela rede,
seu peso simbolico migrava de um hiperlink
indexador de assuntos em redes digitais,
para se tornar marca de um movimento. Ao
passo que memes eram feitos e a expressao
era utilizada como aderego as fotos de perfil
nas redes, celebridades aderiam a campanha.
Intimeros artistas nacionais e internacionais
se posicionaram a favor da agao, tendo se tor-
nado usual a adesdo de celebridades a causas
mediante uma insergao tipicamente audiovi-
sual. As hashtags conformam uma plataforma

tecnoestética propria, ja se apresentando
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como modelares e moduladoras da exposi-
¢ao de seus adeptos, sejam eles olimpianos ou
sujeitos comuns. Esta contiguidade estimula
a proximidade entre audiéncias e celebrida-
des, vistas neste espago como pertencentes
aum plano “comum”. Nao é, pois, de se estra-
nhar, neste jogo de humanizagao do sujeito
célebre, que eles estejam virtualmente passi-

veis de questionamento.

Para além da polarizacao tipica entre apoia-
dores e contestadores de candidaturas, um
fendmeno acontecia em meio ao imbrdglio
politico-eleitoral: stalkeadores® perceberam
uma movimentagao no perfil do Instagram
da cantora Anitta, seguindo o perfil de Flavia
Perez, amiga que fazia campanha a favor de
Jair Bolsonaro. A cantora ja vinha sendo pres-
sionada a se posicionar favoravelmente a cam-
panha #EleNao, pelo fato de ser mulher, por
manifestar uma origem periférica e por ter
um notdrio publico LGBTQIA+. Apds a movi-
mentagao e a repercussio da noticia, fas
organizados para cobrar uma retratagao da
cantora deflagram o uso da hashtag #Anit-
talsOverParty, na qual alegavam o oportu-

nismo da celebridade com causas de género

Disponivel em:<https://bit.ly/2TJhWAc>. Acesso em: 08 dez. 2019.
Disponivel em:<https://bit.ly/2px1u7X>. Acesso em: 08 dez. 2019.

Stalkear é uma giria abrasileirada, baseada na palavra inglesa stalker, que significa “perseguidor”. Esse neologismo,
materializado em verbo (stalker + ar), costuma ser usado para se referir ao ato de “bishilhotar” as atividades de

determinada pessoa nas redes sociais.
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e sexualidade, mencionando ainda o pink
money® que seria visado através da conquista
desses publicos. Estava configurado o marca-
dor inicial do ciberacontecimento, cujos enga-

jamentos comunicacionais iremos explorar.

Ciberacontecimentos e celebridades

Nossos modos de experimentar e habitar
o mundo sdo engendrados por diferentes
acontecimentos. Para Quéré (2005), existem
acontecimentos de ordem mais cotidiana
e banal e outros que se revestem de camadas
mais singulares, podendo tornar-se pontos de
referéncia em trajetdrias de vida individuais
ou coletivas. O socidlogo francés pontua que
um acontecimento é suportado por alguém,
afetando pessoas, mobilizando reagdes e res-
postas que podem ser mais ou menos apro-
priadas e continuando a ocorrer em todo esse
processo de produgado de efeitos e sentidos —
o campo problematico estaria na interface de
“respostas” suscitadas por um “acontecer”.
Quéré (2011) entende o acontecimento em uma
dimensao pragmadtica, forjado na concretude

antes de ganhar sentido pelo discurso.

Nesta dobradura entre o corriqueiro e o

excepcional, subjetividades sao atravessadas
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e permeadas por acontecimentos da cultura
pop, seja nas poténcias desencadeadas pelos
afetos mobilizados por celebridades ou nos
marcos que determinadas produgdes tém
para algumas trajetdrias de vida (GONZATTI,
2017). Diferenciamo-nos e passamos a existir
em coletividade também através de eventua-
lidades — que n3o excluem, em nosso contexto
contemporaneo, as instancias midiaticas do
pop: das ruas vazias no Brasil em razido do
altimo capitulo da novela Avenida Brasil (diri-
gida por Joao Emanuel Carneiro e langada em
2012 pela Rede Globo de Televisao) aos fas que
tém o seu cotidiano modificado pela estreia de

alguma producao.

Cornutti (2015), ao elaborar uma importante
revisao dos estudos sobre celebridades,
entende que uma celebridade nao se trata
apenas de alguém que possui fama e visi-
bilidade, mas de um complexo construido
e reconstruido por diferentes profissionais
e equipes. Ha uma necessidade, para a manu-
tengao da fama, de que uma celebridade se
vincule a outros produtos e industrias cultu-
rais. Celebridades sdo, a0 mesmo tempo, pon-
tos de articulagdo significativos para entender

a sociedade e devem ser compreendidas ndo

“Pink money” é uma express#o utilizada para exemplificar o poder de compra da populagdo LGBTQIA+. E o dinheiro
injetado na economia por meio da comunidade LGBTQIA+. Para mais informacdes, consultar: GRATAO, P. Nego do
Borel levanta discussao sobre “pink money” e “pinkwashing”; entenda. UOL Universa, 2018. Disponivel em:<https://

bit.ly/2QiYU4J>. Acesso em: 08 dez. 2019.
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sé individualmente, mas a partir do que fazem
circular. Simdes (2014), analisando o poder
de afetacdo célebre, demonstra como pessoas
famosas disparam acontecimentos e consti-
tuem campos problematicos, acionando pro-
jecOes, identificagoes e contraidentificagoes.
Celebridades funcionam como modelos de
vida no capitalismo, produzem agdes, inter-
vengdes e comportamentos que vao além delas
mesmas, podendo instituir exemplos e esti-
mulos capazes de afetar o corpo coletivo e as
vidas privadas. Podem, em decorréncia disso,
tematizar problemas publicos e democraticos

(FRANGA; SIMOES, 2015).

Marshall (2014), por sua vez, analisando o con-
texto estadunidense, enfatiza as articula-
¢Oes e as fronteiras borradas entre a politica,
o entretenimento e a celebridade na cultura
contemporanea. O autor também coloca que
as celebridades da misica, em contraste com
as do cinema e da televisio, s3o cristalizadas
através da ideia de autenticidade. As politi-
cas partidarias em periodos eleitorais tam-
bém atravessam e constituem a performance
célebre (WHEELER, 2013). Assim, o posiciona-
mento politico de pessoas célebres em rela-
¢ao a tematicas como a legalizagio do aborto,
o racismo, o machismo e o 6dio contra LGBT-

Q1A+ tém gerado acontecimentos que fazem
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emergir acionamentos de diferentes ordens
mididticas, politicas, culturais, mercadoldgi-
cas, levando, muitas vezes, a uma tentativa de
silenciamento de determinada manifestagao
(SIMOES; FRANCA, 2020). Kamradt (2019, p.17),
nesse circuito que pretende entender a cele-
bridade em um viés politico, questiona: “[...]
quais sdo as questoes politicas que as celebri-
dades defendem no Brasil? [...]. As celebrida-
des brasileiras estdo inclinadas a endossar
candidatos politicos? Se sim, qual é a influén-

cia que o endosso gera?”.

Nesse sentido, o conceito de ciberaconteci-
mento (HENN, 2014) reflete sobre as légicas
acontecimentais no contexto da cultura digi-
tal, considerando a crise que atravessa o jor-
nalismo (HENN; OLIVEIRA, 2015), as disputas
de sentidos que sdo performatizadas em sites
de redes sociais e o que tem sido entendido
como colapso informacional’. Em um con-
texto de redes digitais, o que Peirce (2002)
chamava de semiose — a ag3o, geragao e pro-
pagagao de signos em uma potencialidade
infinita — ganha novas tessituras. Ao mesmo
tempo que a narrativa sobre os acontecimen-
tos desprende-se da institui¢ao jornalistica,
diferentes espagos digitais passam a gerar
intensas semioses. Neste processo, mais um

ponto de mutagio emerge, incidindo sobre

Termo discutido por Ronaldo Henn em aula para o Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias da Comunicagédo
(PPGCOM) da Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINOS) em agosto de 2018.
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uma reconfiguracao mesma da ideia de opi-
nido publica, dos atributos sociais atribuidos
aos formadores de opinido e das institui¢oes
teoricamente destinadas ao zelo pela causa
ptblica ou pelo bem comum. Ao mesmo
tempo, signos tém sido disparados buscando
fabricar “acontecimentos” através das logicas
da cultura digital, gerando um contexto no
qual o consumo de informagao entra em ebu-
licao, sendo subsumido por uma légica pas-
sional e por um regime de crencgas que tende
a validar, de modo autorreferente e acritico,

o protocolo da excita¢ao emocional.

E como tal experiéncia impacta os circui-
tos de celebrizagao? Ora, se as celebridades,
como vimos, possuem uma dimensao acon-
tecimental, no contexto de redes digitais elas
possuem, da mesma maneira, uma dimensao
ciberacontecimental (AQUINO BITTENCOURT
et al., 2015). As formas como constroem a si
mesmas em seus espacos de sociabilidade
digital — no Facebook, Twitter, Instagram, You-
Tube etc. — passam a acionar semioses capazes

de motorizar ciberacontecimentos.

Consumidores-fiscais

Se celebridades podem funcionar como
propulsores ciberacontecimentais, tam-
bém o fazem os consumidores, os fis ou as
audiéncias. A expressao “consumidor-fiscal”
(POSTINGUEL, 2019) é filha deste contexto

comunicacional contemporianeo em que
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praticas de consumo cultural, de bens e ser-
vigos e o circuito do entretenimento acio-
nam e incluem fruigao, elementos ativistas
e comportamentos de controle encampados
por consumidores/receptores. Em um cena-
rio de engajamento desta ordem, que Rincén
(2015) classifica muito oportunamente de
pop-litico, marcas (lidas como atores sociais
subjetivados) e artistas (lidos igualmente
como marcas), submetem-se ao crivo pas-
sional e vigilante das audiéncias. A propo-
sigao deste conceito resulta da interlocu¢ao
com e é um desdobramento das pesquisas
de Machado (2010), Castro (2012) e Brandini
(2017), ou seja, uma interlocugao em ambito
cientifico-local, mas sinérgica com ordens
investigativas globais, e que busca analisar
o exercicio afetual e politico de consumido-
res junto a esfera publica digital, via logicas
de consumo midiatico. Dialogando com pra-
ticas advindas da cultura pop e do ativismo
de f3s, foi pensada como chave de andlise
de agoes de verificagao e fiscalizagao quase
em tempo real voltadas principalmente para
as narrativas da comunicagao publicitaria,
mercadoldgica e publica, e as declaragoes
de sujeitos publicos/célebres. Nao sdo pro-
tagonizadas por institutos de pesquisa, mas
voluntariamente implementadas por consu-
midores — seja de marcas, campanhas ou de
celebridades — em especial quando articu-
ladas a causas e temas sociais, muitas vezes

ligados a vivéncias minoritarias.
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Neste limiar ético-moral, s3o identificados
e rapidamente denunciados “deslizes” come-
tidos. E o caso tanto de episédios nos quais
determinada marca, servigo, produto ou
artista promovem ou sao coniventes com pre-
conceitos raciais, de classe e de género, mas
igualmente se manifesta quando consumi-
dores conservadores se sentem aviltados por
representagoes que consideram ofensivas aos

seus valores tradicionais.

Tal categoria considera em sua defini¢ao
a relevancia dos conceitos de “ativismo de
fas®” (AMARAL; SOUZA; MONTEIRO, 2015;
BROUGH; SHRESTOVA, 2012) e de “consumidor-
-fa” (cASTRO, 2012). Ela mostra-se, para nos,
atual e adequada para se compreender alguns
ativismos circulantes em midias digitais, nos
quais esta em jogo nao apenas a externaliza-
¢do de pontos de vista, mas “ a formacao de
certo tipo de subjetividade que mescla carac-
teristicas distintas” (CASTRO, 2012, p. 140),
e que culmina na constru¢ao de um consu-

midor que, além de {3, se torna fiscal.

A denominagao tem inspiragdo no ativismo de
fas, no “consumo de ativismo” (DOMINGUES;
MIRANDA, 2018) e na “politiza¢do via con-
sumo” (MACHADO, 2010). Esta atuagao e fis-

calizagdo “pop-litica” (RINCON, 2015) difere
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dos casos apresentados por Brough e Shres-
tova (2012), nos quais elementos das culturas
do entretenimento s3o ressignificados como
recurso para a mobiliza¢ao, como na atuagio
dos estudantes secundaristas chilenos, em
2010, ao protestarem pela qualidade educa-
cional, dangando ao som de Thriller, sucesso

do astro pop Michael Jackson (RocHA, 2016).

Essa tipologia de consumidor gesta-se na
confluéncia das tecnicidades digitais, da
politizagao advinda do consumo mididtico
e das légicas do entretenimento, como des-
tacou Klein (2002, p. 355) acerca do triunfo
da globalizagao econdmica — e acrescemos
cultural - inspirando uma onda de militan-
tes investigativos seguros e high-tech. Esses
consumidores assumem as praticas de
consumo como fung¢iao mediadora na cons-
truc¢ao de um novo sentido de sociedade,
e por conseguinte, mostram-se ativos poli-
ticamente (MACHADO, 2010), mediante uma

opinido publica digital.

Esse tipo de engajamento nao necessaria-
mente remixa formas e contetdos para rei-
vindicar melhorias sociais, coletivas e/ou
ptblicas. As vezes, esse tipo de “militancia”
funciona como suporte moral ao posicio-

namento dos consumidores junto a seus

Nos textos, os autores abordam diferentes conceitos e percepgdes tedrico-empiricas sobre as agdes de fas que visam
modificar dimensdes politicas, cidadas, representativas, afetuosas, de consumo etc., no ambito da cultura pop.
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circulos de interag¢do. Afinal, no atual espi-
rito do tempo, formas e contetidos advindos
das culturas do consumo e do entretenimento
constituem marcadores distintivos sociais
mobilizados nesta peculiar e ambiva-
lente manifesta¢ao comunicacional desses

consumidores-cidad3os.

Essas formas n2o muito convencionais de
engajamento, protagonizadas por “consumi-
dores-fiscais”, podem sinalizar duas estra-
tégias. Do ponto de vista mercadoldgico,
pode-se perceber que algumas marcas, cam-
panhas e produgdes incitam a participagao e o
engajamento através da ordem do consumo,
0 que no seria exatamente uma novidade. No
que toca respectivamente aos consumidores,
é possivel que tenham ultrapassado os limites
desta convocagao, tomando para si, inclusive,
a funcao de questionar formas e contetdos
destas mesmas narrativas publicitarias, do
circuito do entretenimento e de seus atores,
seja uma grande corporagao ou um astro pop.
Expressando uma a¢ao de cidadania comu-
nicacional, agenciam fluxos politicos (CAN-
CLINI, 2010) virtuais, capitaneados por uma
explosao de discursos — do capital e/ou do
entretenimento — que reverberam em outras
formas simbdlicas do sentir e do pertencer,
implicando reflexdes sobre a possibilidade de
se esperar “uma renovagao radical destas rei-
vindicagdes de atores periféricos ou excluidos”

(CANCLINI, 2010, p. 22) pela via do consumo.
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Com isso, queremos reforgar que a logica cul-
tural é central para compreendermos o atual
estagio do capitalismo, afinal, o capitalismo,
hoje, é uma logica cultural, como sugerem as
provocagoes de Jameson (1996). Para este cri-
tico da pés-modernidade, as atuais implica-
¢oes dessa ubiquidade do sistema econdmico,
comodificado em uma vasta produgio de ima-
gens, impacta as mais plurais instancias da
vida; e perante o esfacelamento do Estado,
reverberariam em uma mudanga social, cul-
tural e politica nos modos de sentir, de parti-

lhar e de se manifestar.

Nem sempre “consumidores-fiscais” possuem
vinculagdes com movimentos sociais organi-
zados; pelo contrario, suas a¢des podem ser
efémeras, com afiliagdes esporadicas as cau-
sas, a partir de um engajamento individual
e momentaneo (BROUGH; SHRESTOVA, 2012),
o que, todavia, nao deixa de indicar “uma
forma de participacao renovada e bastante
atravessada pelas dindmicas da cultura parti-
cipativa e das logicas de apropriacoes das redes

sociais [digitais]” (RONSINI et al., 2015, p. 224).

Avigilancia de “consumidores-fiscais” tam-
bém intersecciona as esferas do consumo,
da politica, da economia, das tecnologias
e redes digitais. Ademais, reiteramos que
ao associar a esta nova forma elementos de
ativismo, perpassado por légicas mercantis

do consumo ou desencadeado por narrativas
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mididaticas, nos perguntamos se ela possui
tragos de transgressio consciente e, mesmo
sendo muitas vezes de um plano individual,
se consegue mobilizar para debates maiores
em torno da visibilidade e da discuss3o sobre

dramas sociais.

A despolitizagao e a estetizag¢ao recreativa
que caracteriza a expressdo de alguns debates
politicos on-line, por meio de selfies, emoticons
e memes, como alguns pesquisadores mais
céticos tratam o fendémeno, quando analisado
a contrapelo mostra-se relevante para com-
preender os deslocamentos politicos em torno
de pautas e de politicas pablicas. A cultura
das redes digitais como palco para o protago-
nismo dos “consumidores-fiscais”, seria, pois,
“movida pelos afetos aos objetos de consumo
da cultura pop”, o que “nio significa apostar
na hipétese da vitdria do capitalismo e da
desmobilizagdo politica. Pelo contrario.” (sA,

2016, p. 57). Nesta diregao,

[...] é preciso ao apontar (e superar) o
equivoco das leituras mercadocéntricas
ou reprodutivistas, tdo comum aqueles
tedricos que, ao desconfiarem do poten-
cial criativo e das novas sensibilidades que
emergem da experiéncia e da estética do
entretenimento o estdo, de modo velado,
rechagando nao propriamente as narrati-
vas do capital, mas sim, com horror elitista,

comy’s

recusando o gosto médio do homem midia,
e, igualmente, as expressoes e o ethos
popular, com seu, para eles intoleravel,
espetaculo das ‘emogdes baratas’ (ROCHA;
GHEIRART, 2016, p. 163).

O protagonismo de consumidores fas e fis-
cais é compativel com a porosidade entre
cultura do entretenimento, praticas de con-
sumo e mobilizag¢do politica em ambién-
cias digitais. Ele possibilita radiografar
modos paradoxais de ativismos e vigilan-
cia sobre e produtos mididticos e artistas
do pop (POSTINGUEL, 2019). Os paradoxos
e potencialidades desta fiscaliza¢ao enga-
jada e deste tipo especifico de ativismo de
fa podem ser localizados nos ciberaconte-
cimentos #EleNao e #AnittalsOverParty,
gestados em torno da cantora Anitta e arti-
culados & campanha eleitoral de 2018 no
Brasil. Esses consumidores fas e fiscais
incitaram o boicote a cantora e aos produ-
tos/marcas que estavam associados a sua
imagem. Atuaram como jornalistas inves-
tigativos a tempo parcial, coletando infor-
macoes que pudessem corroborar suas
teses de condenagao a postura da cantora,
tida por eles como inadequada. Além, disso,
cobraram um posicionamento politico claro
da estrela pop, contestando sua defesa

da neutralidade.
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Pelas tramas da rede:

afetos e narrativas’

O que nos revelou a empiria desta observa-
¢ao ciberacontecimental? Consideramos para
aelaboragao da interpretagao, os mapas men-
tais e as anotagdes que emergiram da intera-
¢do semidtica com o caso — noticias, criticas,
videos, analises (como as ja apresentadas),
entre outras semioticidades — destacando
um recorte especifico de publicagoes coletadas
do Twitter (347 tweets, diversificados entre os
dias 19 de setembro e 19 de outubro de 2018).
Os dados secundarios apresentados no para-
grafo seguinte, por exemplo, evidenciam
a potencialidade reflexiva que emerge do
presente objeto, ao oferecer um debate pop-
-litico (RINCON, 2015), advindo de ondas cibe-
racontecimentais de fluxo de comunicagao
pds-massivo (LEMOS, 2007) em didlogo com

engajamentos pela via do consumo cultural.

Segundo mapeou® a Diretoria de Analise
de Politicas Publicas, centro de pesquisa
social aplicada vinculado a Fundagao Geta-
lio Vargas, através da andlise de redes sociais
(RECUERO; BASTOS; ZAGO, 2015), a partir do
dia 17 de setembro de 2018 a visibilidade da
hashtag #elenao comegou a ganhar com maior

frequéncia a adesdo de grupos de artistas
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- como as atrizes Deborah Secco e Leandra
Leal e a cantora Pitty. Como resultado, houve
um aumento da expectativa de posiciona-
mento de celebridades em relacao a disputa
entre #elendo e #elesim. Em articulagao com
aja citada atuagdo de Anitta, a cobranga pela
sua manifestacao em rede tomou notavel pro-
porgao. Nessa logica, o centro de pesquisa
apontou que a hashtag #AnittalsOverParty
foi utilizada 214,2 mil vezes até o dia 24 de

setembro de 2018.

Antes de Anitta seguir o perfil de sua amiga
Flavia Perez, que fez campanha a favor de
Jair Bolsonaro, alguns fas ja mobilizavam
a hashtag #AnittaDigaNaoAoFascismo. No
entanto, ao seguir o perfil, foi colocado em
evidéncia o que se julgou ser um suposto ou
possivel apoio ao candidato. A revolta com
o siléncio da cantora se dava em boa parte
pelo vasto pablico LGBTQIA+ da artista, e por
ela se colocar como apoiadora da causa em
diversos momentos da carreira, sendo even-
tualmente contratada para eventos volta-
dos as diferencas de género e sexualidade.
A projegao da celebridade deflagrou, através
da semiose em rede, um notavel movimento

de contraidentificagdo.

Todo o material referente ao levantamento empirico, resultou na elaboragéo de oito constelagdes de sentidos, que
ndo estdo incluidas neste artigo em fungéo do limite de caracteres.

Disponivel em:<https://bit.ly/2SbompV>. Acesso em: 08 dez. 2019.
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No plano dos “consumidores-fiscais”, um
numero relativo de manifestagoes expres-
sava criticidade, registrando insatisfagoes
com a auséncia de posicionamento da cantora,
denunciando negligéncia, descompromisso
com setores minoritarios, bem como apon-
tando, em sentido mais amplo, a volatilidade
das opinides em ambiéncias digitais. Neste
sentido, identificaram oportunismo e volati-
lidade em relagao a seguidores de Bolsonaro,
apelidados de “bolsominions”, que estariam
subitamente defendendo e seguindo a cantora
— 0 que incluia um dos filhos do candidato®.
Alguns perfis relembravam que as mesmas
pessoas que criticaram o videoclipe Vai Malan-
dra, fazendo comentarios odiosos, eram as
mesmas que a estavam defendendo por supos-
tamente nao se posicionar politicamente.
Chegando a um terceiro estagio em que “a
mesma galera g meteu um #ForgaAnitta?!”,
agora pede pelo dislike no novo comercial em
que a cantora figura como garota propaganda.
(“Novo comercial da Anitta pra Renault. Bora

14 deixar nosso dislike kkkkkk”).

As iniciativas de problematizagio do perfil da
cantora — e, consequentemente, da prépria —
eram por vezes incoerentes ou marcadas por
uma adesao voluntariosa e epidérmica. Tam-

bém se pode perceber nestas manifestagoes

comy’s

uma desestabilizagao no ambito da cultura de
fas, em seu atravessamento pelas logicas da
ativismo consumo-fiscal, resultando em uma
dilatacao por vezes aleatéria de suas frontei-
ras. Fatos como este resultam, por exemplo,
na dentincia de praticas que lhes parecem nao
condizentes com os valores propalados pela
cantora, mas que resultam em agoes de limi-
tes difusos. Estas ondas de consumo afetual
das audiéncias parecem incidir em posicio-
namentos que transitam e migram de canto-
res a marcas, destes a politicos, com extrema
efemeridade. Ou seja, a0 mesmo tempo que
cobram coeréncia, podem se constituir em
ondas flutuantes de opinido, nem sempre cor-
respondentes a posicionamentos anteriores.
A presente constata¢ao nos possibilita radio-
grafar a desestabiliza¢ao do campo da opinido
publica que é rasurado pelos afetos e pelos
efeitos de dindmicas advindas do entreteni-
mento e da celebrizagao. E esta é uma hipé-

tese que merece estudos aprofundados.

Ainda no universo das mobilizagdes que
foram desencadeadas por esse ciberacon-
tecimento, orquestrado e aglutinado pelas
hashtags, percebemos o engajamento de
“consumidores-fiscais” denunciando enfa-
ticamente o que consideravam como erros

e contradigdes da cantora. Um youtuber

Disponivel em:<https://bit.ly/2Bwr6IV>. Acesso em: 08 dez. 2019.
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brasileiro, por exemplo, fez um video no
qual abordava a rela¢ao da celebridade com
o pink money. Outros internautas reivin-
dicavam coeréncia das marcas associadas
a estrela e da prépria Anitta. E o caso do
tweet em que um internauta, em resposta
a cantora e a marca de cerveja Skol, enfatiza
que: “Pra Anitta eu sé tenho a dizer, #Ele-
Nao #EleNunca e pra todas as outras do
EleNao, boicoto todas as marcas que con-
tratam ‘lacradores’. Essa é a regra. Essaéa

nova era”.

Outra que figurou no rol de vigilancia dos con-
sumidores foi a marca de cosméticos e higiene
pessoal O Boticdrio. Para um internauta,
a cantora “Tinha que permanecer focada na
carreira, eu estava comec¢ando a gostar de
suas novas musicas, pegada latina, sensua-
lidade sem vulgaridade, puts, mas o Elenao
pegou mal, retrocedeu todo seu desenvolvi-
mento, nao consumo mais nenhum produto
ligado a sua imagem, @oBoticario primeiro”.”?
O ativismo de consumo se mescla aqui a um
duvidoso posicionamento politico, no qual
é justamente o posicionamento de Anitta que
provoca a rejei¢ao e, mais ainda, compreende
a tomada de posi¢ao do consumidor como

dotada de verdade regulatéria.
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Agregam-se perfis curiosamente ambivalen-
tes, que apontaram para sentimentos de trai-
¢do e afronta pessoal, considerando “falta de
respeito”, “uma ofensa” o nao posicionamento
da cantora. Ainda que alinhados a posicio-
namentos politicos criticamente engajados
e indicando consciéncia das desigualdades
sociais, esses perfis apelam em termos reto-
ricos para mobilizacdes discursivas de base
moralizante e personalista. Diziam-se enver-
gonhados por ja a terem celebrado como uma
“rainha LGBT” e discursavam sobre a falta
de empatia denotada pelo seu siléncio. Sao
publicacoes como: “Respeito onde fica #Anit-
talsOverParty”; “Mais uma vez decepcionando
e mostrando que nio adere a campanha por
medo de perder dinheiro #AnittalsOverParty”;
“Tu é burra ou tu te faz? Desde o caso Marielle
pudemos ver o quanto vocé tem medo quando
algo pode ameacar o seu bolso. Vocé perdeu
meu respeito como artista. Espero que a vida
te ensine que o mundo nao gira em torno do
seu umbigo” (com um video anexado de um
show no qual Anitta diz que n3o apoia candi-

dato machista, racista ou LGBTfObico).

Nestes casos, o consumidor-fiscal coloca-se
na perspectiva de checar e confrontar tanto

a Anitta como outros fas e consumidores.

A mengdo a essas marcas, principalmente O Boticdrio e Skol, é devido ao fato de que na época das cibermobilizagoes
elas estarem com campanha publicitaria tendo a artista como garota propaganda e principal atragdo do trio elétrico

da Parada Gay de S&o Paulo.
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Uma charge com Anitta vestindo uma roupa
de arco-iris em um palco com o formato de

um bloco de notas de dinheiro também foi

com
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compartilhada, buscando construir uma cri-
tica em relagao a suposta ganincia da artista

(Figura 1).

Figura 1-Enterro da Anitta no pop
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Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores / reproducdo de memes coletados™

Da movimentagao e polarizagao em torno
do posicionamento da cantora em redes
sociais, emerge o plano politico. Internau-
tas, de um lado, reivindicavam, beirando
a ordem da convoca¢ao, dada a influéncia
de Anitta, um posicionamento. Em con-
trapartida, outros sugeriam a nao obriga-
toriedade de posicionamento da cantora

nesse episédio. Do confronto, podemos

constatar dois aspectos, tipicos desse atual
tempo sociopolitico e digital brasileiro. Em
primeiro lugar, e tomando como referén-
cia o segundo grupo de perfis, certa critica/
desconforto em “politizar tudo”, supondo-se
poder existir um mundo de neutralidade
e uma positividade na igualmente suposta
isencao. Nesta visao do senso comum,

o entretenimento é concebido como um

Diferentemente das Figuras 2 e 4, que foram coletas de ordem publica, optamos por ndo compartilhar os links de
acesso das figuras 1 e 3, para preservar o anonimato dos(as) pesquisados(as). Pelo fato de a reflexdo partir da
observagéo da produgéo de sentidos em rede(s), privilegiamos o contetido em si e ndo o(s) ator(es) social(is)

(perfil(is)) implicado(s).
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campo puro, auténomo, exclusivamente

dedicado a fruigao.

O segundo aspecto é esse campo consti-
tuido pela passagem da geracao@ a geragdao#
(FEIXA, 2014). Nesta arena de disputas ideo-
l6gicas, politicas e de consumo capitaneadas
por hashtags; ha efetivamente uma reconfi-
guracgdo das dgoras discursivas e da forma-
¢ao e publicizagio de opinides. Ademais, no
imbricamento entre politica, entretenimento
e consumo, “consumidores-fiscais” incitam
tanto ao boicote quanto ao buycott*. Politi-
zam terrenos propriamente mercadoldgi-
cos, a0 passo que estetizam a politica, em
parte fruto dessa cultura voltada ao “con-
sumo do ativismo” (DOMINGUES; MIRANDA,
2018), em ascensao em nossas sociedades

tecno-midiaticas.

Os posicionamentos politico-engajados sao
reconfigurados, o like e o dislike — metrificagao
do universo das redes sociais digitais — tor-
nam-se moeda de barganha mediante a nao
concordancia ou a adesio a posturas politicas
célebres, assim como a “cultura do cancela-
mento” (LIMA, 2019) ganha destaque discur-

sivo e (ciber)acontecimental. Ao final, poucos

comy’s

| E-ISSN 1808-2599 |

rastilhos de pélvora parecem de fato ter atin-
gido a carreira da cantora. Nesta ordem de
mobilizagao epidérmica, intensa e volatil
confirma-se uma légica de consumo senso-
légica e passional. Tomando para si um lugar
de autoridade, o consumidor-fiscal e ativista
bem pode defender causas oportunas, neces-
sarias, mas, sem sombra de divida, afirma-se,
ele mesmo, como protagonista de si. Fiscali-
zar estrelas e marcas consideradas instaveis,
irresponsaveis, cinicas ou inconsequentes em
relacdo a causas publicas e agendas minorita-
rias é um espirito deste tempo, no qual ética
e moralidade entram em situagdes de uma de
toda problematica promiscuidade. “Consu-
midores-fiscais” sao receptores e produtores
ativos, criticos, que nao se deixam seduzir
facilmente por artimanhas estelares. Mas
podem ser, 20 mesmo tempo, atores narci-

sistas nestes féruns de celebrizagdo.

Na construgao de sentidos articulada ao
ciberacontecimento, internautas fas “con-
sumidores-fiscais”, sejam lovers ou haters,
remixam e ressignificam signos da cultura
pop e das redes sociais — memes, videos,
GIFs, charges e ilustra¢des — para demar-

carem seus posicionamentos favoraveis ou

Neologismo que advém das palavras em inglés buy (comprar) e boycott (boicote), como possibilidade em oposi¢do ao
ato de cercear o consumo - boicote. Para mais informagdes, consultar: FRIEDMAN, Monroe. A positive approach to
organized consumer action: the “buycott” as an alternative to the boycott. Journal of Consumer Policy, v. 19, n. 4, p.
439-451, 1996. Disponivel em: <https://bit.ly/2TnzZht>. Acesso em: 13 jan. 2020.
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contrarios as posturas atinentes a celebri-
zagao pop-litica de Anitta. Como exemplos,

podemos ilustrar um evento no Facebook,

comy’s

compartilhado no Twitter, que tinha como
objetivo “enterrar” a carreira da cantora

(Figura 2).

Figura 2-Enterro da Anitta no pop

SET  Enterro da Anitta no Pop - Descanse em

paz ativista de teléo
Emilio Faustino

% Tenho interesse v Comparecerei

Sabado, 29 de setembro de 2018 de 16:00 a 19:00

o Largo da Batata

Sobre

Exibir mapa

Discussdo

6,5 mil compareceram - 12 mil interessados Ver todos

Fonte: Facebook™.

A imagem utilizada como capa do evento
traz as cantoras Pabllo Vittar, Iza, Rita
Lee, Daniela Mercury e Pitty ocupando os
lugares das personagens da série estaduni-
dense Pretty Little Liars, de modo a construir

humoristicamente e através do imaginario

pop o tal “enterro”. Outros exemplos remi-
xaram elementos visuais e discursivos da
cultura pop digital, demarcando o engaja-
mento via “humor como ferramenta e agente
de contestagdo social e ativismo politico”

(LIESENBERG, 2015). A drag queen Tatiana,

Disponivel em: <https://bit.ly/2QhBTug>. Acesso em: 08 dez. 2019.
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participante do reality show RuPaul’s Drag
Race, a personagem Nazaré Tedesco, da

novela Senhora do Destino, a “bicha muda”

com
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(Figura 3) e expressoes proximas dos publi-
cOS LGBTQIA+ aparecem nos signos que con-

dicionam essa constelagao.

Figura 3-Anitta “fazendo a bicha muda”

#AnittalsOverParty

=
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v
‘ pra ganhar pink money // pra defender a causa

Fonte: Coleta de dados realizada pelos autores / reprodugdo de memes coletados.

Através dos stories do Instagram, Anitta justi-
ficou-se: colocando que ser feminista e apoia-
dora da causa LGBTQIA+ n3o a obrigava a se
posicionar, que ela tinha o direito de manter
o voto secreto e de n3o fazer campanha para
ninguém. No Twitter, defendia-se alegando
que nao havia seguido uma apoiadora de Bol-
sonaro, mas uma amiga de oito anos, colocan-
do-se, também, como uma pessoa LGBTQIA+.
Ao publicar a frase “E totalmente incoerente
dizer que eu apoio a morte a comunidade

LGBTQ+ quando eu faco parte dela. Estaria

apoiando minha prépria morte’”, foi contes-
tada por um seguidor que nao a considerava
LGBTQIA+, a0 que expressou: “Nao? Precisa
uma lista das pessoas que eu ja me relacio-
nei e relatos das mesmas pra saber que tipo
de gente constam nela?”. A sexualidade de
Anitta é, entdo, mais uma vez questionada,
cobrando-se sua imutabilidade, quando um
perfil publica um suposto tweet dela em 2013
no qual respondia ser heterossexual. Nessa
processualidade, hd ambiguidade e impres-

sionismo na atua¢ao do consumidor-fiscal.

Disponivel em: <https://bit.ly/2AkvuJh>. Acesso em: 08 dez. 2019.
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Ou seja, ele aponta equivocos, mas também
os comete, valendo-se de suposigoes e julga-

mentos morais.

Em algumas publicagodes, principalmente
antes do primeiro posicionamento mais direto
feito pela cantora no dia 19 de setembro de
2018, ela era qualificada com atributos raivo-
sos, como, por exemplo, ao ser adjetivada de
“bostinha”. Ainda pudemos observar analises
comparativas feitas em relacao a outras(os)
artistas. Temos, assim, referéncias ao cantor
Renato Russo, notabilizado por suas can-
¢Oes criticas ao sistema politico ditatorial,
bem como s3o mencionados os usos que
cantoras como Dua Lipa, Madonna e de Dan
Reynolds, vocalista da banda Imagine Dra-
gons, fizeram da hashtag #EleNao. Citamos
como exemplos: “AnittalsOverParty Cada um
ocupara o seu lugar na HISTORIA... Renato
Russo... € ETERNO... veja pq... (com video no
qual o cantor critica a ditadura)”; “Precisamos
dar visibilidade para artistas que estao dis-
postos a nos defender e de preferéncia que
sejam lgbts! #AnittalsOverParty #PablloVittar”;

“#AnittalsOverParty Substituiram a anitta

comy’s

kkkk (com imagem de matéria do popline que
noticia a substitui¢ao de Anitta por Pabllo Vit-
tar em Festival LGBT+)”. Houve relatos de fes-
tas e DJs que, a0 tocarem Anitta, provocaram
vaias, capturas de tela registrando que a dei-
xaram de seguir nos sites de redes sociais,

entre outros movimentos.

Valendo-se deste campo nebuloso e difuso,
seguidores do candidato também se manifes-
tam. Assim ocorreu com o famigerado Movi-
mento Brasil Livre (MBL)” — que publicou®® no
dia 19 de setembro de 2018 a seguinte men-
sagem no Twitter: “@Anitta sendo criticada
pela turma anti-bolsonaro porque seguia um
perfil que declarou voto nele. A propria Anitta
nao declarou voto em ninguém. Nao é essa
a turma que prega liberdade e comemora
o direito a voto das mulheres? #For¢aAnitta”.
Mesmo apds ter declarado que nao apoiava
Bolsonaro, com o uso da hashtag #EleNao
em um video® publicado no Instagram no dia
23 de setembro de 2018, apés ser desafiada
por Daniela Mercury, alguns perfis ainda
viam como um erro a demora para tomar

tal posicao.

E um movimento brasileiro inicialmente denominado apartidario e composto por jovens defensores do liberalismo
econdémico. O movimento/grupo se popularizou por buscar capitanear as manifestagdes pelo impeachment da ex-
presidenta Dilma Rousseff. Nos Ultimos anos, com pautas conservadoras, ampliou seu campo de atuagdo. Em 2018 o
movimento esteve envolvido em uma rede de fake news, via Facebook, levando a rede social a excluir algumas de suas
paginas, além do registro de 16 membros, por diversos partidos, aos pleitos de deputados estadual e federal.

Disponivel em: <https://bit.ly/2r3RKTu>. Acesso em: 08 dez. 2019.
Disponivel em: <https://bit.ly/2R91Ggl>. Acesso em: 08 dez. 2019.
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Figura 4-Conexodes em torno de Anitta

Fonte: Data7.

A andlise de redes feita por Janderson Toth
(Figura 4), no site Data7*°, mostrou cinco
clusters em torno de Anitta no que diz res-
peito ao seu posicionamento em relagao ao

candidato Bolsonaro.

O grupo rosa é formado por fas, setores LGBT-
QIA+e paginas ligadas a cantora que impulsio-
naram o rechago ao seu n3o posicionamento,
e onde foi iniciado o espalhamento da hashtag
#AnittalsOverParty. O eixo verde foi acio-
nado pelo perfil da prépria cantora — tendo

também posi¢oes em sua defesa (com o uso

de #ForgaAnitta). O grupo cinza apresenta
tweets de influenciadores digitais que buscam
criar linguagens espalhiveis — muitas vezes
humoristicas. No laranja, estao influencia-
dores, midias e jornalistas vinculados a pau-
tas progressistas. O grupo roxo é constituido
por grupos de fas que também questionavam
anao tomada de posigao. No grupo azul-claro
estao agrupamentos que nao sao proximos da
cantora no Twitter, mas que a apoiaram por
serem favoraveis aos discursos e agdes de
Bolsonaro (como @MmBLive, @odiodobemz2,

@AnaPaulaVolei e @DaniloGentili).

Disponivel em: <https://bit.ly/2DFMFsh>. Acesso em: 08 dez. 2019.
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Antes de se posicionar, a cantora declarou que
recusava o apoio de eleitores de candidatos
com discursos machistas, racistas e homofé-
bicos?. Apés declarar sua posi¢ao, contraria
a Bolsonaro, ela passa a deflagrar novas forgas
inauguradoras de semioses. Ao desafiar Preta
Gil, Claudia Leitte e Ivete Sangalo a usarem
o #EleNao, desloca, em algum nivel, os “consu-
midores-fiscais” em dire¢do a essas celebrida-
des — sendo Claudia e Ivete os principais alvos
darede. Em contrapartida, os perfis que antes
defendiam o seu siléncio passaram a ataca-la,
resultando em ataques odiosos e sistematicos:
ha comentarios ofensivos em seus perfis e nos
andncios em que a cantora era garota propa-
ganda, como em uma campanha da inddstria
brasileira de cosméticos O Boticario, dislikes
em videos no YouTube e tentativa de censurar
uma série da Netflix com a artista??, a cons-
trugao e o espalhamento de informagoes fal-
sas? em sites com ideais conservadores e de
extrema direita, publicando videos que supos-
tamente mostravam os shows da celebridade
com pouco publico — sugerindo ser resultado
da posigao assumida por ela*. Mais uma vez,
a hashtag #ForgaAnitta passa por uma mutagao
em seu fluxo de sentidos, sendo usada por fas

sensibilizados com os ataques por ela sofridos.

comy’s

Consideragdes finais

A presente andlise colocou em relevo elemen-
tos discursivos e tragos significantes atinentes
aumalégica passional de consumo midiatico
e posicionamento ptblico em rede, envolvendo
especificamente uma cantora pop e uma dis-
puta eleitoral. Emergindo deste ciberaconte-
cimento, destacamos a “voz do consumidor”,
e nao apenas no tocante a emissao de opinioes
proprias, mas reverberando fortemente na
vigilancia de opinides e posicionamentos

manifestos por outrem.

Nas diversas constelagdes de sentido acima
enunciadas, vemos a recorréncia generali-
zada de uma légica expressiva binaria (sim/
ndo; falsa/legitima; coerente/contraditoria;
amada/odiada; sincera/oportunista etc.) que
resulta em julgamentos por vezes excessi-
vamente circunstanciais e autorreferentes.
Curiosamente, regimes de gosto parecem se
deslocar do patamar do consumo cultural (e
audiovisual) propriamente dito, resvalando
para o ambito dos posicionamentos politi-
co-eleitorais. Aqui, a cultura de fas une-se
ao ativismo de consumidores, resultando
em combinagdes idiossincraticas. A assun-

¢ao a uma localizagao protagoénica por parte

Disponivel em: <https://bit.ly/2Dh2WFg>. Acesso em: 08 dez. 2019.
Disponivel em: <https://bit.ly/2Bvwxb6>. Acesso em: 08 dez. 2019.
Disponivel em: <https://glo.bo/2PT1Wy5F>. Acesso em: 08 dez. 2019.
Disponivel em: <https://bit.ly/2DLgnp8>. Acesso em: 08 dez. 2019._
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destas audiéncias setorizadas (fas de estrelas
pop e de candidatos politicos) di-se mediante
uma estratégia peculiar. H4 um deslocamento
nas hierarquias olimpianas e mercadolégi-
cas, colocando-se o eleitor e o consumidor
(midiatico, de entretenimento, de narrativas
do capital, de contetidos informativos, de
campanhas publicitirias) em estado virtual
de desconfianga e escrutinio, e as instituigoes

e sujeitos publicos sob a égide da suspeigao.

Nao nos parece descabido o acirramento dos
pertencimentos e acionamentos deste ethos
fa-fiscal no periodo do altimo pleito eleito-
ral, em que uma onda irracionalista comegava
a ganhar proporg¢oes acachapantes. Outro
elemento relevante situa-se na visibilidade
adquirida por setores LGBTQIA+, inclusive
e muito fortemente no campo do entreteni-
mento e no negdcio da misica. Assim, o aco-
lhimento a dissidéncias e & amplificagao das
perspectivas de equidade, convive com forcas
reativas, nas quais se acirram afetos de 6dio
e sentimento de inseguranga dos que asso-

ciam esta visibilidade a perdas de privilégio.

Os meios digitais tém funcionado como um
espago publico reconfigurado, no qual cida-
daos, consumidores e consumidores-cidadaos
atuam. Para defender seus valores e ideias,
questionam seus idolos, arrolam praticas
mercadoldgicas, incitam ao boicote, promo-

vem buycotts e formam redes de vinculag¢ao

comy’s

| E-ISSN 1808-2599 |

e sentido(s), mesmo que efémeras, para dar
visibilidade e forga a sua pauta de reivindi-
cacoes. Além disto, por permanecerem em
estado de vigilancia frente aos produtos
culturais e midiaticos que consomem, esses
“consumidores-fiscais” 20 mesmo tempo que
se mostram sujeitos criticos, descortinam
a dimensao lover e hater ai implicada. Ou seja,
tal cendrio aponta para uma ainda necessaria
conceituagao do tipo de critica e de critico ai
constituidos, o que, inclusive, remete a crise

do jornalismo mencionada neste artigo.

Mais do que nunca, as disputas politicas
e o0 espalhamento de sentidos referendam-
-se e se inspiram em dindmicas e linguagens
do espetaculo, embora nio necessariamente
para reitera-lo. A hashtag como forma poli-
tica e, ela mesma, como ciberacontecimento
pode se prestar a elucidagdo das imbricagoes
entre formas do entretenimento e formas da
politica na contemporaneidade. Feixa (2014)
propde que a geragdo@ ja foi suplantada ou
atualizada pela geragdo#. Isto significa dizer
que na era digital formas politicas e culturais
das juventudes perfazem experiéncias glo-
bais de resisténcia que contemplam a cultura
do consumo, o transnacionalismo e o digita-
lismo. Quando associado a construgao de pro-
jetos coletivos ou propostas de intervengao,
o recurso as hashtags é ferramenta de atuagao
tipicamente pop-litica de resultados contun-

dentes e expressivos.
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No caso, “consumidores-fiscais”, através de
potencialidades comunicativas dos sites de
redes sociais, manifestam seu descontenta-
mento de maneira sistematizada, convulsio-
nando redes de afeto, levando a emergéncia
de ciberacontecimentos e a desdobramentos
singulares em relacao a determinado posi-
cionamento politico de uma celebridade e seu
didlogo com outros atores sociais com interes-
ses mercadoldgicos ou eleitorais, por exemplo.
Os atores sociais envolvidos podem, ou nio,
ser lovers e/ou haters, como também podem
fluir de uma categoria a outra, tendo em vista
o que se coloca em disputa. Por exemplo, em
relacdo as consequéncias do caso #Anittal-
sOverParty, percebemos, nas redes digitais,
perfis que manifestam terem deixado de
idolatrar/gostar/suportar (0 que também
é performado, nesses contextos, como “pegar
ran¢o”) Anitta, dada a maneira como ela se

manifesta politicamente.

Percebemos a vigilancia dos consumidores
nao s6 perante Anitta, mas também, por
exemplo, a incitagao ao cancelamento de
contratos da cantora com patrocinadores que
possuiam uma posi¢ao contraria ao #EleNao.
Tal questionamento pode ser observado em
manifestacoes na rede, como: “Ninguém quer
saber o voto dela, queremos apoio. Nao pre-
cisa ser explicitamente. A Pabllo e Ludmilla
romperam com marcas que apoiava o indi-

viduo x, por que ela ndo faz o mesmo? Ela se

comy’s

abdicar de falar sobre s6 diminui a importan-

cia da nossa luta #AnittalsOverParty”.

No final dos anos noventa, Joseph (1999) aten-
tou para a expressao performativa a qual seto-
res sociais minoritarios recorriam ao tornar
publicas suas pautas reivindicatérias e con-
testatérias. Nao viu ali um problema. Antes,
identificou uma questao merecedora de ana-
lise, por indicar o que ele associou a uma “per-
formance de cidadania”. Neste breve artigo
esperamos ter apontado para a merecida
atengao que os recursos estéticos desempe-
nham em agdes de posicionamento politico,
vislumbrando, talvez, o fortalecimento de
investigagoes que incluam, como plano pos-
sivel e viavel de resisténcia, o universo do
entretenimento e da cultura pop. Sem nos
furtarmos a consideragao do quadro politico
hodierno, buscamos, nesta aproximagao ini-
cial, oferecer pistas de analise que conduzam
aarticulagao de reflexdes interessadas em dar
conta dos espraiamentos politicos de dina-
micas e praticas de consumo cultural e, em
dire¢ao complementar, perceber como a cul-
tura pop é, inexoravelmente, atravessada por

fluxos politicos.
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#AnittalsOverParty o inspeccionando
a Anitta: celebridades, consumidores
y tramas politicas en red

Abstract

We investigated some categories of meaning and
discursive disputes that were configured from
the interfaces between the hashtags #EleNao and
#AnittalsOverParty, specifically focusing on the
expressive practices and forms assumed by the
digital audiences during this cyberevents. The
analysis of the construction of meanings in digital
networks, as an adopted methodology, helped

us to reflect on the role played by those who here
call themselves “consumer-tax”. These episodes
were due to the vagueness and political positions
assumed by the pop singer Anitta during the Jair
Bolsonaro campaign in the last election. Taking
digital networks as the locus of negotiation and
public action, we highlight a category of media
consumer who acts as a position inspector from
the world of consumption and entertainment,
referring in the case studied to political postures
(and impostures) of a Brazilian celebrity. In the
manifestations of this “consumer-tax” there

is a way of acting semiotically through digital
networks in order to verify the adherence of

the celebrity’s positioning to the consumer’s
valuation and ideological expectations,
confronting it in terms of the coherence between
its symbolic practices/famous performances

and their actions in public and ordinary life.

Keywords:
Anitta. Brazilian elections. Cyberevents.

Consumers-tax. Politics and pop culture.

Resumen

Investigamos algunos grupos de significado

y disputas discursivas que se configuraron a partir
de las interfaces entre los hashtags #EleN3o

y #AnittalsOverParty, centrandose especificamente
en las practicas y formas expresivas asumidas por
el publico digital durante este ciberacontecimiento.
El andlisis de la construccién de significados

en las redes digitales, como una metodologia
adoptada, nos ayudo a reflexionar sobre el papel
desempefiado por aquellos que aqui se llaman

a si mismos “consumidores-fiscales”. Estos
episodios se debieron a la vaguedad y las posiciones
politicas asumidas por la cantante pop Anitta
durante la campana de Jair Bolsonaro en las
tltimas elecciones. Tomando las redes digitales
como el lugar de negociacién y actuacién publica,
destacamos una categoria de consumidor de
medios que actda como inspector de posicién

del mundo del consumo y el entretenimiento,
refiriéndose en el caso estudiado a las posturas

politicas (e imposturas) de una celebridad brasilefia.

En las manifestaciones de este “consumidor- fiscal”
hay una forma de actuar semidticamente a través
de redes digitales para verificar la adherencia del
posicionamiento de la celebridad a la valoracién
del consumidor y las expectativas ideolégicas,
enfrentindola en términos de la coherencia entre
sus practicas simbdlicas/actuaciones famosas

y sus acciones en la vida pablica y ordinaria.

Palabras clave:

Anitta. Elecciones brasilefias.
Ciberacontecimiento. Consumidores-
fiscales. Politica y cultura pop.
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