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Sobre performance e historicidade:

uma abordagem estética
e cultural da MTV Brasil

Juliana Freire Gutmann

Resumo

0 artigo apresenta uma proposta de articulacao
conceitual para a apreensao, em uma perspectiva
histérica, do desempenho da MTV Brasil, seus modos
de fazer, de se relacionar com a audiéncia e contextos
culturais, processo aqui traduzido pela ideia de
performance televisiva. Examina a emissora enquanto
uma ambiéncia de experiéncia televisual, constituida
por um continuo processo de disputas por valores e
sentidos, por continuidades e rupturas materializadas
em seus programas e nos modos de convocacgao de
marcas de género (televisivos e musicais). Projeta-se
aqui uma expectativa mais ampla de pesquisa: discutir
procedimentos para a analise de uma organizacao
mididtica, pela articulacao entre os conceitos de
género, performance e estrutura de sentimento, como
possibilidade de promover didlogo entre a estética e os
estudos culturais.
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1 A proposicao

Ao longo dos 27 anos de exibicao no pais, a MTV
Brasil atou nao apenas como meio de difusao
fonografica, funcao diluida ao longo da sua histéria,
mas como espaco de experiéncias que instituiu
expectativas em relacao ao consumo audiovisual

e musical. Junto a capacidade de ser reconhecida
enquanto “canal da juventude”, incorporou gostos
e desejos do piblico, captou padroes de consumo,
fazendo de suas materialidades membrana de
acesso a dimensoes da sensibilidade de uma
determinada cultura. Ao forjar formas de desfrutar
a musica e o audiovisual em sintonia com os
contextos televisivos e fonograficos brasileiros,

fez do desenvolvimento tecnoldgico dispositivo da
sua propria visualidade. Ainda que se reconheca

a importancia do canal no pais, para o fomento da
misica popular massiva e da produgcao televisiva
nacional, sdo poucas as referéncias académicas
voltadas para a analise de sua producao simbélica

em uma perspectiva historical.

A abordagem histérica que se pretende da MTV

Brasil — ou de qualquer outra organizacao
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televisiva — toma suas marcas expressivas
enquanto espacos de interacao entre estratégias de
producao e contextos de recepcao. Espacos pelos
quais podemos apreender os modos de formar

da emissora, suas formas especificas de atuar e
ser reconhecida, processo aqui traduzido pela
ideia de performance televisiva. A MTV Brasil é,
entao, tomada como pressuposto empirico para a
investigagao de como uma emissora constituiu um
ambiente de experiéncia que também diz sobre um

horizonte de expectativa (KOSSELLECK, 2006).

Em termos tedricos, propoe-se acionar os conceitos
de género midiatico, performance e estrutura de
sentimento para o exame, em uma perspectiva
histérica, das dimensoes sensivel e cultural de um
canal televisivo, suas estratégias de produgao e
formas de reconhecimento. Tais conceitos, mesmo
advindos de tradicoes distintas, podem se mostrar
proficuos quando aplicados de modo articulado.
Em um sentido mais amplo, a proposicao explicita
o desejo de construir pontos de aproximacao entre
os estudos culturais e a estética para a analise

historica de fenomenos midiaticos.

A abordagem prevé a aproximacao entre a
nocao de performance apropriada por Richard
Schechner e Paul Zumthor e formulagoes dos
estudos culturais importantes para pensar os

fendmenos comunicacionais em uma perspectiva
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histérica e cultural, especialmente as nogoes de
estrutura de sentimento, de Raymond Williams,

e de género, de Jason Mittell. A preocupacao

com as estruturas estaveis e que também sao
transitorias (dos géneros televisivos, da emissora,
dos programas, das narrativas, dos usos da
linguagem) para pensar um processo historico
encontra forca teorica na hipétese cultural de
Williams, denominada estrutura de sentimento.
Mittell é convocado pela maneira como entende
género enquanto categoria cultural que opera no
interior das obras, através das logicas industriais,
da recepcao e critica cultural, regulando praticas
de producao e de consumo. Ja o conceito de
performance parece acenar para a possibilidade
de compreender o “mostrar fazer” (SCHECHNER,
2006) de uma emissora de TV, seu especifico modo
de formar executado através da sua producao
audiovisual e cujo sentido se faz na relacao (entre

programas, seus contextos, suas recepgoes).

0 exame de parte do processo de formacao da
primeira emissora segmentada do pais, com foco
na dimensao da performance televisiva, é feito no
marco de materialidades televisuais (cenarios,
corpos dos apresentadores, programas, vinhetas)
e modos de valoracao, os quais vao sendo
alterados na relagao com contextos e tempos
histéricos. Em uma perspectiva metodoldgica, a

abordagem supoe um protocolo de analise que

No campo da comunicagdo brasileiro, hd estudos relevantes sobre a MTV dedicados a andlise das estratégias de linguagem da
emissora, com foco nos seus comerciais e vinhetas (MUANIS, 2010), da chamada “estética do videoclipe” por ela empreendida
ou do “género videoclipe” por ela institucionalizado (SOARES, 2009; TREVISAN, 2009; HOLZBACH, 2013), do “processo de
aculturacéo” da expansdo da marca multinacional no pais (LUSVARGHI, 2002), de momentos epis6dicos de sua programagao
com foco em determinados programas (GUTMANN, 2005; REIS, 2006) etc.
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contempla relagoes entre textos, paratextos e
contextos (GUTMANN, 2014) e privilegia um olhar
historicizado do canal televisivo, visto enquanto
ambiéncia, buscando dar conta do seu carater
cultural e sensivel. As analises consideram

0s programas televisivos e os discursos que

circularam sobre eles em reportagens e criticas.

2 Género midiatico, estrutura
de sentimento e performance

0 esforco de construir relacoes entre perspectivas
tedricas oriundas da estética e dos estudos
culturais se vale, a principio, das nogoes de
estrutura de sentimento, género mididtico e
performance para a compreensao dos processos
comunicativos construidos historicamente por
uma emissora de TV. O olhar se volta para o
espaco de interacao criado entre programas,
sujeitos e seus contornos recepcionais, que

nos permite falar da experiéncia televisiva.
Concebemos um canal televisivo ndo como simples
objeto para andlise de programacao ou do tipo

de contetido veiculado, mas como ambiéncia, o
que acena para a possibilidade de compreender a
experiéncia televisiva, nos termos de Dewey, com
base no processo de incorporagao material de um

especifico modo de formar/fazer/atuar.

Para Dewey (1980), experiéncia designa a
interagao (necessaria e constante) estabelecida
entre um organismo e o ambiente, a qual, para
além de sua forca simbélica, tem pregnancia

fisica, ou seja, é algo dotado de dimensdes
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concretas. Experiéncia, seja aquela rotineira,
repetida, dispersa e fragmentada, submissa a
convencoes, seja aquela definida como “uma”,

que mobiliza diversas capacidades humanas

de maneira integral e intensa (DEWEY, 1980),

¢ sempre acao (fisica, intelectual e emocional),
ato de percepcao que envolve interpretagao,
repertorio, padrdes, mobilizacao corporea; existe
em funcao de um objeto, cuja materialidade,
condigoes de aparicao e circunstancias historica e
social ndo sdo indiferentes (RUIMARAES e LEAL,
2008, p. 06). Nesses termos, a televisao é tomada
enquanto ambiéncia — ou figuracao da experiéncia
(GUIMARAES e LEAL, 2008) —, cujas condicdes
materiais e simbodlicas tém nos géneros televisivos

estratégias centrais de comunicabilidade.

Dimensao de interacao entre produtos miditicos
e praticas sociais, a nocao de género vem
ganhando espa¢o no campo da comunicacao
enquanto conceito metodoldgico, o que pressupoe
considera-lo nao como instancia abstrata ou algo
dotado de natureza intrinseca, mas categoria
analitica cuja validade é provada por existéncias
empiricas reconhecidas historicamente. Géneros
midiaticos sao praticas culturais encarnadas

em formas midiaticas; resultado de articulagoes
entre elementos expressivos, discursivos, habitos
de consumo, estratégias comerciais (JANOTTI

Jr, 2005). Tomando como referéncia o campo
televisivo, tal premissa nos leva a interpretar os
programas nao pela sua concepcao como amostra
de uma tipologia de programagao, mas como

processo de producao de sentido.
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Nas palavras de Mittell (2001), convencoes de
género nao sao definidas e institucionalizadas
apenas pelos textos, elas emergem também

de relagoes intertextuais entre os dominios
textuais, das indistrias, audiéncias, politica,
tecnologia, critica, etc. O autor desloca o sentido
de género da ideia de consenso, quando o define
como categoria cultural, cendrio de disputa de
sentidos. Regularidades genéricas, que restauram
competéncias da audiéncia, nao se organizam,

a0 longo do tempo, de modo linear, cronoldgico,
dedutivo e estatico, mas sao construidas

por um continuo processo de dispersao. Sao
permanentemente ressignificadas, atuam em

uma espécie de espiral de elementos textuais

e contextuais, que poem em jogo disputas de
sentidos em torno de uma formacao estavel, a qual
seria seu reconhecimento e modos de recep¢ao em

um determinado tempo-espaco.

Em termos metodoldgicos, pode-se afirmar que a
forca do género, quando pensado para a anilise
televisiva, passa pela possibilidade de relacionar,
em diferentes sistemas (programas, criticas e
reportagens, material publicitario, depoimentos
de produtores e espectadores, premiagoes, etc.),
regularidades e desvios de sentido que respondem
pelas formas como a TV se constréi enquanto
dimensao ativa da sensibilidade. Nessa dire¢ao,

o0 conceito pode ser posto em funcionamento

para identificar elementos, ordem, correlagoes,
posi¢oes, funcionamentos e reconfiguragoes que
nos levem a compreender modos de formar de uma

determinada emissora a partir de suas estratégias
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de restauracéo e rasura de convencgoes. Tal
proposi¢ao nos desafia a apropriar o sentido
de performance para o exame das maneiras
especificas de interacao entre uma ambiéncia

mididtica e sua recepcao.

Apesar de nao se relacionar especificamente com
o audiovisual, a no¢ao de performance parece

se mostrar como um proficuo legado para a
compreensao desse carater performativo de um
canal televisivo. Com o conceito, Zumthor (2000)
procurou avancar em um entendimento inicial de
que todo texto pressupoe um corpo performatico
implicito, atacando as possibilidades de
experiéncias inscritas nos textos como indicadores
de leitura. Os textos teriam indicios da experiéncia
que remetem, a0 mesmo tempo, a um padrao
estavel e a uma forca inventiva. Simon Frith
(1998), no campo especifico da miisica popular
massiva, caracteriza o ato de ouvir enquanto
performance quando afirma que a cangao
reproduz um dado saber cultural, indicando

formas de ouvir e de interagir.

O interesse de Frith é pensar a performance
como uma experiéncia de sociabilidade, o que
serve de inspiracao para Cardoso Filho (2014),
ao analisar as manifestacoes materiais da banda
Pink Floyd enquanto performance, argumentar
que o corpo, 0 movimento, os gestos fazem parte
de uma conduta mais ampla que se desenvolve
em virtude da experiéncia cultivada da tradigao
do rock e da carreira da banda (2014, p.214).

Nesse mesmo sentido, acredita-se que as formas
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materiais de um especifico programa e dos modos
de convocagao dos géneros mididticos podem nos
dar pistas para a compreensao de uma conduta
mais ampla que diz sobre a experiéncia com uma
determinada marca/organizacao televisiva, a qual
evoca reiteracao de determinados padroes estaveis

e suas desestabilizagoes.

Essa proposicao encontra fundamento em Richard
Schechner (2006), que, ao conceber a performance
como um “mostrar fazer”, amplifica a abordagem
assumindo que esta pode ser pensada como toda
atividade humana (na vida cotidiana, nas artes,
nos negocios, nas tecnologias, etc.). Para ele, a
possibilidade de acesso a essa dimensao estaria no
sentido de comportamentos restaurados (restored
behaviors), pelos quais atuam as convengoes.
Performances sdo comportamentos restaurados,
comportamentos duplamente experienciados, acoes
realizadas e para as quais as pessoas treinam e
ensaiam,; praticas repetidas que constituem rituais,
situacoes, identidades, narrativas e novos padroes

(SCHECHNER, 2006).

Ora, se performance constitui sentidos através de
praticas repetidas e culturalmente reconhecidas,
Schechner reconhece que eventos, agoes ou
comportamentos podem ser examinados “como”
performance justamente porque estao, sempre,
em processo. O sentido de processo e a énfase
dada as nocoes de convengao, competéncia e
situagdo cultural sao pontos centrais da nossa
argumentacao em dire¢ao ao didlogo com os

cultural studies.

comy’s

| E-ISSN 1808-2599 |

Comecemos por Raymond Williams, para quem

a analise cultural parte do reconhecimento do
processo de transformagoes permanentes que
implicam em alteracoes das formas materiais

e simbolicas e dos modos de pensar, alteragoes
que tém o sentido de convengao como chave
analitica. Por essa acepcao, a TV é uma forma
cultural e também institui¢ao social, pela qual
operam ¢radicoes, as forgas dominantes que ditam
o0 que deve ser reiterado, valorizado e silenciado
em um determinado tempo-espaco, e formacoes,
as tendéncias (cientificas, filosoficas, estéticas,
ideoldgicas, etc.) do desenvolvimento ativo da
cultura (WILLIAMS, 1979), que também dizem
sobre modos de reconhecimento, repeticao e
subversoes de padroes. Pela hiptese da estrutura
de sentimento, o autor procura encontrar uma
possibilidade conceitual que responda por essa
relagao que temos com a vida ordindria, em termos
do que é experienciado e do que é da ordem do
instituido. Apresenta um caminho para fisgar a
maneira como vivemos a complexidade das relacoes
entre materialidades economicas, estruturas sociais

e a producao de sentido (GOMES, 2011, p.38).

Aideia de convencao, que nao equivale, mas

se aproxima do sentido de comportamento
restaurado, atua como chave para captar formas
possiveis de lidar e se articular com o instituido,
reiterando, disputando e formando novos
padroes. Por convencao, entendem-se formas de
expressao que sao, a0 mesmo tempo, consenso
tacito e padrao partilhado no presente (HIGGINS,
2005). O sentido de hipotese dado a nocao de
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estrutura de sentimento torna-se mais claro
quando Williams supoe que as mudancas nas
convencoes (as quais nao sao meramente causais,
frutos de escolhas técnicas, mas processuais e
historicas) se relacionam com mudangas nos
valores, gostos, formas que respondem por modos
de vida. Analisar historicamente esse processo (de
formacao de convencoes, que, arriscamos dizer,
irdo orquestrar os chamados comportamentos
restaurados) significa dar conta de distintas

temporalidades em um mesmo tempo historico.

Dominante, residual e emergente sao categorias
apropriadas por Williams para descrever as
diferentes temporalidades que configuram um
processo de formagcao cultural. O elemento
dominante seria o hegemonico, nao no sentido de
dominagcao, mas de forcas (valores, sentidos, formas,
etc.) prevalentes. Os aspectos residuais sao aqueles
construidos em um tempo passado, mas que ainda
atuam no presente, por isso permitem observar o
que foi sendo incorporado e reincorporado como
hegemonico. O residual é diferente do arcaico, que
seria um aspecto reconhecido como “do passado”,
que nao persiste como convencao do presente.

Ja os elementos emergentes seriam significados,
praticas, gostos que estao sendo continuamente
recriados e que tém a cultura dominante como

dimensao de resisténcia (WILLIAMS, 1979, p.126).
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0 emergente se diferencia do novo pelo fato de atuar
em emergencia (e, portanto, ainda nao cristalizada)

na disputa pelo consenso?,

As pistas apontadas por Williams (1979) relativas
a aproximacao de estrutura de sentimento com as
diferentes temporalidades (dominante, residual e
emergente) sao interpretadas por Gomes (2011)
como dimensoes de analise da cultura. Quando
poe o conceito de género como categoria cultural
em funcionamento para analise televisiva, a
autora leva a cabo a proposta ao considerar esses
trés elementos como formas de acessar o que é
instituido socialmente como convencao, articulado
a0 que é da ordem da experiéncia cotidiana,

como modo de recuperar historicamente, pela
interpretacao de elementos dominantes e
residuais, as fissuras da ordem do vivido. Em seu
estudo, Gomes se refere especialmente as praticas
culturais do telejornalismo, tomado como género
televisivo, mas sua abordagem inspira leituras

de outras dimensoes mididticas, como o rock, as

séries televisivas, os quadrinhos, etc.

Estrutura de sentimento e género como categoria
cultural nos oferecem insumos para sustentar
que formas expressivas que orientam o consumo
midiatico sao frutos de um continuo processo

de restauracao e ressignificacao de convencoes.

Williams tinha, notadamente, a preocupacéo, de fundo marxista, em analisar a cultura como estratégia para identificar
outras construgdes (alternativas e oposicionais) de organizacéo social frente ao capitalismo. Quando nos apropriamos de
seus pressupostos para o exame da performance televisiva, o esforgo é na direcéo de fisgar transicdes e deslocamentos de
sentidos, valores e praticas de produgéo e recepcao de modo a observar como uma determinada estrutura tem sido vivida.
Ocupando um lugar distinto de andlise, esta proposta da abordagem histdrica da TV se inspira em Williams para questionar:
quais elementos da cultura nos permitem falar da MTV Brasil em diferentes momentos historicos com base nas apropriagdes

e ressignificacbes de convengdes?
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Tal pressuposto parece fundamental para um
olhar sobre a TV que leve em conta relagoes entre
textos e contextos e privilegie uma abordagem
historicizada das emissoras, dos géneros, dos
usos da linguagem, das narrativas, dando conta
de suas distintas temporalidades. Estudar como,
historicamente, reconhecemos e nos relacionamos
afetivamente com um canal televisivo pressupoe
uma analise que o considere espaco de disputa
de padroes e valores implicitos e explicitos que
conformam, por praticas repetidas, um especifico

modo de vida, uma especifica cultura.

Nessa mesma perspectiva, a no¢ao de performance
enquanto um “mostrar fazer” (SCHECHNER, 2006),
ou “indicios da experiéncia” que nos dizem sobre
modos de leitura (ZUMTHOR, 2000), inspira a
possibilidade de compreensao de formas expressivas
de uma emissora, cujo reconhecimento advém de
convocagoes e também rasuras de convengoes

(aqui apropriadas enquanto marcas de género).

Isso porque entendemos que a histéria cultural da
TV — dos seus modos especificos de interagao com a
recepcao e suas formas reconhecidas de constituicao
de realidades — é um processo continuo, repetido,
dindmico e também simultdneo de naturalizacoes

e desnaturalizagoes, dominancias e rupturas, de

convencoes e disputas por novas convengoes.

3 Por que falar de performance
da MTV Brasil?

Fundada em 1981 como um canal a cabo norte-

americano, a Music Television comegou a
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ser veiculada no Brasil em 20 de outubro de
1990, pelo Grupo Abril, como primeiro canal
segmentado do pais. Foi a terceira franquia

da multinacional, a primeira a ser lancada em
TV aberta e em outra lingua que nao o inglés.
Circulou em sinal UHF até o seu fechamento,

em 30 de setembro de 2013, quando foi devolvida
para a proprietaria da marca, a programadora

norte-americana Viacom.

Ao analisar a consolidacao da inddstria
fonografica internacional, Burnett (1996) afirma
que, com a MTV, a misica pop foi incorporada
pela TV e, a0 mesmo tempo, incorporou sua forma
visual. Em termos locais, a repercussao nacional
da emissora ratificou seu impacto mundial:
fomentou o mercado audiovisual, ampliou o
consumo de musica jovem, em especial o rock,
fato que incentivou o surgimento de bandas e
selos de gravadoras (JANOTTI Jr., 2003, p.59).
Durante a década de 1990, quando as formas

de acesso ao consumo de rock se reduziam a
publicagoes impressas e poucas radios dedicadas
a0 género, firmou-se como agente de um cenario
fonografico em que as gravadoras multinacionais
representavam a forca articuladora da cadeia
produtiva musical. A exibicao de videoclipes
financiados pelas majors possibilitava a oferta
de contetido regular, o que levou a instituicao do
consumo ininterrupto da programacao televisiva—
foi o primeiro canal brasileiro a ser exibido 24
horas seguidas. Assim, também configurou
ambiéncia criativa para o campo televisivo,

formando apresentadores, experimentando
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linguagens, reinventando marcas de géneros

televisivos, instituindo convencoes estilisticas, etc.

Na primeira década, tinha o rock e o videoclipe
como dispositivos de distingao. Formas
expressivas reconhecidas como “da MTV” se
articulavam ao videoclipe (o grafismo, o ritmo
frenético da edicao, as variacoes de cores e
texturas das imagens, os enquadramentos
inusitados, etc.), em uma perspectiva de
contraste com 0s géneros priorizados pelas outras
emissoras. Marcas, também genéricas, relativas
a0 rock situaram um espaco por onde circulavam
padroes valorativos, gostos e afetos ligados a um
determinado “olhar grupal” (JANOTTI Jrx, 2003).
Entre 1991 e 1998, por exemplo, no horario da
tarde, quando o habito de audiéncia brasileira
era reconhecido pelos programas de culinaria,
filmes, talk shows e debates em torno de temas
da vida ordindria (casamento, traicoes, fofocas,
etc.), o programa Gas Total, apresentado por
Gastao Moreira, exibia clipes de bandas de rock
pesado e entrevista com artistas da cena rocker
brasileira. Programas como Firia Metal, dedicado
as variadas vertentes do keavy metal, Lado B,
voltado para o universo do rock alternativo pouco
divulgado na grande midia, e Classicos MTV, com
foco em videoclipes de bandas como Led Zeppelin,
Black Sabbath e The Who, demarcavam lugar de
diferenciacao, em territorio nacional, da emissora

norte-americana.

Esse “olhar grupal” se amparava nas disputas

valorativas em torno da defini¢ao do rock pelo
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sentido de autenticidade (FRITH, 1998), apropriado
como critério de distin¢ao de producao televisiva.
Em termos retoricos, é possivel compreender esse
modo de se mostrar da MTV, que se relaciona e
constitui seu “olhar grupal”, por uma série de
oposigoes relacionadas ao valor de autenticidade:
mainstream e independéncia, popular e
segmentado, auténtico e cooptado, etc. Era como
se as instancias do processo comunicativo fossem
constituidas pela oposicao entre nds (a MTV e seus
interlocutores) e eles (as outras emissoras, seus
programas, consumidores e modos de reprodugao

dos géneros) (GUTMANN, 2014).

Um aspecto caracteristico do canal foi sua
personalizacao construida pela figura do VJ
(Video-jockey), o apresentador que, pelo uso

do seu corpo e um especifico mise-en-scéne,
constroi pontos de identificacao com a audiéncia
(GOODWIN, 1992). A partir do estudo de John
Langer’s sobre as construcoes de personalidades
televisivas via hierarquia de identificacao,
Goodwin argumenta que, enquanto os artistas de
rock presentes na programacao sao colocados
como “estrelas”, os VJs seriam “o ordinario”. Tal
suposi¢ao decorre de uma analise comparativa
entre o cinema, que representaria um mundo
habitado por alguém “fora dali”, e a televisao,
que se configura como algo doméstico, intimo e
acessivel. Em uma remissao a Martin-Barbero
(2008), reconhecemos, nessa formulacao,
dispositivos convencionais da mediacao televisiva,
como a simulagao do contato e a retorica do

direto. Pelo primeiro, a TV se relaciona com
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um determinado grupo social, fazendo-o de
interlocutor. Como modo de acionar o tempo
disperso e o espaco doméstico, investe nas
figurativizagoes do “apresentador-animador”

e no tom coloquial das falas. Ja a retérica do
direto organiza a ambiéncia televisual sob o

eixo da proximidade construida com base no
tempo simultaneo e fragmentado, tipicos da vida

cotidiana (MARTIN-BARBERO, 2008).

Para Goodwin (1992), os VJs, assim como os
apresentadores dos noticidrios, de talk shows,
dos programas de auditorio, funcionam como
dimensoes mediadoras de uma dada realidade
televisiva, neste caso, o universo das celebridades
pop (1992, p. 141). Na MTV, eles personificam,
pelo seu corpo, fala, vestimentas e gestos, o
“olhar grupal” da emissora; forjam modos de
reconhecimento pela afirmacao de suas relagoes
afetivas com determinados géneros musicais,

obras e artistas.

Frith (1993) analisa a relacao entre TV, misica

e juventude, consolidada globalmente com

o0 advento da Music Television, buscando
compreender o lugar da “nova” audiéncia
construida pela emissora. A juventude € vista
como um grupo social com interesses especificos
ligados a determinados comportamentos
institucionalizados, ela “nao apenas descreve um

tipo especifico de espectador que é atraido por
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um tipo especifico de programa, mas descreve

um tipo particular de comportamento da
audiéncia” (FRITH, 1993, p.75), que contempla
reconhecimento de géneros televisivos e musicais,
hébitos e expectativas de consumo, gostos, modos

de ser e de dizer, etc.

0 comportamento da audiéncia, virtualizado

(ou restaurado) no processo de interagao entre
espectadores, programas, vinhetas, mediadores,
¢ uma pista importante para a compreensao da
formagao cultural da emissora. No caso da MTV
Brasil, seus contextos de formacao contemplam,
especialmente, rearranjos dos modos de consumo
da masica popular massiva a partir do advento
das tecnologias de gravacao e reprodugao

sonora e seu impacto na inddstria fonografica,

da popularizacao da internet e das redes de
compartilhamento digital, da institucionalizacao
do habito de audiéncia segmentada com a entrada

e consolidacao de canais de TV pagos no pais.

0 ano de 1999 é reconhecido pela critica televisiva
como marco da programacao da emissora®, quando
“deixa de lado a vocagao ‘alternativa’ para “entrar
na briga com as redes de TV aberta” (DECIA,

18 fev. 1999). E o periodo caracterizado como
“abertura” da programacao (SORDILI, 04 abr.
1999). Abertura para a “musica nacional pop mais
comercial” (DECIA, 18 fev. 1999), como o pagode,

axé e sertanejo, e para convencgoes de géneros

Em 1999, a MTV Brasil, até entdo Unica especializada em videoclipes, divulga o Dossié Universo Jovem, pesquisa de mercado
sobre o jovem brasileiro urbano, para justificar sua nova programagéo que aumentou para 50% a propor¢ao de clipes
nacionais, antes em 30%, passou a ter 8 horas de programagao ao vivo, e investiu em programas de entrevistas, debate, quiz

etc. (DECIA, 24 fev. 1999).
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também ditas “populares” da TV brasileira,

como o programa de auditorio, de variedades, de
namoro e o reality show. Em termos comerciais,
a MTV Brasil buscava estratégias de interagao
com uma juventude que nao mais a tinha como
Unica possibilidade de acesso audiovisual para

0 consumo de musica. O que nos interessa, no
entanto, nao é seu posicionamento comercial no
mercado televisivo (e cada vez menos fonografico),
mas como o canal, pensado enquanto ambiéncia,
buscou se articular, através de seus programas e
modos de apropriacao de marcas de género, ao
“novo” sensorium, que respondia também por
outros habitos, desejos e comportamentos da
juventude. Movimento que, ao contrario do que
caracterizou a imprensa na época, nao se reduz a
simples ruptura (com o rock e com o videoclipe),
mas se explica por um continuo processo de
transicoes, em que o sentido de autenticidade é

disputado como marca discursiva de distin¢ao.

0 Supernova (1999-2002) foi reconhecido como
marca desta “virada”, a “mais radical dos nove
anos de MTV Brasil” (DECIA, 18 fev. 1999). O
programa entrou na faixa de programagao no lugar
de diversos produtos especializados em milsica

da emissora, entre os quais Classicos MTV e Gas
Total. As atracoes mais segmentadas (com foco

no techno, rap, metal e alternativo) foram para a
meia-noite. O novo produto era identificado pela

critica como programa de “clipes e variedades”
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(VITORIA, 21. Fev. 2000), que “mistura musica,
jornalismo, vinhetas e comerciais em uma grande
salada” (DECIA, 18 fev. 1999). No seu primeiro
ano de veiculagao, quando foi exibido em quatro
edigoes didrias, eram explicitas as disputas

entre artistas considerados “auténticos” e os
“cooptados”, entre os ptblicos “aficionados pela
musica” e os “fas das celebridades”, entre os
apresentadores “tradicionais” e os “novos” VJs

da emissora. O Supernova 2, edicao mais longa
veiculada das 14h as 15h30 e tinica previamente
gravada, era apresentado por Chris Nicklas,

a VJ substituta do programa mais popular da
emissora (o Disk MTV), e abria espago para
pagode, sertanejo e axé. Ja a ultima, das 20h30,
veiculava videoclipes de rock — principalmente das
bandas denominadas ¢ndie, como Radiohead — e
de artistas nacionais considerados auténticos,
como o grupo Nacao Zumbi. A edicao noturna foi
apresentada por Soninha, cuja credibilidade era
reconhecida, até entao, pela trajetoria marcada
por programas informativos e de debate. O
Supernova inaugura os cenarios fisicos na MTV
Brasil, com elementos cénicos tipicos da TV
aberta (bancada, computador, assentos para os
convidados e entrevistadores), no lugar do cenario
eletronico com fundo em chroma key, proprios dos

programas de videoclipe da emissora.

Em 2000, a faixa vespertina passou a ser ocupada

por uma tnica edi¢ao do Supernova, apresentado

Neste caso, o termo “popular” é utilizado pela imprensa no sentido de “comercial”, quando associado ao tamanho da audiéncia
(extensa) e seu nivel social (identificado como “das classes populares”), ou como sindnimo de “baixa qualidade”, assumindo

conotagdo negativa.
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pelos VJs estreantes Didi Wagner e Marcos Mion,
ao vivo, com trés horas de duracao. Dava énfase as
novidades do mundo das celebridades, entrevistas
com artistas e estreias de videoclipes de axé,
pagode, dance music, rock e rap nacional. Se,

no primeiro ano, o Supernova construia horarios
especificos de exibigao para os géneros musicais
(os “cooptados” e os “auténticos”), nas edigoes
seguintes do programa a demarcacao valorativa
era antecipada por sua vinheta. A mais conhecida
trazia a imagem de um boneco dangando um

funk (a letra dizia: “andamos de ré, viemos pegar
mulher...”), que era surpreendido por um soco na
cara dado por um segundo boneco, que fazia sua
cabeca voar. O golpe coincidia com a entrada da

vinheta sonora do programa.

No cenario do Supernova, 0 computador passou

a ocupar lugar central, e a conversacao — entre os
mediadores, entre eles e seus convidados, entre eles
e o publico através de ligacoes telefonicas e e-mails —
constituia a principal estratégia de comunicabilidade.
Nessa direcao, a MTV vai construindo aproximagcoes
com convencoes genéricas dessa faixa horaria da

TV aberta, os programas populares de talk shows
reconhecidos pelo protagonismo da vida ordinaria e

do sujeito espectador.

Essa breve descricao dos primeiros anos de
exibi¢ao do Supernova indica que a historia
cultural da MTV Brasil ndo se explica por

momentos episodios de “mudancas”, mas por
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um continuo processo de disputas entre valores
e sentidos que sio da ordem de continuidades e
descontinuidades dos modos de relacao com as
audiéncias (aqui vistos pelas formas de expressao
e valoracao dos géneros musicais e televisivos).
No mesmo ano em que lanca o Supernova e

inclui o axé e o pagode como categorias do

seu principal instrumento de consagracao

do campo musical, 0 VMBS, programas como
Mondo Massari (1999-2000), apresentado pelo
cultuado VJ Fabio Massari, sao referendados
pela imprensa especializada. “Estréia que nasce
na contracorrente da politica perpetrada pela
emissora neste ano, a de olhar para o umbigo da
producao nacional e privilegiar o axé e o pagode”,
pois dava foco para “a producao alternativa feita
nas partes ‘esquecidas’ do mainstream sonoro

e visual” (RIBEIRO, 22 out, 1999). Tal definicao
indica um cenario de disputa em torno do sentido
de autenticidade que marcou, historicamente,

modos de fazer e se mostrar da emissora.

4 RIP MTV Brasil ou para onde
apontam as consideracoes finais

Essa leitura de parte do processo de
formacao cultural da MTV Brasil, com foco
nas continuidades e descontinuidades de
convengoes (padroes culturais de repeticao)
de géneros midiaticos (televisivos e musicais),
nao se mostrou de modo cronolégico, linear,

fragmentado e causal, mas em um movimento

Video Music Brasil, premiagéo anual de videoclipes da emissora.
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de transicao continua, de disputas de sentidos
e articulacao entre distintas temporalidades.
Temporalidades que, em uma perspectiva
historica, nos fazem ver a autenticidade como

elemento de distingao da emissora.

Se o rock e o videoclipe atuaram, em um primeiro
momento, enquanto dispositivos de constituicao
de subjetividades relacionadas a determinado

grupamento juvenil, quando a emissora se desloca

em direcao as referéncias mais hegemonicas da TV

aberta e de outros géneros musicais, reconfigura
seus modos de acesso ao valor de autenticidade
como forma de se relacionar com outras
juventudes em um outro tempo. Movimento que,
como procuramos demonstrar aqui, nao se define
por uma simples ruptura, mas por um continuo
processo de naturalizacoes e desnaturalizagoes.
Na virada do século, abriu espaco para artistas de
pagode, axé e sertanejo, mas construiu molduras
de distingao para eles na sua programacao. Ao
mesmo tempo que incorporou, em um gesto
mesmo de cooptacao, convencoes televisivas dos
programas de humor e talk shows, seu mostrar
fazer preservou tracos de oposicao em relagao
a0s outros canais, seja na maneira escrachada
como configurava, por exemplo, 0 Gordo a Gogo
(2000-2005), um dos talks shows mais cultuados
da TV brasileira, ou nos modos de constituicao do
humor a partir da ideia de tosco, que marcaram a

programacao dos tltimos anos do canal.

Nesse sutil movimento que alterna elementos de

cooptacao e disputas por autenticidade, reside
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a tentativa — talvez equivocada — de a emissora
se engajar em uma dimensao do popular para

se relacionar com uma juventude que, a esta
altura, ja nao precisava da MTV para consumir
musica, ja nao precisava da MTV para discutir
comportamento, politica e sexualidade. Arrisco
afirmar, ainda em tom meramente especulativo,
que a MTV pode ter chegado ao fim nao
simplesmente por ter perdido sua aura rocker
ou por ter incorporado convengoes da TV aberta,
mas por uma incapacidade de reinventar seus
padroes de repeticao diante de tantos segmentos,
diante de tantas ofertas, diante de tantas outras
possibilidades de acesso musical e audiovisual,

diante de tantas outras juventudes.

Tal constatacao nos leva a investir no protocolo
analitico apresentado neste artigo — pautado na
articulacao entre a nocao de performance, género
mididtico e estrutura de sentimento — como
possibilidade de compreensao, em uma perspectiva
histérica e cultural, dos modos de executar de uma
ambiéncia televisiva através do exame de reiteracoes
de padroes estaveis e suas desestabilizacoes, vistas

no marco de suas materialidades.
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About performance and historicity:
an aesthetic and cultural approach
of MTV Brazil
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Sobre performance y historicidad:
un enfoque estético y cultural de
MTV Brasil

Abstract

This article proposes a conceptual articulation for
capture, in a historical perspective, the acting of
MTV Brazil, their ways of doing and ways of relating
with the audience and cultural contexts, a process
translated as televised performance. It examines
the TV channel as an environment of televisual
experience, consisting by a continuous process of
disputes of values and meanings, continuities and
ruptures materialized in their programs and ways
to convoke genres brands (television genres and
musical genres).There is a broader expectation
research: discuss procedures for analyzing a media
organization based on the articulation between the
concepts of genre, performance and structure of
feeling to promote a dialogue between the aesthetic
and the cultural studies.

Keywords
Performance. Historicity. MTV Brazil.

22 de julho de 2015

Resumen

Este articulo presenta una propuesta de articulacion
conceptual para la apreension, bajo una perspectiva
historica, del desempenio de la MTV Brasil, sus
maneras de hacer, de relacionarse com la audiencia
y contextos culturales, proceso aqui traducido por la
idea de performance televisiva. Examina la red como
un ambiente de la experiencia televisiva, constituida
por un continuo proceso de disputas por valores y
sentidos, por continuidades y rupturas materializado
em sus programas y en los modos de convocatoria

de marcas de género (televisivos y musicales). Se

proyecta una expectativa mas amplia de investigacion:

discutir procedimientos para el analisis de una
organizacion medidtica por la articulacion entre los
conceptos de género, performance y estructura de
sentimiento como possibilidad de promover didlogo
entre la estética y los estdios culturales.

Palabras clave

Performance. Historicidad. MTV Brasil.

06 de agosto de 2015
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