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A narrativa ficcional e a representacao
dos fatos politicos na telenovela

Carla Montuori Fernandes

Resumo

A relagdo entre midia televisiva e politica possui uma
longa trajetoria de pesquisa na drea de comunicagao.
No ambito da teledramaturgia, sua importancia é
potencializada pelo papel que o género exerce na
discussao de temas e eventos politicos em diferentes
momentos da historia do pais. Em meados de 2013,
um ano antes das eleicoes presidenciais, a Rede
Globo de Televisao levou ao ar o remake da telenovela
Saramandaia para retratar temas politicos, com a
trama principal voltada para corrupgao e ineficicia
governamental. Conferida a importancia marcante da
telenovela na sociedade brasileira, a pesquisa tem por
objetivo analisar como foi construida a representacao

da politica na nova edi¢ao da telenovela.
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1 Introducao

“Em um mundo onde o que nao é transmitido pela
TV nao existe, um governo sem imagem tem toda
razao para se inquietar” (DEBRAY, 1994, p. 95).
Este, certamente, foi um dos primeiros efeitos da
midia televisiva a revolucionar o campo politico.
Desde seu surgimento oficial, em 1939, nos
Estados Unidos, a televisao suplantou o radio e a
midia impressa, devido a sua capacidade de atrelar
codigos sonoros e imagéticos, o que atribuiu a esse
meio de comunicacao um poder fascinante. Essa
sintonia entre a fala, o som, mas, principalmente,
a imagem promove uma acgao hipnética sobre o
telespectador, que, conforme atesta Guilherme
Jorge Rezende (2000, p. 31), “ja é suficiente para

manté-lo preso horas diante do televisor”.

Além de se apoiar no carater imagético, o poderio
que a televisao detém no Brasil tem registro na
sua prépria dinimica de instauracao, que se
caracterizou por funcionar, desde a fase inicial,
como moeda de troca com o campo politico! para
cooptacao de poder simbélico. Na obra Midia

e modernidade, Thompson (1998) relacionou
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quatro tipos de poder que sao mediados pelos
meios de comunicacao: economico, politico,
coercitivo e simbélico. O poder simbélico aparece
na obra do autor como uma espécie de poder
associado a capacidade de intervir no curso dos
acontecimentos, de influenciar acoes e crencas
de outros e também como a possibilidade de
criar acontecimentos mediante a producao e a

transmissao de formas simboélicas.

No campo politico, 0 poder simbélico assumido
pela midia revolucionou o ambiente eleitoral,

ao propagar novas formas de mediacao entre
partidos, eleitores e candidatos. A notoria
visibilidade do candidato na midia, efeito das
inmeras estratégias de marketing politico,
deslocou da cena publica a imagem do
personagem e do partido para a esfera da politica
estetizada.” Ao refletir sobre os mecanismos de
profissionalizacao, separacao e tecnocratizagao,
Martin-Barbero (2000) alerta para a crise que

o setor politico enfrenta, sobretudo, durante o

periodo eleitoral.

0 espetaculo midiatico, além de oscilar de acordo
com as intempéries da televisao, é também
reflexo da propria encenacao politica, que, ao

privilegiar mais a forma que o contetido, o meio
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sobre a mensagem, acaba por esvaziar o discurso,
transformando o candidato em produto e o eleitor
em mero consumidor, conforme elucidou o autor:
“Se governa ou se faz oposigao de cara para a
camera ou para as pesquisas, que sao outra forma
da indispensavel e permanente producao de

imagem” (MARTIN-BARBERO, 2000).

Ao abordar a visibilidade que a midia proporciona
aos personagens politicos, Ianni (2000) utiliza

a metafora da obra O principe, de Maquiavel,

e aponta que parte da virtu e da fortuna,
imprescindiveis para o sucesso do estadista no
exercicio do poder, sao atributos do Principe
Eletronico, construido pela midia, mais
precisamente a televisao. A televisao é, para o
autor, o veiculo que melhor arquiteta o espago

de representacao da politica, funcionando como
dgora eletronica, local em que todos os individuos
isolados e anonimos podem se reunir sem o risco
de violéncia e engajar-se em debates e troca de
informacoes. Diferentemente da dgora’ ateniense,
representacao fisica e social relacionada a ideia
do aberto, a dgora eletronica é alheia a ideia, a
experiéncia do convivio e do debate em espagos
publicos, circulando em um clima de simulacro da
realidade, que s6 a midia é capaz de reproduzir pelo

dominio da linguagem (MARTIN-BARBERO, 2001).

Ao retornar dos estlidios da NBC, nos Estados Unidos, em 1947, Assis Chateaubriand identificou na televisdo um forte
instrumento de poder politico e resolveu implantéa-lo no Brasil. E dele a frase: “Os nossos inimigos que se preparem: se s6 com
radios e jornais os Associados ja tiram o sono deles, imaginem quando tivermos na mado um instrumento magico como a televiséo”.

(MORAIS, 2000, p. 39)

0 termo foi criado por Muniz Sodré (2006) ao refletir sobre a mediatizagéo da politica e sua espetacularizagdo, ao desviar s
personagens politicos da pratica representativa concreta, para a performance imagética.
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Na mediagao dos individuos com a esfera politica, televisiva tem efeito real e, assim, ela pode fazer

a midia assumiu o papel antes relegado aos ver e fazer crer no que se faz ver. Ao utilizar a
partidos e tornou-se substituta de algumas de pratica do ocultar mostrando, a televisao mostra
suas funcoes tradicionais, como a fiscalizagao algo diferente do que seria necessario apresentar,
e o fornecimento de informacoes das acoes caso fizesse o que supostamente deveria fazer, isto
governamentais, nas diversas instancias de poder. é, informar. Ao fazer com que o publico enxergue
Sartori (2001) criou o termo videopolitica para o mundo a partir de suas lentes e vieses, ou, como
retratar como se processam as representacoes bem enfatizou Bourdieu (1997), o poder da midia
da politica na televisao. O autor defende que a em fazer ver um fato pela sua otica transforma
televisao tem modificado a natureza do homem qualquer acontecimento em um simulacro da

ao alterar a capacidade cognitiva do individuo realidade. Em seus estudos, Sodré oferece uma

e transformar o Homo sapiens, fruto de uma definicao concisa de simulacro, apreendendo,
cultura escrita, em Homo videns, produto da também, a prépria relacao da televisao:

imagem. Desta forma, o poder da televisao surge
Como a imagem de Narciso no espelho, o simu-

lacro € inicialmente um duplo ou uma duplicagéo
e faz com que a autoridade cognitiva se torne a do real. A imagem no espelho pode ser o reflexo
realidade vista (SARTORI, 2001). de um certo grau de identidaFJe do real, pode e’n-

cobrir ou deformar essa realidade, mas também
pode abolir qualquer ideia de identidade, na me-
dida em que ndo se refira mais a nenhuma rea-

lidade externa, mas a si mesmo, ao seu proprio
corrobora com a tese de que a diminuicao da jogo simulador. (SODRE, 1994, p. 28)

da imagem, ja que o olho acredita naquilo que vé

No campo da representacao politica, o autor

influéncia partidaria, como maquina organizativa
e canalizadora do voto popular, abre espaco para Nesse cendrio, a midia, em especial, a televisao,

que a televisao invada a vida dos homens e exerca o terminou por se constituir ator importante das

papel de agente de representacao e construcao da mudancas politicas, sendo protagonista das novas
cena politica. E na busca da melhor imagem que a maneiras de fazer politica. Lima (2001) valoriza sua
televisao se torna uma maquina de representacao atuacao ao lembrar que é, sobretudo, por meio da
da realidade, e o critério de selecao de qualquer televisao que a politica é construida simbolicamente

noticia fica subjugado aos entraves do proprio meio. e adquire significado. Em periodos eleitorais,
os candidatos orientam-se cada vez mais por
0 pensamento de Bourdieu (1997) assemelha-se acontecimentos mididticos, agendados pela televisao,

ao de Sartori (2001), ao reconhecer que a imagem em detrimento dos eventos genuinos da acao politica.

Agoraeraa praca principal da polis, a cidade grega da Antiguidade Classica. O termo refere-se a praga publica, espago onde
se debatiam os problemas de interesse comum dos cidaddos atenienses.
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No Brasil, iniimeros autores investigaram de que
maneira a televisao se torna um agente importante
na constituicao do cendrio politico durante

os periodos eleitorais, com destaque para a
representacao da politica nas telenovelas em Porto
(1995 e 2002), Conti (1999), Hamburger (2003),

Weber e Souza (2009), entre muitos outros.

A presenca da telenovela como narrativa que
ajuda a construir e disseminar imagens sobre
anacao e a politica nacional foi discutida por
Hamburger (2005), na obra O Brasil antenado: a
soctedade da telenovela, com base em andlise da
composicao discursiva de fatos cotidianos da vida
politica nos anos de 1970, 1980 e 1990. Apoiada
na falta de distingao entre ficgao e realidade,

a telenovela, relata a autora, colaborou para a
consolidacao de um imaginario politico, sobretudo

em cendrios de disputas eleitorais.

0 poder da telenovela esta no aprimoramento

e no estreitamento entre ficgao e realidade,
associados a evolucao pedagogica de programas
que privilegiam contetidos com registros didaticos,
fazendo com que a programagao adquira maior
verossimilhanca, credibilidade e legitimidade e
promova uma “leitura documentarizante, capaz
de tratar todo filme como documento” (ODIN
apud LOPES, 2009, p. 37). Na esfera da producao,
Motter (2004) identifica a existéncia de dois
niveis constitutivos da telenovela brasileira: o
melodramatico e o realista. Essa dicotomia, que se
apoia em enredos melodramaticos, romanticos e

sentimentais, alternados entre o sério e o comico,
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a0 lado de uma trama realista, constituida pela
estrutura do cotidiano, com tematicas retiradas
na dinamica da vida social, explica em parte o

sucesso da telenovela.

Atingindo grande éxito na sociedade brasileira, a
telenovela se constitui como uma das principais
fontes do imaginario social, pois, ao se sustentar
em argumentos da vida cotidiana, acaba por

ter importancia na representacao dos temas
politicos. Martin-Barbero (2001) elucida que
nenhum outro género de programagao conseguiu
ser tao popular na América Latina como a
telenovela. A explicacao reside no fato de o
melodrama, segundo o autor, carregar em seu
enredo as constituicoes e os sentimentos em que

se constrdi o imaginario coletivo.

Dada a importancia marcante da telenovela na
sociedade brasileira, faz-se necessario indagar
como se constroi a representacao de sentido da
politica nas narrativas ficcionais. Para ampliar o
universo de pesquisas que estudam a politica na
teledramaturgia, o artigo tem por objetivo analisar
como os acontecimentos de extensa visibilidade,
envolvendo a esfera da corrupcao politica no
Brasil, foram representados no remake da

telenovela Saramandaia.

A escolha do objeto de pesquisa esta relacionada
a elevada audiéncia das telenovelas da Rede
Globo,* associada a longa trajetoria da emissora
na representacao dos temas cotidianos, em

especial do universo politico. O referencial tedrico

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pos-Graduagdo em Comunicagao | E-compds, Brasilia, v.17, n.3, set./dez. 2014.



norteador da pesquisa sao os Estudos Culturais
Latino-Americanos. A analise do enredo da
telenovela se apoiara na tipologia desenvolvida

por Weber e Souza (2009), por se aproximar de um
modelo capaz de desvelar os modos peculiares com

que a teledramaturgia aborda os temas politicos.

2 A representacao da politica
na telenovela

Os conceitos de representacao social se expandem
por varios campos dos saberes, como psicologia,
semidtica e antropologia, e adquirem fundamental
importancia nos estudos de comunicagao. A tarefa
de descrever como determinados grupos sao
representados é fundamentada por Stuart Hall
(1997), tedrico do campo da Comunicagao, em um
entrelagamento com o imagindrio social. Definida
por Hall como parte fundamental do processo

por meio do qual os sentidos sao produzidos

e trocados pelos membros de uma cultura, a
representacao envolve o uso da linguagem, de
signos e de imagens que respondem por ou

representam as coisas.

0 conceito de representacao € considerado
como parte essencial do processo de producao
de significado por meio da linguagem e
compartilhado entre membros de uma cultura.
Adotando uma abordagem construcionista, Hall

argumenta que a producao de sentido ocorre
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no interior da linguagem, por meio dos “signos,
organizados em linguagens de diferentes tipos,
para nos comunicarmos significativamente com os

outros” (HALL, 1997, p. 17).

Soares (2007) acrescenta que a representacao
de sentido por meio da linguagem é produzida

de forma intensa pelos meios de comunicagao,
uma vez que os produtos culturais produzidos
pela midia produzem imagens colhidas do mundo
empirico para apresenta-las “na categoria de
‘representantes’ de pessoas, situacoes e fatos”

(SOARES, 2007, p. 51).

As telenovelas, como produto da indistria
cultural, sao as que melhor reproduzem signos
reconhecidos pelos sujeitos que, com certa
frequéncia, se interessam e se identificam com
o0 que é dito e realizado pelos personagens, ou
mesmo que tais agoes poderiam ocorrer no

ambito social.

Na esfera da representacao politica, Weber e
Souza (2009) criaram uma tipologia de analise
que se aproxima de um mapa capaz de revelar
0s modos peculiares com que a telenovela vem
sendo retratada desde sua inauguragao, de 1970
até 2008. Na esfera da producao narrativa, as
autoras formulam trés modalidades possiveis de
insercao de temdticas politicas na dramatizacao.

Na primeira modalidade, denominada “a politica

No horério nobre, as trés principais novelas da Globo estdo na lista das dez atragdes mais vistas (1°, 3° e 10°). Disponivel em:
<http://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/2012/11/06/com-muita-folga-globo-tem-0s-47-programas-mais-vistos-de-2012.htm>.

Acesso em: 20 set. 2013.
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na trama ficcional”, a politica ocupa espaco
central ou secundario na telenovela. Ao ocupar

0 espaco central no enredo, os eventos politicos
acenam para questoes como a restauragao da
ética, os desmandos do governo, o discurso da
transformacao social pela mudanca politica, os
problemas econdmicos, as disputas de poder

e as lutas pela posse de terra. Ja nas tramas
secundarias, a mencao a politica ocorre para dar
vida ao enredo, que se desenrola a partir de outra

tematica principal.

A segunda modalidade, nomeada como “cita¢ao
estratégica da politica”, indica a presenca
esporadica, ou ocasional, da politica na
narrativa, por meio de citagoes propositais

ou trechos de silenciamento, agendamento,
intervencao e posicionamento, que, geralmente,
estao presentes na trama secundaria. Como
exemplo, as autoras apontam os enredos que
incorporam a vida de personagens secundarios
fatos da realidade préximos temporalmente dos

acontecimentos narrados.

A estratégia de silenciamento é caracterizada

pela omissao do tema na telenovela, sobretudo

em momentos especiais da realidade politica,
aparentando que se pretende evitar criticas sobre
determinadas circunstancias ou concordancia com
fatos ocorridos. Essa estratégia pode ser identificada
pela auséncia do discurso ou da representacao

das eleicoes na teledramaturgia em momentos de
disputas presidenciais, sem, entretanto, deixar de

mencionar o nacionalismo no decorrer do enredo.
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0 agendamento ¢ identificado pela insergao de
acontecimentos externos de grande repercussao
nacional nas tramas secundarias, que se
assemelham a fatos sociais, a questoes politicas
ou econdmicas, cujo intuito parece ser o estimulo
a critica ou a concordancia: “como se ocorresse
uma imposicao as tramas da telenovela” (WEBER
e SOUZA, 2009, p. 156). A tatica do agendamento
também pode surgir no final das tramas, momento
adequado para insercao de temas politicos que

estao gerando polémica nas instancias publicas.

Conceituada por Weber e Souza (2009), a
categoria intervengao corresponde a insergao
de trechos dramaticos na narrativa, veiculados
preferencialmente por meio de linguagens
documentais, visando despertar reflexoes e
provocar agoes no publico. A estratégia nomeada
de “merchandising social” pode abarcar
citagoes que se originam de a¢oes sociais, como
movimentos organizados da sociedade civil

e manifestacoes piblicas, decisoes externas
produzidas pelo governo, como politicas
publicas, temas politicos e de comportamento.
No merchandising social e politico, aponta
Balogh (2005, p. 157) “o ator e personagem se
entrelagam como porta-vozes privilegiados de
problemas sociais e politicos mais prementes no

momento da emissao dos programas”.

A modalidade posicionamento se manifesta de
duas formas: em situagoes e fatos politicos na
teledramaturgia. Pode ser visivel no ambito da

producao, ou seja, na dimensao extratextual da
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telenovela, especialmente quando envolve interesses
comerciais e politicos das emissoras, ou por meio

da insergao implicita de situacoes ocorridas na
realidade politica e encenadas de maneira verossimil

nas tramas principais ou secundarias.

A terceira modalidade, nomeada de

“repercussoes informativas e mercadoldgicas

da teledramaturgia”, retrata o espaco em que
ocorre a publicizagao da narrativa, fomentada por
estratégias publicitarias e mercadologicas, com
reportagens jornalisticas e pecas publicitarias que
proliferam em diversos veiculos de comunicacao,
instigando a expectativa do telespectador dentro
e fora da tela. Nesse sentido, a batalha travada
pelos elevados indicadores de audiéncia leva ao
desenvolvimento de estratégias extratextuais

que pretendem estimular e prender o espectador,
mantendo-o informado sobre o andamento da
historia e os momentos decisivos da trama,

por meio de publicagoes em revistas, jornais,
programas de televisao, redes sociais e demais
midias de relativa circulacao. Acreditamos que
essa tipologia, por se apoiar nos estudos culturais
latino-americanos, fornecera subsidios para a

leitura dos objetos em questao.

3 Entre a realidade e a ficcdo: uma analise
da corrupcao politica em Saramandaia

0 remake de Saramandaia foi veiculado no
periodo de 24 de junho a 27 de setembro de 2013,
um ano antes das eleicoes presidenciais de 2014.

Inspirado na versao original de Dias Gomes,
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transmitida pela primeira vez em 1976, durante o
periodo de rigorosa censura militar, a nova edigao
ganhou uma roupagem moderna e atualizada,
como tramas e personagens reconhecidos na vida
cotidiana, sem romper com o0 enredo original: o
plebiscito para definir a mudanca do nome da

cidade de Bole-Bole para Saramandaia.

Na nova versao, produzida por Ricardo Linhares,
a batalha se estabelece entre os progressistas,

que defendem a adogao de Saramandaia, e 0s
tradicionalistas, que lutam para que Bole-Bole nao
tenha seu nome alterado. A polémica tem inicio
quando o vereador Joao Gibao (Sergio Guizé) tem
uma visao que lhe revela que tempos de paz e de
mudancas politicas seriam alcangados se o nome
da cidade fosse mudado para Saramandaia. Para
colocar o sonho em pratica, Gibao apresenta um

projeto de lei e lidera o movimento de mudanca.

0 enredo também é marcado pela briga de décadas
entre as familias Rosado e Vilar, que disputam o
comando da cidade. A rivalidade entre as familias
foi motivo de morte para ambos os lados, mas é
nutrida por historias de amor que se estendem
por trés geracoes. A matriarca da familia Rosado,
Candinha, interpretada por Fernanda Montenegro,
viveu no passado uma intensa paixao por Tibério
(Tarcisio Meira), coronel e patriarca da familia
Vilar, mas a familia a obriga a se casar com outro
homem. Mais tarde, o filho de Candinha, Zico
Rosado (José Rosado), e a filha de Tibério, Vitoria
Vilar (Lilia Cabral), revivem a mesma paixao

durante a juventude, mas se distanciam em razao
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de uma tragédia familiar, que faz aumentar o 6dio

entre as familias.

Vitoria Vilar parte de Bole-Bole gravida de Zico
Rosado, deixando para tras a historia de amor que
viveu com o inimigo politico da familia, e une-se a
outro homem, que assume a paternidade de Zélia
(Leandra Leal). Trinta anos depois, com a morte
do marido, Vitéria Vilar volta a Bole-Bole com

o filho mais novo, Pedro Vilar, interpretado por
André Bankoff, que durante a trama desenvolve
um romance secreto e proibido com a neta de Zico

Rosado, Stela (Laura Neiva).

A disputa politica entre as familias ja fica clara no
primeiro capitulo, quando Vitoria Vilar retorna a
cidade e pousa com um helicoptero em plena praca,
para apoiar a manifestacao e a discussao politica
entre os que defendiam a permanéncia do nome
Bole-Bole e o movimento que defendia a mudanca
para Saramandaia, do qual sua filha Zélia era a
lider. Em meio a historias de amor e ddio, a batalha
familiar se trava entre o coronel Zico Rosado e

a revolucionaria Zélia Vilar, que desconhecem a

verdade sobre a historia da paternidade.

Para evitar que a alteracao do nome da cidade
afete a producao e a venda da cachaca Bole-
Bole, produzida pela empresa do influente
ex-prefeito Zico Rosado, praticas de corrupgao
e crimes ocupam o espago central da narrativa.
Nesse sentido, verifica-se que a disputa politica
e a corrupgao tém o enredo voltado para a

modalidade “a politica na trama central”. Apesar
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de o ambiente retratar uma cidade ficticia, o
tempo da narrativa esta proximo da atualidade e
mostra os conchavos e as falcatruas politicas da
atualidade. Na trama, a luta pela mudanga politica
é refletida com frequéncia nas manifestagoes da
juventude saramandista, as quais evocam o termo

“mudancismo” como marca de um novo tempo.

A estreia do remake de Saramandaia, gravada
meses antes da veiculacao, tem inicio com a
manifestacao social dos jovens personagens, que
percorrem as ruas de Bole-Bole, reivindicando
novos direitos, carregando uma bandeira clara

de reptidio a corrupcao. E possivel reconhecer

na telenovela os escandalos politicos e as
manifestacoes populares que atingiram as
principais ruas do pais em junho e julho de

2013. Coincidentemente, a primeira grande
manifestagao social que levou as ruas centenas
de milhares de jovens brasileiros, na Iuta contra a
corrupcao e pela defesa dos direitos dos cidadaos,
eclodiu dois dias antes do inicio da telenovela, em

22 de junho de 2013.

Com isso, nota-se que a estratégia de
agendamento se incorpora a telenovela nos
episodios posteriores, produzidos para obter
sintonia com a realidade sociopolitica vivida pelo
pals, j4 que as manifestagoes sociais tornaram-
se frequentes na trama. Na batalha por angariar
votos para o plebiscito, a personagem Zélia e

o vereador Joao Gibao, lideres do movimento

de mudancga do nome da cidade, promovem

manifestagoes em varios episodios da novela.
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Assim, percebe-se que o autor, Ricardo Linhares,
investiu na estratégia de agendamento de temas que
obtiveram grande repercussao nacional nas tramas
secundarias de Saramandaia, conforme reafirma

em entrevista ao jornal Folha de S.Paulo, ao dizer

que aproveitou a liberdade que o horario proporciona

para abordar determinados temas politicos e
sociais que considera relevantes. Segundo o autor,
‘A dramaturgia nao pode ser chapa-branca”. Weber
e Souza (2009, p. 156) apontam que a intencao do
agendamento é buscar o efeito de estimulo a visao
critica ou a aprovagao dos acontecimentos, como

uma imposi¢ao as tramas na novela.

As praticas coronelistas sao utilizadas pelo
ex-prefeito Zico Rosado para obter vitoria

no plebiscito. A fim de tentar convencer a
populacao de Bole-Bole a nao alterar o nome

da cidade, o brago-direito e afilhado do prefeito
corrupto, Carlito (Marcos Pasquim), arma uma
farsa para representar um falso milagre do
Santo Dias, padroeiro da cidade, que pronuncia,
por meio de microfones escondidos, as palavras
Bole-Bole, Bole-Bole. Para legitimar o aparente
milagre, Carlito fura o dedo com um alfinete e
coloca uma gota de sangue no olho do santo.

A encenagao foi concretizada para nao deixar
dividas ao povo, se o santo chorou e pronunciou
o nome Bole-Bole é porque o nome da cidade nao

deve ser alterado.

Nesse aspecto, a estratégia de posicionamento
esta visivel na teledramaturgia, uma vez que a

cena reproduz fenomenos da realidade politica
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(WEBER e SOUZA, 2009), realizando uma
parddia das velhas oligarquias do nordeste
brasileiro, habituadas a manipular a fé religiosa,
fazendo crer que as mazelas e a seca da regiao
nao sao resultado de politicas coronelistas que
se beneficiam da ingenuidade e da miséria da
populacao para se manter no poder, por meio

da compra de votos, mas, sim, de uma maldi¢ao

milenar que envolve santos e padroeiros.

Apbs a derrota nas eleicoes, na tentativa de
aprovar um novo plebiscito para que a cidade
volte a se chamar Bole-Bole, Zico Rosado
propoe ao deputado Cazuza (Marcos Palmeira)
que organize um esquema de “mesadao” para
compra de votos dos vereadores na Camara
Municipal. A conversa sobre a pratica de
corrupgao, denominada por Zico Rosado de
“propinoduto”, é filmada pelo deputado Cazuza
com uma microcamera escondida, aprovada
pelo Ministério Publico, que flagra detalhes do

funcionamento da mesada.

0 dinheiro é empilhado por Zico Rosado, na mesa
do seu escritorio, em varios macgos de notas de
R$ 100,00. O politico ainda se dispoe a pagar
mensalmente aos vereadores a mesma quantia
para que Saramandaia volte a se chamar Bole-
Bole. O farmacéutico Cazuza é orientado pelo
politico corrupto a guardar todo o dinheiro do
mesadao nas meias, nos bolsos ou na cueca. Ao
detalhar o esquema, Zico Rosado alerta que se

a fraude for descoberta, ele alegara inocéncia e

afirmara desconhecer a pratica de suborno.
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Novamente a estratégia de agendamento é
encenada ao fazer alusao aos escandalos do
mensalao petista e ao propinoduto tucano. Pela
assimilacdo de acontecimentos, personagens e
discursos (WEBER e SOUZA, 2009), o enredo traz
uma referéncia direta ao escandalo do mensalao,

o0 qual eclodiu em 2005, no primeiro mandato do
governo petista de Luiz Inacio Lula da Silva (2002-
2006), que alegou desconhecer o esquema. O evento
contou com o episddio em que o secretario de
organizacao do Diretorio Estadual do PT no Cears,
José Adalberto Vieira da Silva, que também atuava
como assessor do irmao de José Genoino (PT), foi
flagrado pelos agentes da Policia Federal, ao tentar
embarcar para Fortaleza, com ddlares ocultos na
cueca, embrulhados em um saco plastico. Vieira da
Silva afirmou a Policia Federal que o montante era,

procedente da venda de legumes.

0 termo propinoduto, referenciado em
Saramandaia como um esquema de corrupgao
proposto por Zico Rosado para compra de votos,
também faz alusao a blindagem da gestao PSDB
em Sao Paulo, envolvendo atos de corrupgao para
desvio de verba ptblica, com o fim de abastecer o
caixa dos tucanos. A pratica tucana, que recebeu
novas dentincias de corrupgao no més de junho de
2013, remonta a uma agao criminosa, que ocorria
nos governos tucanos de Mario Covas (PSDB),
José Serra (PSDB) e Geraldo Alckmin (PSDB),
desde 1998.

A prisao de Zico Rosado também incorpora uma

tematica politica recorrente no Brasil. Acusado e
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condenado, o delegado Petronilio, interpretado por
Theodoro Cochrane, ao conduzir o corrupto para
a cadeia da cidade, local que conta apenas com
um preso e onde as portas da prisdo permanecem
abertas, indica que fechara a cela de Rosado, por
confiar mais em bandidos do que em politicos.
Como representacao da realidade politica, Zico
Rosado nao fica encarcerado por muito tempo,

consegue um Ahabeas corpus e sai da prisao.

A modalidade posicionamento se manifesta de modo
implicito no ultimo capitulo de Saramandaia, tal
qual mencionou Weber e Souza (2009), quando
ocorre uma combinagao entre fendmenos da
realidade politica atual e fenomenos de ficgao. A
telenovela evidencia os principais problemas sociais
e politicos do pais, com mengoes a praticas de
corrupgao, em alusao direta e total desqualificagao
dos politicos atuais. Em contraposicao, no espago
ficcional, a restauragao da ética e o tempo de
mudanca tém inicio com a vitéria do plebiscito

do grupo que defendia a troca de nome para
Saramandaia. O nascimento de bebés com asas, no
hospital de Serro Azul, cidade préxima da regiao,
demarca, no discurso da juventude saramandista, o
comeco de uma geracao cercada de mudancas, cuja

marca principal é a liberdade.

Em total sintonia com o telespectador, o discurso
final da telenovela, proferido pelos casais Gibao
e Marcina, Zélia e Lua, estabelece uma analogia
com as principais reivindicacoes populares do
pais, associando-as com o percurso para um

novo tempo. A personagem Zélia esclarece que
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é tempo de muitas mudancas, nao somente em
Saramandaia, mas em todos os cantos. A metafora
do novo tempo aparece como frase na cena final
do tltimo capitulo, evocando que o tempo de

mudanca politica esta prdximo.

4 Consideracoes Finais

Desde sua fase inaugural, na década de 1950, a
telenovela, ainda que com carater experimental,
foi capaz de representar temas politicos e agendar
pautas que se alinhavam aos principais debates
do pais. Ao atuar na linha ténue entre ficgao e
realidade, os contetidos das telenovelas operam
na producao de signos, por vezes retirados do
mundo empirico, para representar e produzir

reconhecimento junto ao telespectador.

0 remake da telenovela Saramandaia, inserida
no plano do surrealismo fantastico, retratou,
por meio de uma disputa entre familias, temas
politicos de intensa repercussao nacional,

em vésperas da campanha presidencial de

2014. A coincidéncia que se instaurou entre

0s movimentos sociais que eclodiam nas ruas

do pais e o primeiro capitulo da trama, o qual

se desenvolve mostrando um atrito entre os
manifestantes que lutam por mudancas politicas
na cidade de Bole-Bole, incentivou o autor Ricardo

Linhares a investir pesadamente no tema.

Em vésperas de disputa eleitoral, os partidos
que polarizam a disputa pela Presidéncia

do Brasil, desde 1994, viram os principais
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desmandos dos seus mandatos representados
na trama. O esquema de mesadao proposto pelo
politico corrupto Zico Rosado para compra de
votos dos deputados, metafora do escandalo

do mensalao, articulado por membros do PT,
enquanto o presidente Luiz Indcio Lula da Silva
(2002-2006) exercia seu primeiro mandato, € o
propinoduto do PSDB, cujas dentncias recaem
nos governos tucanos de Sao Paulo e Minas

Gerais, ecoaram no enredo.

Com o lema “E tempo de mudanca”, Saramandaia
foi veiculada em total sincronia com a indignagao
que percorreu as ruas das grandes capitais do
Brasil. A corrupcao ativa do personagem Zico
Rosado é extinta pelos frequentes manifestos para
derrotar o politico inescrupuloso no plebiscito
para a troca do nome da cidade e pela intensa
luta da juventude saramandista para desmascarar
as inimeras fraudes do ex-prefeito. No tltimo
capitulo, a telenovela se prevalece do tom poético
das cenas finais e incorpora o discurso da
mudanca politica na fala da personagem Zélia,
lider do movimento saramandista, que aponta a
possibilidade de construgao de um novo cenario

nacional pela uniao e luta da populacao.
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La narracion ficticia

y la representacion

de los acontecimientos
politicos en la novela

Abstract

The relationship between television and politics
has a long history of research in the area of
communication. Within the television drama, its
importance is enhanced by the active role that
gender plays in the discussion of issues and
political events in different periods of history.

In mid-year of the 2013, one year before the
presidential elections, the Rede Globo, aired

the remake of the soap opera Saramandaia to
portray political issues, with the main plot facing
corruption and government inefficiency. Given
the importance of striking soap opera in brazilian
society, the research aims to analyze how it was
constructed representation of politics in the new
edition of the soap opera.

Keywords

Soap Opera. Political Communication. Culture.

10 de margo de 2014

Resumen

La relacion entre los medios de comunicacion

de televisién y la politica tiene una larga historia
de investigacion en el drea de la comunicacion.
Dentro de la serie de television, su importancia se
ve reforzada por el papel activo que desempena

el género en el debate de las cuestiones y los
acontecimientos politicos en los diferentes
periodos de la historia. A mediados de 2013, un
ano antes de las elecciones presidenciales, la Red
Globo de Television, salio al aire el remake de la
novela Saramandaia describir temas politicos,
con la trama principal que da a la corrupcion y

la ineficiencia gubernamental. Em funcién de la
amplitud de la novela en la sociedad brasilefia, la
investigacion tiene como objetivo analizar la forma
en que se construyo la representacion de la politica

en la nueva edicion de la novela.

Palabras-Clave
Telenovela. Comunicacion Politica. Cultura.
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